SECRETARIA DE COMUNICACIONES ANEXO 1

PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA

PLAN OPERATIVO ANUAL CORRESPONDIENTE AL ANO 2016

Objetivo estratégico

Poner a disposicidn de la poblacidn la informacidn sobre las acciones y actividades de gobierno, promoviendo el debate publico y el
desarrollo de acciones comunicativas con

Area estratégica

Objetivo especifico

Meta

Indicadores de resultado

Comunicacién gubernamental

Integrar en un discurso coordinado y en hechos
comunicativos la visién de pais contenida tanto el
programa de gobierno como en el plan quinquenal
de desarrollo, al mismo tiempo que establecer,
dinamizar y conducir la agenda nacional sobre los
temas criticos y coyunturales, con el fin de
visibilizar un trabajo gubernamental eficiente,
eficaz y con altos niveles de articulacién
institucional.

Articular 4
coordinaciones de
gabinete que articulen
el trabajo de las
jefaturas de
comunicaciones
institucionales a
objetivos integrados.

1. Coordinacién
comunicacional activa del
Gabinete de Desarrollo
Social

2. Coodinacion activa del
Gabinete de Seguridad

3. Coordinacion activa del
Gabinete Econdmico

4. Coordinacion activa del
Gabinete de
Sustentabilidad Ambiental

5. Desarrollo de al menos
dos campanas
interinstitucionales por
semestre para tratamiento
comunicacional de temas
relevantes para la nacién.




6. Articulacién directa con
los espacios de didlogo y
consenso nacional
institucionalizados por la
Presidencia de la
Republica: Consejo de
Seguridad, Consejo de
Sustentabilidad Ambiental
y Consejo de Educacion.

Imagen presidencial

Consolidar una imagen del presidente de la
republica positiva, popular, esperanzadora, con
liderazgo, capacidad y visién de pais en la
conduccién del aparato gubernamental.

Fortalecer y continuar
los programas de
contacto directo con la
ciudadania:
Gobernando con la
Gente y Casa Abierta,
desarrollando al menos
un 2 programas
mensuales.

7. Coordinacion, diseio,

produccién y transmisién
en directo de al menos 1
programa mensual

Gaohernando con 1a Gente

8. Coordinacidn, disefio,
produccién y transmisién
en directo de al menos 1
programa mensual Casa
Abierta.

Prensa, informaciény
comunciacion digital

informar a la poblacion sobre el trabajo
desarrollado por el Gobierno, de manera sencilla,
clara, agil y oportuna, con objeto de generar un
impacto positivo en la conciencia ciudadanay
aportar respuestas oportunas ante los grandes
temas de pais.

Fortalecer y continuar
los mecanismo de
informacién mediante la
Direccidn de Prensa,
elaborando al menos 1
comunicado por
actividad presidencial y

Arcinda cablhnavtiiwa

9. Coordinacion, disefo,
produccién y difusion de
materiales periodisticos
propios (en formato
escrito, audio, fotografiay
video) del 100 % de
actividades presidenciales.




udriiygo coverwurd
noticiosa al 100 % de las
actividades
presidenciales.

10. Coordinacion, disefio,
produccion y difusién de
piezas graficas y
audiovisaules para difusién
en redes sociales del 100 %
de actividades
presidenciales.

11. Coordinacion,
administracion y gestion
de plataforma digital de la
Presidencia de la Republica
(perfiles de Facebook,
Twitter y YouTube, asi
como el sitio electrénico
institucional).

12. Coordinacidn,
convocatoria y atencién a
cobertura mediatica
nacional (en formato
escrito, audio, fotografiay
video) del 100 % de
actividades presidenciales.




Opinidén publica

Posicionar ante la ciudadania juicios de valor que
sean pertinentes para el desarrollo exitoso de las
politicas publicas, con el objeto de movilizar
opinién ciudadana y sostener las iniciativas de
cambio que impulsa el Gobierno.

Desarrollo de al menos
1 espacio mensual de
discusion acerca de
temas de relavancia
nacional con personas
influyentes en la
opinién publica,
periodistas, tomadores
de decision de politicas
publicas y
duefios/directores de
medios de
comunicacion.

13. Coordinacion,
convocatoria y desarrollo
de al menos 1 espacio de
discusién acerca de temas
de relevancia nacional con
un minimo de 10 personas
invitadas, con criterio de
alta receptividad y
reproduccién de
argumentos mediante
influencia en entrevistas y
otros espacios de opinidn.

14. Elaboracién de un
directorio general de
personas influyentes en
medios de comunicacién
gue contenga al menos 30
registros, con nombre,
contacto telefdnicoy
electrdnico, asi como area
de especialidad y temas de
opinioén.




15. Registro semanal de
espacios de opinidn,
entrevistas y actividades
de impacto mediatico
utilizados por funcionarios
o tomadores de decision
en general del Gobierno de
El Salvador.




