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Gerencia de Estudios / Direccion Vigilancia de Mercado

Contexto

Sondeo: Quién es Quién en los precios? -QQP
= Motivacion:
* Informar a la persona consumidora sobre los establecimientos y marcas con precios mas
bajos.

= Proceso:
 Seleccidon de un producto de primera necesidad.

 Realizacion del sondeo en el AMSS, principalmente en las mayores cadenas de
supermercado.

Sondeos realizados de QQP durante el 2016: utiles escolares y agua embotellada
(ene-2016), Néctares de fruta y Sardinas (febrero 2016); agua embotellada y
embutidos (marzo 2016), Yogurt y Pan de caja Blanco (abril 2016), Frijol a granel y
Galletas saludables (mayo 2016), Aceite y Margarina, Huevos de gallina (junio 2016)
y Atan (julio 2016).

Proximos sondeos a realizarse para el resto del 2016: Cereales de desayuno y
Productos lacteos (agosto), Frijol a granel y Pan de caja integral (septiembre), Leche
entera en polvo y Pescado fresco (octubre), Salsa de tomate y Pastas (Noviembre) y
Pavos, Chompipollos y pollos (diciembre).
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Importancia del la Avena

Segun los datos de la ENIGH (2005-2006), la Avena
incluida en la categoria 01.1.1.6 Otros productos es

. ~ 1 G (0] d
consumida por los hogares salvadorefios, (Pco?tdeef”";'z‘e S omo porcentajede.
presentando las siguientes cifras: D alimentos.
= Hogares que lo consumen: 482,673 Nacional 0.34%

. . (o)
= Gasto promedio mensual/hogar: $5.44

Decil 1 (menor ingreso) 0.25%
La ENIGH no proporciona datos desagregados Decil 2 0.38%
acerca de la distribuciéon porcentual del gastoenla  |pecil3 0.32%
Avena de manera Indl\{ldual, por lo que se ha Decil 4 0.32%
tomado como referencia el gasto de las familias en _ .
la categoria 01.1.1.6 Otros productos Decil 5 0.45%
o D1:0.25% Decil 6 0.42%
= D10: 0.30% Decil 7 0.31%
Decil 8 0.36%
Las familias en el primer decil gastan un promedio Decil 9 0.33%
mensual de $3.70 en Otros Productos, mientras que _ . .
las familias ubicadas en el decil 10 gastan un Decil 10 (mayor ingreso) 0.30%

promedio de S7.79. Fuente: estimacion propia a partir de ENIGH

(2005-2006)

—_—

La distribucion del producto se realiza en
supermercados y tiendas de conveniencia ubicadas
en todo el pais.
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Ficha téecnica*

Fecha del sondeo:
= 26y 27 dejulio de 2016

Establecimientos sondeados:

= 21 establecimiento de 6 cadenas de supermercado: Despensa de Don Juan (DDJ), Despensa
Familiar (DF), Maxi Despensa (MD), Selectos Market (SM), Super Selectos (SS), Super Tienda
Galo (STG) y Walmart (W) ubicados en el Area Metropolitana de San Salvador (AMSS), vy las
regional de Occidente (Santa Ana y Ahuachapan).

Sobre las unidades y marcas:

Unidad de Analisis Bolsa plastica en presentacion de 280, 285, 300, 330, 350 y 400 gramos

Avena Corazdn, Hojuelas, Instantanea,

VI RE S C ATEIRE Integral, Molida, Natural y Variedad de sabores

Dany, Gran Dia, Miller,
Minute 3 Brand, Quaker, Sabemas, Seleccién del Chef y Suli
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Marcas

*Para el presente Quien es Quien en los precios no se presentan datos de la regional de
oriente debido a problemas con la descarga de la informacién de las PDA.
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Precio minimo por region en presentaciones 200 g, 280 g, 285gy 300 g
Precio mds bajo de AVENA segun variedad y supermercado (USS/g)

Contenido Occidente
Producto [\ ETLer] Neto SM ss |
Minute 3 Brand n.d. n.d. n.d. S0,69 n.d. n.d. n.d. S0,69
Hojuelas Sabemas 200 g S0,60 S$S0,65 S0,66 n.d. n.d. S0,65 n.d. n.d.
Suli S0,60 S0,50 $0,50 n.d. $0,55 S0,50 n.d. n.d.
Natural Suli $0,60 n.d. n.d. n.d. n.d. n.d. n.d. n.d.
Hojuelas Gran Dia 280 ¢ $1,05 n.d. n.d. S0,91  $1,00 n.d. $1,01  $1,01
Molida $1,05 $0,95 $0,95 S0,91 $1,00 $0,95 $1,01 $1,01
Hojuelas n.d. $1,85 n.d. $1,85 n.d. $1,80 $1,85 n.d.
Instantanea Quaker 285¢g n.d. $1,80 n.d. n.d. n.d. n.d. n.d. n.d.
Variedad de sabores n.d. n.d. $1,80 51,85 n.d. n.d. $1,85 n.d.
Hojuelas Quaker $1,15  $1,09 n.d. n.d. $1,10 | $1,09 n.d. n.d.
Sabemas n.d. $1,00 $1,00 n.d. $1,07 | $1,00 n.d. n.d.
Instantanea Miller $2,10 n.d. n.d. $2,08 n.d. n.d. $2,08 $2,08
Integral Quaker 300 ¢ $1,35 n.d. n.d. $1,25 81,35 n.d. S$1,25  $1,25
Sabemas $1,25 n.d. n.d. n.d. $1,20 n.d. n.d. n.d.
Molida Miller n.d. n.d. n.d. $2,08 n.d. n.d. n.d. n.d.
Variedad de sabores Miller n.d. n.d. n.d. $2,08 $2,10 n.d. $2,08 $2,08
Quaker n.d. n.d. n.d. n.d. $1,83 n.d. n.d. n.d.
DDJ: Despensa de Don Juan W:Walmart SM: SelectosMarket MD: Maxi Despensa DF: Despensa Familiar SS: Super Selectos Precio mas bajo Precio mds alto

En la presentacion de 200 g el precio mas bajo se encuentra bajo la marca Suli a un valor de $0,50, en ambas regiones (AMSS y
Occidente) y en las cadenas de supermercado Despensa Familiar y Maxi Despensa.

Mientras que en la presentacion de 280 g, el precio mas bajo se encuentra en la marca Gran Dia, en las variedades Hojuelas y Molida
con precio de $0.91 (Super Selectos) en el AMSS, mientras que la de mayor precio se encuentra en la cadena de supermercado
Despensa de Don Juan a un precio de $1,05. —_

Mientras que en la presentacion de 300 g, el precio mas bajo es $1.00, en la variedad Hojuelas mar
mas alto a un valor de $2,08 en dos variedades Instantanea y Variedad de sabores en la marca

as en el AMSS, y el precio
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Precio minimo por region en presentaciones 330 g, 350gy 400 g

Precio mds bajo de AVENA segtn variedad y supermercado (USS/g)

Occidente
Producto Contenido Neto
Avena Corazdn $1,64 nd. S$1,59 S$1,73 S$1,62 | nd. S1,73 S1,73
Variedad de Quaker 330¢g
sabores $2,30 n.d. nd. $2,37 S$2,19 | nd. S$2,37 $2,37
. Dany n.d. n.d. nd. $1,00 n.d. nd. $1,00 51,00
Hojuelas .
Minute 3 Brand n.d. n.d. nd. $1,26 n.d. n.d. n.d. n.d.
Molida Dany 350g n.d. n.d. nd. $1,00 n.d. nd. $1,00 $1,00
Minute 3 Brand n.d. n.d. nd. $1,26 n.d. n.d. nd. $1,26
Natural Minute 3 Brand n.d. n.d. nd. $1,26 n.d. n.d. nd. $1,26
Minute 3 Brand S1,36 n.d. nd. $1,21 $1,36 | n.d. nd. $1,21
Hojuelas Seleccidon del Chef S1,42 S1,26 n.d. nd. $1,30 | $1,26 n.d. n.d.
Suli 400 g $1,23  S$1,20 n.d. n.d. $1,23 | $1,20 n.d. n.d.
Instantanea Minute 3 Brand n.d. n.d. nd. $1,21 n.d. n.d. nd. $1,21
Natural n.d. n.d. n.d. nd. $1,36 | n.d. n.d. n.d.
DDJ: Despensa de Don Juan W:Walmart SM: SelectosMarket MD: Maxi Despensa DF: Despensa Familiar SS: Super Selectos Precio mas bajo Precio mas alto

Bajo el contenido neto de 330 gramos el menor precio corresponde a la marca Quaker en su variedad Avena
Corazdn, con un valor de $1.59, en los supermercado: MaxiDespensa (AMSS), mientras que el precio mas alto se
encuentra en marca Quaker a un valor de $2,37 en las cadenas Super Selectos y Selectos Market.

Por su parte en la presentacion de 350 g los precios se mantienen bastante homogéneas entre cadenas de
supermercados y regiones en estudio, no se tiene diferencia entre precios minimos.

Mientras que en la presentacién de 400 gramos, la marca con menor precio es Sulj
encuentra en la cadena de supermercados Despensa Familiar en ambas region

/S EL SALVADOR
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reclio maximo 'y precio minimo:

Aavenad

presentacion de 200 g, 280g,285gy 300 ¢g

Diferrencia entre

Contenido Precio Precio . .
Producto . . el precio maximo
Neto Minimo Maximo . A
y precio Minimo
Minute 3
Brand $0,69 $0,69 $0,00
Hojuelas
Sabemas 200 g $0,60 $0,66 $0,06
Suli $0,50 $0,60 $0,10
Natural Suli $0,60 $0,60 $0,00
Hojuelas $0,91 $1,20 S0,29
Gran Dia 280g
Molida $0,91 $1,20 $0,29
Hojuelas $1,80 $1,85 S0,05
Instantdnea $1,80 $1,80 $0,00
Quaker 285¢g
Variedad de
sabores $1,80 $1,85 $0,05
Quaker $1,09 $1,15 $0,06
Hojuelas
Sabemas $1,00 $1,07 $0,07
Instantanea Miller $2,08 $2,10 $0,02
Quaker $1,25 $1,35 $S0,10
Integral 300g
Sabemas $1,20 $1,25 $0,05
Molida Miller $2,08 $2,08 $0,00
sabores Quaker $1,83 | $1,83 $0,00

Mayor variacion de precio

Diferencia entre el Precio mdximo y
precio minimo de Avena segun
variedad y marca (USS/g)

Al comparar el precio maximo y precio
minimo registrado en el quien es quien en
los precios, se identifican que las marcas Suli
(50,10 Hojuelas, 200 g), Gran Dia (S0,29
Hojuelas y Molida, 280 g), Quaker (S0,05
Hojuelas y Variedad de sabores, 285 g) y
Quaker (S0,10 Hojuelas e Integral, 300 g)
presentan las mayores diferencias de precio
entre el precio maximo y precio minimo.

Se identifican al menos 5 variedades de
presentaciones que no presentan variacion
entre el precio maximo y precio minimo,
entre ellas se mencionan Hojuelas (Minute 3
Brand) y Suli (Natural) de 200 g, en la
presentacion de 285 g la variedad
Instantanea marca Quaker y en Ia
presentacion de 300 g las variedades Molida

(Miller) y Variedad de uaker).

GOBIEANO DE

EL SALVADOR

UNAMONOS PARA CRECER
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Precio maximo y precio minimo: Avena
presentacion de 300 g,350gy 400 g

Diferencia entre el Precio mdximo y

Diferrencia entre

Producto Marca contenido Pfe-c o Precio Maximo el precio maximoy
Neto Minimo . g
precio Minimo
Avena Corazdn $1,59 $1,73 S0,14
Variedad de Quaker 330¢g
sabores $2,19 $2,37 $0,18
Dany $1,00 $1,00 $0,00
Hojuelas Minute 3
Brand $1,26 $1,26 S0,00
Dan 1,00 1,00 0,00
y y 350 ¢ S S S
Molida Minute 3
Brand $1,26 $1,26 $0,00
Minute 3
Natural Brand $1,26 $1,26 S0,00
Minute 3
Brand $1,21 $1,36 $0,15
Hojuelas i
] zilefcuon del $1.26 142 $0,16
€ 400 g
Suli $1,20 $1,23 $0,03
Instantanea Minute 3 $1,21 $1,21 $0,00
Natural Brand $1,36 $1,36 $0,00

Mayor variacién de precio

precio minimo de Avena segun
variedad y marca (USS/g)

Al comparar el precio maximo y
precio minimo registrado en el
guien es quien en los precios, se
identifican que en la presentacion
de 330 g la marca Quaker, Variedad
de sabores presentan las mayores
diferencias entre el precio maximoy
precio minimo.

La presentacion de 350 g no
presenta diferencia entre el precio
maximo y precio minimo, lo que
podria indicar una posible politica
de precios similares entre marcas.

Por su parte en la presentacion de
400 la marca Seleccion del Chef
presenta una diferencia
variedad Hay S.
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Conclusiones

El sondeo del QQP de Avena permite identificar las marcas con precios mas
bajos en las zonas en estudio:

u]

En la presentacion de 200 g el precio mas bajo se encuentra bajo la marca Suli a un valor de
$0,50, en ambas regiones (AMSS y Occidente) y en las cadenas de supermercado Despensa
Familiar y Maxi Despensa.

Mientras que en la presentacion de 280 g, el precio mas bajo se encuentra en la marca Gran
Dia, en las variedades Hojuelas y Molida con precio de $0.91 (Stuper Selectos) en el AMSS,
mientras que la de mayor precio se encuentra en la cadena de supermercado Despensa de Don
Juan a un precio de $1,05.

Mientras que en la presentacion de 300 g, el precio mas bajo es $1.00, en la variedad Hojuelas
marca Sabemas en el AMSS, y el precio mas alto a un valor de $2,08 en dos variedades
Instantanea y Variedad de sabores en la marca Miller.

Bajo el contenido neto de 330 gramos el menor precio corresponde a la marca Quaker en su
variedad Avena Corazdn, con un valor de $1.59, en los supermercado: MaxiDespensa (AMSS),
mientras que el \orecio mas alto se encuentra en marca Quaker a un valor de $2,37 en las
cadenas Super Selectos y Selectos Market.

Por su parte en la presentacion de 350 g los precios se mantienen bastante homogéneas entre
cadenas de supermercados y regiones en estudio, no se tiene diferencia entre precios minimos.

Mientras que en la presentacion de 400 gramos, la marca con menor precio es Suli a un valor
de $1.20, que se encuentra en la cadena de supermercados Despensa Familiar en ambas
regiones.

Los resultados del sondeo refuerzan la importancia de comparar precios al

momento de comprar, ya los consumidores pueden ahorrarse diner
los precios mas bajos.
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Conclusiones

La comparacion de precios entre marcas y supermercado revela la existencia
de diferencias entre el precio maximo y minimo encontrados:

u]

Al comparar el precio maximo y precio minimo registrado en el quien es quien en los precios,
se identifican que las marcas Suli (50,10 Hc&juelas, 200 g), Gran Dia (50,29 Hojuelas y Molida,
280 g), Quaker ($0,05 Hojuelas y Variedad de sabores, 285 g) y Quaker (S0,10 Hojuelas e
Integral, 300 g) presentan las mayores diferencias de precio entre el precio maximo y precio
minimo.

Se identifican al menos 5 variedades de presentaciones que no presentan variacion entre el
precio maximo y precio minimo, entre ellas se mencionan Hojuelas (Minute 3 Brand) y Suli
(Natural) de 200 g, en la presentacion de 285 g la variedad Instantdnea marca Quaker y en la
presentacion de 300 g las variedades Molida (Miller) y Variedad de sabores (Quaker).

Al comparar el precio maximo y precio minimo registrado en el quien es quien en los precios,
se identifican que en la presentacion de 330 g la marca Quaker, Variedad de sabores presentan
las mayores diferencias entre el precio maximo y precio minimo.

La presentacion de 350 g no presenta diferencia entre el precio maximo y precio minimo, lo
gue podria indicar una posible politica de precios similares entre marcas.

Por su parte en la presentacion de 400 la marca Seleccion del Chef presenta una diferencia de
50,16 en variedad Hojuelas.

Para el presente Quien es Quien en los precios no se presentan datos de la
regional de oriente debido a problemas con |la descarga de la informacion de
las PDA.
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