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INFORME DE LOGROS PERIODO JUNIO 2016 AMAYO 2017 Y
PROYECCIONES PARA EL CUARTO ANO DE GOBIERNO.

L PRESENTACION

El presente documento contiene los principales resultados, impactos y avances de la gestién del
Organismo Promotor de Exportaciones e Inversiones de El Salvador, PROESA y los recursos
invertidos, para el pericdo comprendido entre junio de 2016 hasta mayo de 2017. Asi mismao,
identifica los riesgaos y factores criticos que inciden en el quehacer institucional y presenta las
apuestas para el cuarto periodo de gobierno.

Este informe esta enmarcado en los objetivos, estrategias y lineas de accion del Plan Quinquenal
de Desarrofle para el periodo 2014-2019, “El Salvador productivo, educado vy seguro”. En este
sentido PROESA se vincula con:

El Objetivo 1: Binamizar la economia nacional para generar oportunidades y prosperidad a las
familias, a las empresas y al pais.

Bajo este Objetivo el accicnar de este Organismo, se compromete a contribuir al alcance de las
siguientes metas nacionales:

1. Durante el quingquenio, alcanzar un crecimiento anual promedio del 3 % def PIB.

2. Reducir en cinco puntos porcentuales el porcentaje de personas ocupadas con una
remuneracién inferior a la linea nacional de pobreza.

Disminuir la tasa de desempleo juvenil en un 10 %.

(ncrementar la produccion de energia renovable en un 15 %, con respecto al total de
energia producida.

Aumentar la inversion privada doméstica en un 15 %, con respecto al PIB.

Aumentar la ejecucion de la inversidn publica en un 70 %.

Generar un aporte del sector turismo al PIB de 6.6 %, al 2019.

Incrementar en 1500 millones de ddlares las exportaciones totales del quinquenio

en relacion al quinguenio anterior.

»ow
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Ademas se vincula con el Objetivo 10: Potenciar a El Salvador como un pais integrado a la region
y al mundo, que aporta creativamente a la paz y el desarrollo, comprometiéndose a contribuir
en las siguientes metas nacionales:

1. Incrementar las exportaciones a Centroamérica y el Caribe en un 10 %.
2. Incrementar la inversion extranjera directa en 5%.
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Il PRINCIPALES RESULTADOS SEGUN OBJETIVOS, ESTRATEGIAS Y LINEAS DE
ACCION DEL PQD. PERIODO JUNIO 2016 — MAYO 2017

Objetivo 1: Dinamizar la economia nacional para generar oportunidades y prosperidad a las
familias, a las empresas y al pais.

E.1.1. Diversificacidn de la matriz productiva con énfasis en la produccion de bienes y servicios
transables y la seguridad alimentaria

L.1.1.4. Pesarrollar lz2 movilidad, logistica, transporte, puertos y aeropuertos.

o Enel mes de diciembre se llevéd a cabo el lanzamiento del Logistic Information System, que
es una herramienta intuitiva y bilinglie que permite brindar informacién sobre requisitos
para exportar, conceptos de logistica, leyes y reglamentos relacionados a esta temética.
De igual forma, cuenta con un directorio de proveedores de servicios logisticos, con el
objetivo de que los usuarios dentro y fuera de nuestras fronteras puedan contactar a
empresas salvadorefias que proveen bienes o servicios en toda la cadena de
abastecimiento y logistica. Al 20 de abril 2017 se han registrado 40 proveedores logisticos
nacionales en el LIS.

E.1.2. Desarrollo de las capacidades productivas y competitivas de las medianas, pequefias y
micro empresas (MIPYMES) y su articulacion a las dinamicas de la economia territorial, nacional
e internacional

L.1.2.2. Impulsar la internacionalizacién de las micro, pequefias y medianas empresas {Mipymes),
priorizando a las que estén vincutadas con la produccién de bienes transables.

e [ncorporacidn de las siguientes 8 nuevas empresas atendidas por PROESA, a la base de
empresas salvadorefias exportadoras:
1. GRUPQO TREMMING. Sector servicios. Esta empresa participo en el EPAP 2016 vy realizo su
primera exportacién a Guatemala.
2. MANOLITAS. Sector Manufacturas diversas y realizo su primera exportacién a Estados
Unidos.
3. BILLY SOTO RAMIREZ. Sector Agroindustria y realizé su primera exportacién a Estados
Unidos.
4. JAM INDUSTRIAL S.A. de C.V. Sector Manufacturas Diversas, participé en el EPAP 2014 y
realizd su primera exportacidn a Guatemala.
5. EDWIN EDGARDO MIRA, Sector Agroalimentos, participd en el EPAP 2016 vy realizé su
primera exportacion a Nicaragua.
6. RF CONSULTORES, Sector Servicios, participd en el EPAP 2016 vy realizd su primera
exportacion hacia Guatemala.
7. MOKA HANDCRAFTS, Sector Manufacturas diversas, participd en el EPAP y realizé su
primera exportacién hacia Puerto Rico.
8. HECTOR MANUEL VELASQUEZ GUZMAN, Sector Manufacturas diversas, y realizd su
primera exportacion hacia China y China Taiwan.
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e El crecimiento en las exportaciones de las empresas productoras de bienes atendidas por
PROESA fue de 1.8% en el afio 2016. Para dicho afio la tendencia de crecimiento en las
exportaciones se vio limitada por varios factores externos al que hacer de PROESA.

* 1,336 representantes de MIPYMES y 559 emprendedores fortalecidos en sus capacidades
para exportar seglin detalle:

Temas puntuales: 176

Programa Exportar Paso a Paso Bienes: 35

Programa Exportar Paso a Paso Servicios; 19

Programa Exportar Mas: 22

Diversos temas impartidos en el Programa ABC Exportador: 194 (realizado en el

marco de la Carta de Entendimiento con la Corporacién de Exportadores de El

Salvador (COEXPORT))

6. Programa de Formacion en Comercio Exterior de Empresarios Exportadores de la
Zona Oriental: 18

7. Programa Mercadeo Digital para la internacionalizacién: 14

8. 478 empresarios de MIPYMES no exportadoras fueron capacitados en temas de
comercio exterior en el marco del Proyecto Promocién de una Cultura
Exportadora Nacional

9. Jornadas de Promocion de las Oportunidades Comerciales de los TLC's a las
Mipymes y Emprendedores (San Salvador, San Miguel y Santa Ana): 380

10. Temas de comercio exterior en el marco del Proyecto Promocidn de una Cultura
Exportadora Nacional: 559 emprendedores

L .

s Representantes de 316 empresas exportadoras o con potencial exportador fueron
atendidos con servicios de asesoria especializada en comercio exterior, para convertirse
en nuevos exportadores o incrementar sus exportaciones, de las cuales 29 pertenecen al
sector servicios, 73 a manufacturas diversas y 214 a agroindustria, alimentos y bebidas,
por género se atendieron 106 mujeres y 210 hombres.

® 97 empresas exportadoras de los sectores alimentos y bebidas, agroindustria y
manufacturas diversas, fueron apoyadas y acocmpafiadas en el proceso de
internacionalizacidn de sus productos, por medio la ejecucién del programa de Ferias y de
{as Misiones Comerciales.

» Se realizaron 17 eventos de promocién comercial (8 ferias, 8 misiones comerciales y 1
mision ala inversa), visitando 14 Mercados, segln el siguiente detalle:

* Taiwan (Feria Food Taipéi}

s China (Feria China Lac)

¢ Cuba (Feria La Habana)

e Panama (Feria EXPOCOMER 2017)

s México (Feria Alimentaria)

s Alemania (Feria Fruit Logistica)

o Rusia (Russian Coffee and Tea Industrial Event 2017)
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e FEstados Unidos, Houston (Feria Game Developer Conference)
Republica Dominicana (Mision Comercial)

Bolivia {Misién Comercial)

Nicaragua (Misién Comercial Exportar Paso a Paso)

Guatemala {Misién Comercial Exportar Paso a Paso)

Canadd, Toronto y Montreal {Mision Comercial Exportar Mds)
Honduras {Misién Comercial Exportar Paso a Paso)

e Estados Unidos, Houston (Mision Comercial Exportar Paso a Paso)
e FEstados Unidos, Washington {Misién Comercial)

e |V Encuentro de Negocios El Salvador (Misién a la Inversa)

e @ & ¢ 0

e $3,720,387.00' de montos negociados por las empresas exportadoras que asistieron a los
eventos de promocién comercial organizados por PROESA (expectativas de exportacion).

e En el marco del Proyecto Promocion de una Cultura Exportadora Nacional, se realizé el
Diplomado en Disefio y desarrollo de Estratégica de Exportacién, en las sedes de San
Migue!l y San Salvador. Concluyeron y se graduaron del Diplomado 215 docentes de
educacion media y técnica superior de 45 centros de estudios a nivel nacional incluyendo
la participacion de 5 Megatec. La distribucién de docentes fue de 98 hombres y 117
mujeres. Asimismo, se capacitaron a 2,991 estudiantes en los temas de Comercio Exterior,
esto se realizd en las clases que los docentes formados impartieron en los diferentes
centros educativos. En 2017 se han capacitado a 100 docentes, de los cuales 60 son
mujeres y 40 hombres.

E.1.6. Consolidacién del sistema financiero pdbiico y de las alianzas con el sector financiero privado como
motores del desarrolio productivo

L.1.6.5. Promocionar las fuentes alternativas de financiamiento para el desarrollo productivo:
remesas, titularizaciones, fondos de pensiones, fondos de inversion y asocios plblico-privados.

» Se ha brindado asesoria a 5 instituciones contratantes del! Estado (ICE) que buscan
desarrollar proyectos en modalidad de Asocio Publico Privado y que actualmente se
encuentran en Cartera, segun detalle:

Ministerio de Obras Plblicas, Transporte, Vivienda y Desarrollo Urbano,
Comisién Ejecutiva Portuaria Auténoma,

Ministerio de Gobernacidn y Desarrollo Territorial,

Ministerio de Educacion, y;

Ministerio de Hacienda.

oW e

e PROESA dispone de 13 proyectos en cartera, los cuales estan en diferentes etapas del
ciclo del proyecto APP?. A continuacién los proyectos:

1 No incluye los montos negociados del [V Encuentro de Negocios El Salvador 2017, debido a gue atin no se dispone de
dichos datos.
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1. Parque Cientifico Tecnoldgico de Ciencias Exactas e Ingenierias en el municipio de

Zacatecoluca departamento de La Paz

Nuevo Centro de Gobierno en Antiguo Cuscatldn, departamento de La Libertad.

Corredor Norte Metropalitano

lluminacion, video vigilancia y foto multa de carreteras.

Terminal de carga del AIESMQOARG.

Suministro de Licencias de Conducir, Tarjetas de circulacion y placas de vehiculos

automotores, administracion del Registro Publico de Vehiculos y servicios

Asociados.

7. Parqueos en terrenos del Ministerio de Gobernacion y Desarrollo Territorial en el
Centro de Gobierno.

8. Corredor Pacifico (CAQ2) entre el Paso Fronterizo La Hachadura y la carretera
CA12 (Kilo 5).

9. Zona Econémica Logistica del AIESMOARG.

10. Tramo sur corredor perimetral.

11. Corredor elevador desde Soyapango hasta el Bulevar Monsefior Romero.

12. Il Etapa del Sistema Integrado del Area Metropolitana de San Salvador
(SITRAMSS)

13. Pargueos subterrdaneos en arterias o calles de competencia del MOPTVDU.

QU p W

E.1.7. Promocion y atraccion de inversiones nacionales y extranjeras

L.1.7.3. Fortalecer el marco institucional y legal de incentivos para atraer e incrementar la
inversién extranjera y nacional.

L.1.7.4. Fortalecer las capacidades del servicio exterior para promover la inversién extranjera y
profundizar las relaciones comerciales, de negocios e inversion con el pais.

» Como resultado de los esfuerzos de promocion y atraccion de inversiones, se destaca lo
siguiente:

— 23 nuevas empresas se establecieron en el pais
— 18 empresas establecidas se expandieron

- 1S$ 150,120,634.00 en compromisos de inversion
— 2,853 nuevos empleos directos generados.

Ademas de lo anterior, PROESA coadyuva en la generacion de inversién nacional vy
extranjera registrada en las cifras oficiales del Banco Central de Reserva, esto lo hace por
medio de su participacién o direccién de mesas interinstitucionales e intersectoriales
vinculadas al tema de inversién y clima de negocios y acciones conjuntas realizadas con el
sector privado y académico.

2 g1 Ciclo del Proyecto APP consta de 8 etapas: 1) identificacién y sefeccion del proyecto, 2) Estudios de pre factibilidad,
3} analisis costo — beneficio, 4} Valor por dinero, 5) modelo financiero, 6) estructuracién del contrato, 7} Licitacién y
firma de contrato de APP y 8) Operacidn del proyecto.
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Objetivo 10: Potenciar a El Salvador como un pais integrado a la regién y al mundo, que aporta
creativamente a la paz y el desarrollo

E.10.1. DPesarrollo nacional y aporte solidario al mundo fortaleciendo las relaciones
internacionales de El Salvador

L.10.1.5. Posicionar estratégicamente las prioridades de desarrollo del pais y [a regidn en los espacios
internacionales.

e Realizacion de 4 eventos de promocién en Estados Unidos para presentar las
oportunidades y beneficios de invertir en El Salvador, segun el siguiente detalle:

1. Taller de Inversiones: “Renewable Energy Investment Opportunities in El
Salvador”, en Houston, TX, EE.UU., 22 de septiembre 2016.

2. Evento de promocién de inversiones del sector de autopartes Automotive
Manufacturing Meetings Detroit, Michigan, EE.UU. del 14 al 18 de noviembre del
2016.

3. El Salvador Investment Forum: Opportunities Beyond Expectations, Atlanta,
Georgia, EE.UU., 4 al 7 de diciembre de 2016.

4. Foro de Inversiones, San Francisco, CA, EE.UU., 6 al 9 de diciembre del 2016.

s Proceso de creacion de [a Estrategia Marca Pais El Salvador

o Serealizé un amplio proceso de consulta a mas de 2,500 personas a nivel nacional
e internaciona! provenientes de los sectores publico, privado, gremiales
empresariales, turismo, academia, cultura, deportes, medios de comunicacién,
cooperacién internacional, banca, finanzas, sociedad civil, didspora salvadorefa y
poblacién en general, a quienes se les presentd el proceso de construccion de la
Marca Pais y aportaron insumos para consolidar el disefio de la Estrategia Marca
Pais El Salvador.

e lanzamiento de Marca Pais “El Salvador, Grande como su Gente”, 28 de marzo 2017:

o Contd con la asistencia de més de 750 personas, de las cuales 500 pertenecen a
los diferentes sectores de la sociedad salvadorefia y 250 inversionistas
internacionales provenientes de mas de 30 paises, quienes participaron en el “ler.
Foro Internacional de Inversiones de El Salvador”.

o Se realiz6 la presentacion oficial de 9 embajadores de la Marca Pais El Salvador,
quienes pertenecen a la primera generacién de embajadores para representar al
talento salvadorefio en diferentes categorias tales como: empresarial, deportes,
cultura, moda, entre otros.

o 8 empresas salvadorefias mostraron a los asistentes la calidad de sus productos y
servicios.

o Se realizd transmision en vivo a través de canales 10, Gentevé y FacebookLive,
flegando a mas de 150,000 personas.

o Inicia la implementacién de la Estrategia Marca Pais El Salvador, en su primera
fase de posicionamiento denominada “De adentro hacia afuera” que tiene como

e,



o

SOBRBIERKNG DE

EL SALVADOR

UNAMONOS PARA CRECER
e e

objetivo dar a conocer y posicionar al pais en 3 etapas principales: Etapa 1:
Destacar el orgullo nacional con audiencias internas y amplificar con los publicos
fuera del pais; Etapa 2: Volver a El Salvador visible con su valor diferenciador en
los mercados potenciales y con mayor visita; Etapa 3: Conquistar posibilidades,
una vez El Salvador se ha posicionado con su valor diferenciador, explorar nuevos
mercados.

¢ Post-lanzamiento Marca Pais “El Salvador, Grande como su Gente”

o A partir del lanzamiento de Marca Pais El Salvador se han realizado méas 25
actividades de sensibilizacion de la Estrategia Marca Pais El Salvador, llegando a
mas de 15,000 personas de diversos sectores de la sociedad salvadorefia.

o las producciones audiovisuales de la Marca Pais El Salvador han sido viralizadas en
las diferentes redes sociales de Marca Pafs, llegando a mas de 230,000 personas.

e Se llevd a cabo el Primer Foro Internacional de Inversiones El Salvador 2017, del 28 al 30
de marzo 2017:

- La participacién total fue de 520 personas: 227 participantes extranjeros y 293
participantes locales, distribuido en 374 hombres y 146 mujeres.

- Se desarrollé de la siguiente forma: 3 conferencias magistrales, 4 paneles y 8 Sesiones
tematicas de Sectores Estratégicos para Inversion en El Salvador: Energia y gas natural,
Turismo, Textiles Especializados y Confeccion, Manufactura Diversa, Servicios
Empresariales a Distancia, Agroindustria, Aeronautica y Asocios Publicos Privados.

- Elforo conté con la participacion de 24 ponentes:

» 3 Conferencistas Magistraies (2 extranjeros y uno salvadorefio)
= 21 Panelistas C — Level (15 extranjeros y 6 locales}

- Durante y posteriormente al foro, especialistas de inversiones de PROESA realizaron
visitas y reuniones dentro de agendas de trabajo con 10 potenciales inversionistas de los
siguientes paises: Taiwdn, Alemania, Espaiia, India, Perd, Canada, Nicaragua, Guatemala.
Las empresas pertenecen a los sectores de: Energia, Industrias Creativas, Turismo,
Turismo Médico, Manufactura Liviana - Plasticos y Alimentos.

Primeros resultados del Foro:

s PROESA firmd un convenio con el Comité Nacional para la Cooperacién
Econdmica con los Paises Latinoamericanos (Cepla) procedente de Rusia.

e Una empresa internacional inicio negociaciones para evaluar co-inversidn en
proyectos de energia en una zona franca del pais.

e Se firmd una carta de intencién entre la subsidiaria en £l Salvador de la empresa
de origen aleman Sun Farming, y PROESA, que muestra la intencién de la
empresa de desarrollar un proyecto de generacién de energia fotovoltaica,
produccidn de alimentos y educacion.
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s Firma de convenio entre PROESA y la empresa Taiwanesa Power Master
Technology Co., Ltd y anunciaron inversién de generacion de Energia en El
Salvador

e Representantes de una empresa del sector turismo de Taiwan: Visitaron 3
posibles proyectos de inversion turistica en la Costa Salvadorefia, en
acompafiamiento directo de Fomilenio y la Embajada de Taiwan.

s Michaell Cobb, Executive Officer de ECI Development de Nicaragua publicara
articulos que seran publicados en su Blog el cual cuenta con una base de 120,
000 contactos.

+ [l duefio de la empresa consultora Ryan Strategic Advisory, Peter Ryan, quien
participd en el Foro como panelista, publicé en su pagina web un articulo sobre
como PROESA promovié el sector de BPO en el Foro de Inversiones, dentro del
cual menciona que percibié una sensacién de optimismo entre los inversionistas
del sector establecidos en el pais y que el evento fue bien planeado y que sirvio
para demostrar cémo el sector ha crecido en ia dltima década.

e La empresa Sykes anuncid su nueva expansién de un nuevo edificio para sus
operaciones en El Salvador, con un compromiso de inversién de 520,000,000.00,
el cual se estima generara alrededor de 500 empleos directos. El dia del foro por
la tarde se realizé la colocacion de la primera piedra de la construccidn,

s Serealizaron agendas de trabajo posteriores al foro con empresarios de la India,
los cuales mostraron interés en invertir en El Salvador en sectores como turismo,
turismo médico y quimico-farmacéutico.

o Se ha promovido al pais como un destino atractivo para las inversiones y para
oportunidades de negocios, por medio de eventos organizados por PROESA y el Programa
de las Consejerias Econdmicas, Comerciales y de Turismo, que permiten mostrar fas
ventajas competitivas de nuestro pafs, y del potencial exportador de nuestras empresas.
En tal sentido, en el periodo de este informe se ha participado en 11 eventos
internacionales, en Perd, Chile, Espafia, Alemania, Italia, Estados Unidos, Ecuador,
Republica Checa, Panama, Rusia, México, entre otros. Durante estos eventos, se generan
espacios para reuniones bilaterales con empresas interesadas en conocer ain mas sobre
nuestro pais. Por otro lado, PROESA, ha participado en eventos internacionales de alto
prestigio como el China-LAC Business Summit 2016, el Global Business Forum on Latin
America celebrado en Dubai, Japan-LAC 2016.

e Se disefio el “Plan de Eventos de Promocién Comercial y Atraccién De Inversiones El
Salvador 2017”, actividad realizada en coordinacién con el Ministerio de Relaciones
Exteriores, el Ministerio de Turismo, el Consejo Salvadorefio del Café, CIFCO, la Camara
Salvadorefia de Comercio e Industria y COEXPORT. Dicho plan incluye todas aquelias
actividades nacionales e internacionales en las que se promovera la oferta exportable, las
oportunidades de inversion, y los atractivos turisticos mas importantes de nuestro pais
para ejecutarse en 2017.



£,

TGOBIERND L

FL SALVADOR

UNAMONOS PARA CREGER
w

il. RIESGOS Y FACTORES CRITICQOS
En el area de Exportaciones

Factores de Riesgo:

e Que el entorno econémico de los mercados de destino sea desfavorable.

e El poco desarrollo tecnoldgico y la burocracia del sistema nacional de aduanas genera
retrasos y pérdidas a los exportadores.

+ Que la burocracia de los mercados de destino e instituciones del Estado, le impida a las
empresas concretar sus exportaciones.

» No obtener recursos presupuestarios para continuar con [os programas de capacitacion,
una vez finalicen los fondos externos.

* Poco compromiso de las empresas atendidas, para dar continuidad a los esfuerzos
realizados en conjunto con PROESA.

Factores criticos:

¢ Llimitado niimero de empresas con vocacidn exportadora.

e Numero reducido de empresas formalmente establecidas o con un nivel organizativo
optimo.

e Empresas con poca capacidad productiva, hajos niveles de capitalizacidn y dificultad de
aceeso a financiamiento.

s Oferta exportable actual poco diferenciada.

e Poca disponibilidad de las empresas atendidas a proveer informacién de los resultados de
exportacion con el apoyo de PROESA. (Poca respuesta a nuestros requerimiento de
informacion para el levantamiento de impacto)

¢ Falta de estadisticas oficiales relacionadas con las exportacicnes de servicios de empresas
salvadorefias (montos y destinos de exportacion).

En el area de APP

Factores de Riesgo:

s Que posterior a los analisis y estudios, se concluya que el proyecto no es susceptible para
APP ¢ que el proyecto en si no es justificable para el pais.

s La estructuracidon de un proyecto Unicamente procederd cuando el Consejo Directivo de
PROESA aprueba el estudio de factibilidad del mismo, el cual ademaés debera contar con
un visto bueno del Ministerio de Hacienda. Lo anterior podria provocar que el tiempo para
estructurar un proyecto se extienda fuera de lo planificado.

Factores criticos:

¢ El tiempo que toma para determinar si un proyecto es o no posible APP no se puede
determinar ya que depende de su complejidad. Esto debido a que el ciclo del proyecto
APP consta 8 etapas y en cada etapa se realizan una serie de estudios que dependiendo de
su complejidad asi sera el tiempo que tardara un proyecto en concluir las 8 etapas. Cahe
mencionar gue ningln proyecto de los que estan en cartera y que son asesorados ha
concluido el ciclo del Proyecto APP.

10
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e Flno obtener el financiamiento necesario para realizar los estudios que se requieren y que
el Manual establece deben realizarse a los proyectos que las Instituciones Centratantes
del Estado presentan.

En el rea de Inversiones

Factores de Riesgo:
» Quelos inversionistas establecidos decidan retirarse del pais o no expandirse.
e Altos costos de energia y dificultad de acceso al agua para uso industrial.

Factores criticos:
e Lageneracion de nuevas inversiones se ven afectadas por la inseguridad en el pais, ya que

las empresas extranjeras ya no incluyen a El Salvador dentro de sus planes de expansién o
en sus etapas de evaluacién pais.

s Otras instituciones de gobierno como MITUR, MINEC y RREE realizan actividades de
atraccion de inversiones y/o brindan el mismo apoyo y asistencia, generando duplicidad
de esfuerzos y confusién en los inversionistas.

e Fl resultado e impacto de las acciones de promocidn y atraccion de inversiones que se
realizan son a mediano y largo plazo.

e Falta de acuerdos interinstitucionales para la simplificacion de los procesos para el
establecimiento & inicio de operaciones de nuevas inversiones.

e Burocracia de algunas instituciones incide negativamente en la toma de decisiones de los
inversionistas para invertir el pais, tal como el MARN para los permisos ambientales.

En el 4rea de Marca Pais

Factores de Riesgo:

* No empoderamiento de la Marca Pais por parte de los diversos sectores de la sociedad
salvadorefia.

e Bajo posicionamiento de la Marca Pais a nivel nacional e internacional
e Atrasos en el inicio de 1a campafia de difusion de la Marca Pais.

Factores criticos:

e No obtener recursos técnicos y financieros necesarios para continuar con la
implementacion de la Estrategia Marca Pais.

V. RECURSOS FINANCIEROS INVERTIDOS

A continuacion el detalle de los recursos financieros invertidos en el alcance de los resultados de la
institucion para el periodo:

11
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Tala 1: Recursos invertidos por PROESA, periodo junio 2016 a abril 2017

Total
Lineas de Trabajo Ejecutado en USDS
Direccién de Administracion y Finanzas $ 1,924,267.15
Direccidn de Inversiones $ 438,018.54
Direccién de Exportaciones S 441,139.64
Direccion de Asocios Publico Privados S 161,289.40
Proyecto BID $ 1,741,532.42
Proyecto FANTEL S 450,000.00
Total General $ 5,156,247.15

Fuente: UFI PROESA.

V. APUESTAS PARA EL CUARTO ANO DE GOBIERNQO

E.1.2. Desarrollo de las capacidades productivas y competitivas de las medianas, pequefias y
micro empresas (MIPYMES) y su articulacion a las dinamicas de [a economia territorial, nacional
e internacional

Entre las principales apuestas a desarrollar para el cuarto aiio de gobierno se encuentran:

s Programa Exportar Paso a Paso (EPAP) bienes y servicios para area metropolitana y
descentralizado para oriente, occidente y norte; en forma virtual ¢ presencial
dependiendo de la disponibilidad de recursos.

e Programa Exportar Mds.

e Asistencia Técnica puntual a las empresas para cumplimienio de requerimientos de
acceso.

e Seguimiento a la propuesta de la investigacion de mercado sobre incentivos a la industria
pldstica en Perl. En especial tema Drawback.

o Talleres de capacitacion/actualizacion sobre requerimientos de acceso a mercado en USA
por el FDA y el USDA.

o Diagnostico Tecnoldgico en sectores prioritarios de la Politica Nacional de Fomento
Diversificacion y Transformacidn Productiva.

s Participacidn en ferias y misiones comerciales

s QOrganizacion de misiones a la inversa

e (Capacitacidn a CDMYPES en identificacién de potencial exportador y en asistencia al
primer nivel.

¢ Talleres de formacion segin demanda en tecnologias de informacian.

e Vinculacion con sector privado a nivel de sus gremiales para identificar proyectos a
desarrollar conjuntamente con fondos externos. {USAID)

12
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s Formacion sobre temas administrativos a PYMES en coordinacion con la Camara de
Comercio Alemana.

E.1.6. Consolidacién del sistema financiero pablico y de las alianzas con el sector financiero
privado como motores del desarrollo productivo

e Se estima que en el segundo semestre de 2017 se promuevan a concurso pablico 2
proyectos de Asocio Publico Privado (APP): Terminal de carga del AIESMOARG e
lluminacion, video vigilancia y foto multa de carreteras

e Se estima que en el afio 2018 se licitaran 3 proyectos de APP: Parque Cientifico, Nuevo
Centro de Gobierno y Edificio de Parqueo en el actual Centro de Gobierno salen a
licitacidn en el afic 2018.

E.1.7. Promocién y atraccidn de inversiones nacionales y extranjeras

e Contar con una sdlida Red de Promotores de Inversion conformada por salvadorefios que
residen en el exterior o contactos en el exterior con algtin vinculo con El Salvador, los
cuales como Promotores de Inversion apoyaran a PROESA en identificar confactos de
potenciales inversionistas. Los potenciales inversionistas referidos por la red, son
posteriormente contactados por Especialistas en Atraccion de Inversiones de PROESA para
dar a conocer de forma directa, las oportunidades de inversion que ofrece El Salvador con
Ia finalidad que instalen sus empresas en el pais y de esa manera se genere un incremento
de las exportaciones de bienes y servicios.

e Contar con informacién estratégica como resultado de estudios realizados desde PROESA,
los cuales facilitaran la toma de decisiones de invertir en el pais por parte de potenciales
inversionistas en sectores estratégicos de El Salvador. La informacién con la cual contara
PROESA a detalle es la siguiente:

- Comparativo de costos de operacion en el sector de Servicios Empresariales a
Distancia en Centroamérica, Repiblica Dominicana y México. Se contard con una
evaluacién sobre la posicién competitiva de El Salvador en relacién a paises de la
regién Centroamericana (Guatemala, Honduras, Nicaragua y Costa Rica), Republica
Dominicana y un Estado de México, en materia de costos de capital humano, costos
de operacién, normativa y regimenes especiales vinculados a la Inversién Extranjera
Directa en el sector de Servicios Empresariales a Distancia.

- Comparativo de regulaciones fiscales relacionadas a la inversidn extranjera directa
en Centroamérica, México, Perti y Colombia. Se contara con la actualizacién del
estudio de Regulaciones Fiscales en Centroamérica, incorporando a Panams,
México, Perti y Colombia, en el andlisis para medir la competitividad que posee El
Salvador, con respecto a dichos paises, en cuanto a impuestos e incentivos a la
inversién. Asimismo, esta informacion servird para identificar sus fortalezas para

13
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utilizarlas en la atraccidén de inversiones, e identificar las debilidades para gestionar
cambios en la legislacidn actual que permitan que El Salvador se vuelva mas
competitivo.

- Medicién del clima de negocios de El Salvador desde la perspectiva del inversionista

nacional y extranjero. Se contara con informacidn que permita el anélisis de las
causas que impulsan o desfavorecen la inversion en £l Salvador para el disefio y
adecuacidn de politicas ptblicas que fornenten la actividad econdmica.
Asimismo, se conoceran las percepciones de las empresas nacionales y extranjeras
sobre la facilidad de hacer negocios en el pais y sobre la efectividad de las
instituciones, leyes, regulaciones y procedimientos de El Salvador. Se contard con
una medicidn del nivel de importancia y valoracién que los empresarios atribuyen a
los diferentes aspectos del entorno econdmico del pais que impactan la toma de
decision para invertir, y la medicidn de la confianza de los empresarios para realizar
nuevos proyectos de inversidn o reinvertir en El Salvador e identificar que reformas
necesitarian para ejecutarlos exitosamente.

- Benchmarking sobre el proceso de establecimiento y costos de operacidn de uno
empresa textilera en El Salvador con paises de la region. Se contard con un
benchmarking sobre los procesos, tiempos, Ilegislaciones, etc. para el
establecimiento y los costos de produccion de una planta textilera de tejido punto
sintético; que permitira a El Salvador compararse con Guatemala, Honduras,
Nicaragua y México (Estado de Chihuahua) y asi identificar las dreas a mejorar para
proveer un clima de inversiones mas competitivo para nuevos proyectos de
inversion.

- Estrategia y plan de accién para la atraccion de inversiones en el sector
agroindustrial de El Salvador. Se dispondra de una estrategia de promocion de
inversiones en el corto, medio y largo plazo y un plan de accion de al menos cinco
{5) subsectores del sector agroindustrial en El Salvador, que permitird el
establecimiento de nuevas empresas, incrementar la inversidon extranjera vy
nacional, fomentar encadenamientos productivos, crear nuevos empleos vy
diversificar las exportaciones del pais aumentando el valor de las mismas.

- Estrategia y plan de accion para la gtraccion de Inversion Nacional y Extranjera
Directa en el sector Quimico-farmacéutico y Cosmética. Se dispondrda de una
estrategia de promocién de inversiones y plan de accién para el sector Quimico-
farmacéutico y Cosmética en El Salvador, la cual permitira la instalacién de nuevas
empresas y empresas vinculadas a la cadena de valor del sector, incrementando la
inversién extranjera y local, creando nuevos empleos y diversificando las
exportaciones del pais aumentando el valor agregado de las mismas.
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- Portafolio con perfiles de proyectos de inversién. PROESA contard con un Portafolio
de Proyectos de Inversién el cual serd una herramienta importante para fomentar
nuevas inversiones en sectores estratégicos y la expansion de las existentes. Este
portafolio responde a la necesidad de inversionistas extranjeros gue desean
coinvertir en el pais en proyectos ya identificados. Por tanto, formara parte de las
herramientas de trabajo de PROESA en sus esfuerzos de atraccidén de inversiones.

E.10.1. Desarrolio nacional y aporte solidaric al mundo fortaleciendo las relaciones
internacionales de El Salvador

s PROESA estd trabajando en la implementacién de la Estrategia Marca Pais apostandole a
convertirla en una politica plblica, para garantizar la maxima inclusién sectorial, de
participacion y de sostenibilidad de la misma, transforméndola en una marca de la gente,
para la gente y para el mundo.

e En el marco de la implementacion de la Estrategia se estd desarrollando la fase
denominada “de adentro hacia afuera” en donde 1a gran apuesta es la sensibilizacion y
adopcion de la marca por los diferentes sectores de la sociedad salvadorefia. En este
sentido, entre las metas trazadas en esta primera fase se tiene que:

- Todas las instituciones de gobierno adaopten la marca pais,

- Implementar el programa de licenciamientos para que las empresas salvadoreiias de
diversos sectores adopten la Marca y sea un sello distintivo de los productos y
servicios del pais,

- Continuar ejecutando el programa de embajadores de la Marca Pais para
promocionar el talento salvadorefio

- Establecer alianzas y convenios con diferentes entidades del pafs para la promocién y
difusion a nivel nacional e internacional de la Marca Pais El Salvador.

VI ANEXOS
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ANEXO 1
Matriz de iniciativas, programas, proyectos y proyecciones correspondientes con las estrategias, objetivos y metas del PQD
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ORGANISMO PROMOTOR DE EXPORTACIONES E INVERSIONES DE EL SALVADOR (PROESA)

Nombre dela
estrategias,
tniciativas {1},
programasy/o
proyectos
{junio 2016 -~ mayc
2017)

Matriz de iniciativas, programas, proyectos y proyecciones correspondientes con [as estrategias, objetivos y metas del PQD

TIpo ynimera de personas
beneficiadas (2)

Descripcldn de loslogrose Impactos

Prayeccién de medidasy acclones{d)
cuarte afio de goblerna
{junla 2017 - Maya 2018)

INVERSIONES

Gestidn de nusvas
invarsiones enlas
sectores
priorizades por
PROESA
cansensuados con
el sectar privadoy
atiendenlos
tineamiento del
Plan Quingquenal de
Desarrollo 2014-
2019,

R
Resultadasy avances {cuantitativosy/o In::‘:::;:s
t]
cualltativos) (détares)

Atracclén de U5 5150,120,634.00 en 5 438,018.54
compromiso de inversion por medio de:
Instalacidnde 23 nuevasempresasy 1B
expansiones de empresas existentes,
Se participden 21 ferias, misionesy
campafas de promocién sectorial
Se realizaron 74 visitas de campo con
potenciajes inversionistias,
Puesta enmarcha de unp mecanisme para s 816,886.13

la atraccidn de puevas inversiones a través
de los szlvadorefos en el exterior

Generacidnde 2,853 nuevos
empleos directos

Contribucién al crecimiento de la economia

Generacidnde nueves emplecs arriba del satario minima

Pasiclonamiento de sectores estratégicos

Aumento de los niveles de inversion privada naclonal y extranjera en sectores
productivos estratégicos

Se obtienen inversionistas interesados en explorar el pais a mayer profundidad.
Através de la participacién en eventos naclonales e internacionales, se generd un total
de 885 cantactos, de los cuales 152 se convirtieron en contactos con potencial de
inversion (leads). Como parte del seguimiento a dichos leads, se dieronrespuestaa 207
requerimientos de Informacion pals estratdgica y sectorial (due diligence).

*Realizacion de 4 eventos de promocién en Estados Unidos para presentarlas
opertunidades y beneficios de invertir en El Salvador, segin el siguiente detalle:

1. Tallerde Inversiones: “Renewable Energy Investment Opportanities in Bt Salvador”, en
Heustan, TX, EE.UU,, 22 de septiembre 2016.

2. Evento de promocidn de inversiones del sector de autoparies Automotive
Manufacturing Meetings Detrait, Michigan, EE.UU. del 14 al 18 de noviembre del 2016,

3. El Salvadorinvestment Farum: Opportunities Beyond Expectations, Atlanta, Georgia,
EEUU., 42l 7 de diciembre de 2016.

4. Foro de {avessiones, San Francisce, CA, EE.UU., 6 al 9 de diciembre det 2016.

*Se llevd a cabo el Fora internacional de Inversiones El Salvador 2017, del 28 al 30 de
marze2017.

* 5e atendid site visit de potenciales inversionistas: 1. Presidente de la empresa General
Ul, Jasdn Greer, empresa dedicada al desarrallo de saftware para eeulares;y 2. Direcior
de The Jasén Paul Group {JPG), Jasdn Greer, empresa que provee estrategias
operacicnales y de capital para empresas de tecnologia emergentes.

*Se desarrollé Fam Trip dei 12 a3 17 de diciembre de 2016, con Tara Donaldsor, Editerial
Directordel medio especializado entextiles y confeccidn “Scurcing lournal”. Este madio
electrdnico especializado en el sector de textiles y confeccidn, proporcicna
actualizaciones diarias sobre noticias del sector, comentarios yopiniones de expertos en
textiles y confeccldn, De esta visita se han obtenidao publicaciones en el medio digital:

= B Salvador: AUnigue Optien fer Seurcing Quick to Market Athleisure:
hitps:ffsourcingjournalonline.com/felsalvador-a-unigque-option-far-sourcing-athleisure-
1d/

*» Weekend Away: Two days in El Salvadar:
http:/flivingwiththetravelbug.com/2016/12/20/weekend-away-two-days-in-et-salvador/
¥ Concluyé la produccién de material audiovisual para promocionar a El Salvador para la
ztraccién de inversicones.

* Se dic seguimlento al furcicnamiente del mecanismo por medio del envio del boletin
mensual a los miembros de 1a Red de Promotores de Inversidn. Asf como la actualizacidn
deltinkedin del programa. Asimismoe, se actualiza ia base de datos de 1 red,

Contar ¢conuna s&iida Red de Promotores
de lnversién conformada por
salvadareiios que residen en el exterioro
contactos en el exterlor can algun vinculo
con El Salvador, fos cuales como
Promotores de Inversion apoyardn a
PRCESA en identificar contactes de
potenciales inversionistas.

Contar coninfaormacién estratégica come
resultado de estudios realizados desde
PROESA, los cuales facliitarinla toma de
declsiones de invertir en el pals por parte
de potenciales Inversionistas en sectares
estratégicos de Bl Salvador,
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ORGANISMO PROMOTOR DPE EXPORTACIONES E INVERSIONES DE EL SALVADOR {PROESA)
Matriz de iniciativas, programas, proyectas y proyecciones correspondientes con las estrategias, objetivos y metas del PQD

Nombradeln

astratagplias,
fniclativas {1}, Recursos . . . Proyaccldn de madidasy acclones(4)
programesy/o R ltadasy [{ {LE 11 yia oz} Invartddos Tipo ynimero ds personas banaficledas {2} Dascripeldn da [o2 logros « Impactaz cuarto afio da goblarno
proyectos iddlaras) funio 2017 -Mayo 2018)
(Junio 2018 - maryo
2017)

EXPORTACIONES

Programa Expartar
Mz 2046 (Jur - bic
2016)

22 empresas se beneficiaron con el Programa Exportar
Mis 2016 en el periodo, se reallzéd una misién
camerciala Torontoy Montreal, Canadd en octubre
2016,

Programa Exportar
Mis 2017 (en
procesn)

Avances!

14 empresas conforman la Red Asoclativa del Sector
Agroalimentos

*visita de Praspecelény acompafiamientoa 4
empresasde la Red Asoclativa a la Feria Frult Logistica
anAlemanla 2057,

*Visita de Prospecciény acompaiiamientoa 7
empresasa la Expo ANTAD Alimentadia México 2017,
mentos negeclados US$355,000.

*Promocidn de la oferta exportable de 22 muestras de
café salvadorefio en I3 Feria Russlan Coffe and Tea
tndustrial Event.

* 5 empresas de servicles {desarrollo de videojuegos)
participzcon enla Feria Game Developer Conference,
Montes negoclados: $180,000

* Realizacion del IV Encuentro de Negocios £l Salvador-
Z6y27 abril 2017

#3106 empresas particlparonen el IV Encuentro de
MNegecios,

* Estudlo de mercado Panamd Sector Servicios
reallzado y divulgado.

* Estudio de Incentivos a [a industeia de Plisticos
Pervana elaborade ydivulgade.

Clubempresarial
gxportarPaso
Paso 2017

11 empresas beneficiadas con eifortalecimientode su
imagen corporativa, 19 con la reproduccidn de catdloge
premocionaly 22 participaron ea misién la Inversa del
IVEncuentrode Negocios £l Salvador 2017.

Programa Exportar
Pasoa Paso(EPAR)
2016

35 empresas capacitadas en el EPAP Blenes.

1% empresas eapacitadas en el EPAP servicios,

3% empresas participaronen las mislones comerclales
realizadas.

4 misiones camerclales sealizadas

4 mercados visltados (Guatemata, Honduras, Nicacagua
v Houston, EE.UU)

51,036,000 montos negoeciados

S 1,228,602.58

22 empresas del sector agroaflmentes

22 empresas estdnen proceso de Incrementar ydiversificarsus
exportaclones en el cortey medi@no plazo hacls Estados Unldas,
Canada y Costa Rica

137 empresas beneficiadas:

60 scetor agroalimentos

55 sector manufacturas diversas
22 sector servicios.

15 Compradores extranjeros (Guatemala, Honduras,
Nicaragua, Costa Rica, Repiblica Dominlcanay
EE.ULL).

9] exportadores salvadorefios.

137 empresas estin en procesode incrementarydiversificarsus
exportaclones en el cortoy mediane plazo.

* Divulgar el estudic de mercado Espafia -
Alemania a los sectores agroallmentosy
manufacturas diversas, conelfinde
gestlanaruna mlsién comerclaia dichos
maercados.

*Enconjuntocon CONAMYPEse prevé la
ereaclon de una linea de preductos
especizles para tos mercados Alemanilay
Espafia aprovechando los resultados del
referldo estudio,

+ Elaboraclén de 7 videos sectorlales para
la promociéninmernacianal de la oferta

* Divuigacidn de resultados del estudle
Aprovechamlento de las Opottunidades
Comaerciales de Expartacidnal Marcado
Anglosajén de tos Estades Unidos.

* Realizaciénde misldn comercial a
Nicaragua ocGuatemala canapoyo del TFO
Canadi, qulen llevard compradores
canadienses a dichos mercados,

empresasdel sectar manufacturas diversas
empresasdel sectarservicles

12 empresasestdnenprocesode exportaren el cortoy medianc plaze.

Seguimlento a los resultados y apoyo en
asistencia téenlea en la concretizacldn de
negoclos a la empresas participantes,

EPAF Bienes: 35 empresas (12 del sector manufactura
diversay 22 dalscetor agroalimentos)

EPAP Serviclos, se beneflciaron 19 representantes de
empresas

Se prevé realizar el Programa EPAP 1
2018,

Atencidn a 316 empresas apoy através de de 2% empresas de serviclos Empresas melor preparades para exportar
ompresas a azesoria expecizlizada chcomercio exterlor para 73 empresas de manufacturas glversas
demanda convertitse e n nuevos expertadores o Incramentar sus 214 empresas de agroindustria, alimentos y bebldas

exportaclones

364 empresarios fortalecldos ensus capaclkdades para
exportar

A

Por génera se atendieron 106 mujeres y 210 hombres.

1.Temas puntuales: 176

2.Programa Exportar Paso a Paso Blenes: 35

3. Programa Exportar Paso a Paso Servicios: 19

4. Programa Exportar Mas: 22

5. Diversos temas Impartidos nn ei Programa ABC
Exportader: 194 {reatlzado enel marcode la Carta de
Entendimlento con la Corporaciénde Exportadores de
El Saivader (COEXPORT))

&. Programa de Formacién e n Comearcio Exteriar de
Empresarlos Exportadores de |a Zona Oriental: 18

464 empresarios consolidaron sus capacidades empresarlales para la
exportaclan.

17




GOBIERNGO DE

EL SALVADOR

UNAMONOS PARA CRECER
N

e

—\ﬁ——-—'/

ORGANISMO PROMOTOR DE EXPORTACIONES E INVERSIONES DE EL SALVADOR (PROESA)
Matriz de iniciativas, programas, proyectos y prayecciones correspondientes con las estrateglas, objetivos y metas del PQD

Hombra dalia
mstrotegias,
Intclativac {1},

Recursos

P my/o
proyectos
{lunlo 2016 -meya
2017)

{ddlares)

Tipo y ndrmers da personns baneficladas[2)

Deserlpel6n de loslogros @ iImpactos

Proyeccidn da madidasy acclones (3]
cusrto afin de goblarno
{unko 2017 «M=yo 2018}

EXPORTACIONES

Programa de Ferlas
y Misiones
Comerciales

97 empresas apoyadat en la internacionalizaclén de
sus productos medlante fa participaclén del programa
de Farlas Internacionzles y Misiones Comerclaies.

Diversificacidonde
los destinos de la
oferta expertable

17 eventos de promocidn comercial {8 farias, 8
mislones comercialesy 1 misidn alainversaly I4
Mercados visitados para la diversificacidnde los
destinos de exportacién:

= Taiwdn{Feria Food Taipéi)

«China (Feriz China Lac)

» Cuba {Feria LaHabana)

»Panama (Ferla EXPOCOMER 2017}

» Méxlca (Feria Alimentaria)

= Alemnania {Ferla Fruit Logistica}

+Rusla {Russlan Coffee and Tea Industrial Event 2017)
+Estades Unidos, Houston {Feria Game Developer
Conference}

* Repiblica Dominicana {Mlsién Comerciai)

= Bolivia {Misldn Comercial}

* Nizaragua (Misién Camerclal Exportar Paso a Paso)
« Guaternala {MIsldn Comercial Exportar Pasc a Pazo)
+Canad4, Torontoy Montreal {MIs1én Comercial
Exportar Mas}

= Honduras {Misldn Comercial Exportar Pase 2 Paso)

= Estados Unldaes, Houston (MisiGn Comercial Exportar
Pasoa Paso)

+ Estados Unides, Washington (Misidn Comerclal)

+IV Encuentro de Negoclos El Salvador {(Mislén a la
Inversa)

Oportunidades
Comerciaies
glvulgadas

41 empresas de {os sectores de alimentos y bebldasy
manufacturas diversas benefliciadas con 73
aportunidades comerciales divulgadas

Frograma
Mercadeo Digital

14 empresas formadas enlas mejores précticas para
comerclatzarsus productos parinternet y redes
soclales.

14 empresas apoyadas eneldesarrolice
implementacién de planes de mercadeo digital

Proyecto Promocidn
de vna cultura
exportadora
nacianai

* 559 emprendedores, B58 empresarios de MIPYMESno | §
exportadoras sensibllizadesy capachtades entemas de
camercio exterlor enJas zonas central, cccfdental,
orlentaly zona norte y paracentral.

*Reallzacion del Diplomado en Diseficy desarrollo de
Estratégica de Exportaclén, el cual conslstiéend
madules desarrollades através de 8jornadas
simuitaneas, ¢n San Salvadary San Miguel,

" 215 Docentes capacitados entemas de comercio
exteriory graduados del Dipilomado en 2016,

* 100 Docentes capacitados entemas de comercio
exterlaren 2017,

127,919.02

Beneflciarios directos:

Pequeiias, medlanas ygrandes empresas defos
sectores: allmantas y bebldas, agroindustdia,
manufacturas diversas y servicios.

Empresas de los sectores de allmentos y bebidasy
manufacturas diversas

Incursidn y diversificacion de los destines de exportaclén.
Us53,720,387.00 de expectativas de exp I a corto, dl
lago plazo.

<

Acercamlentode empresas exportadaras salvadorefas con potenciales
campradores, incrementando sustancialmente las oportunidades de
reatizar negoclos y por ende un potencial incremento en fas
expertaciones.

Participacidn en eventos de promoclén
comercial. S5e estima la participacion de
100 empresaz en 5105 eventos.,

Benaflciarios directos: 7 empresas del sector
allmentosy bebldasy 7 empresas delsecter
manufacturas diversas.

Medlante el desarrotlo v fortalecimiento de las capacidades defas
emgpresas exportadoras salvadoreias, se estima proyecciones de
creclmiento en las exportaciones para [as 14 empresas beneficladas.

Emprendedores: 355 mujeres y 204 hembres.
Empresasios MIPYMES: 482 mujeresy 376 hombres
Decentes graduados: 155 eb San Salvadory 60 en 5an
Miguel, slando 317 mujeres ¥ 98 hombres,

Decentes capacitados: 60 mujeres y 40 hambres

Emprendedores y MIPYMES no exportadoras con conoclmientos para
Inigiar precesos de exportaclén con conacimlentos en comerclo
exterior,
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ORGANISMO PROMOTOR DE EXPORTACIONES E INVERSIONES DE EL SALVADOR {PROESA)
Matriz de iniciativas, programas, proyectos y proyecciones correspondientes con las estrategias, objetivos y metas del PQD

Nombre de |a

estrategias,
Inlclativas{1), . - Recursos . . Proyeccién de medidasy acclones{4) cuarto
programasy/o F Itadosy {cu. fwesyfo cualitativos} Invertidos Tipoynimerode purs'onasben':ﬁ:ladas(z} Descripsién de [os logros e impactos afio degobierno
prayectos ) {d6lares} (Junio 2017 - Mayo 2018}
{unio 2016 -mayae
2017)

U ASOCIO PUBLICO PRIVADOS 7

Proyactos con
patencialde
desarraliarse por
modalidad APP.

13 proyectos posibles de infraestnectura y servicios
plblicos que actuaimente esténen avaluacién bajo la
metodologia disefada por PROESA.

Dasarrolic de
estudios de APP

Se han realizado dos Estudies de Factibifidad, fos cuales
incluyen Andlisis Costo Beneficio, Andlisls de Valar por
Dinera, Evaluacién de tmpacto Fiscal y Evaluacién de
impacte Social.

161,289.00

Instituciones contratantes del Estado (ICE)

1. Ministerio de Obras Pablicas, Transporte, Vivienda
¥ Desarrolic Urkano,

2-Comisién fecutiva Portuaria Autdnoma,

3. Ministerio de Gobernacidn y Desasrotle Territorial,
4. Ministerio de Educacidn

$.Ministeriode Haciends

PROESA dispone de 13 proyectos en cartera, los cualesestinen
diferentes etapas del ciclo del proyectc APP

*Se estima que en el segundo semestre de
2017 se promuevan a concurse piiblico 2
proyectos de Asacic Piblico Privado (APP):
Terminal de carga del AIESMOARG e
IHuminacién, videovigilanciz y fote muita de
carreteras

*Sa estima que enelafio 2018 se Heitaran
3 proyectos de APP: Parque Cientifico,
Nuevo Centro de Gobierno y Edificio de
Parquecen el actual Centro de Gobierno
stlena licitacionen elafio 2018,

Se han ejecutado los estudios de Andlisis Costo Beneficio, Analisis de
valor por Dinere, Evaluacidn de impacto Fiscaly Evaluacidn de Impacta
Social, enlos proyectos Terminal de Carge del AIESMOARG y Farque
Tecnoibpico de Zacatecoluca,

Se¢ encuentran ejecucion les estudios
pravios de los siguientes proyectos:
© Nuevo Centrode Goblerno

o lluminacidn y videavigilancia

Ademds se desarrollorin estudios de
ingenieria bisica, demanda ¢ mercadoy
dispenibilidad y disposicidn de pago de los
siguienites proyectos:

o Carredor Pacifico entre La Hachadura -
Kila 5

o Parqueos enterrenos del Ministeriode
Gobernacidn

TMAGEN PAIS

Estrategia Imagen
Pals

*+Se cuenta con la Estrategia Marca Pais El Salvador.

* Sa reatizé el lanzamiento de Marca Pals €l Salvador,
Grande como su Gente”, 28 de marzo 2017.

* Ala fecha se hansensibilizado a mis de 17,000
personas sobre el procesc de canstruccidn de la Marca
Pals El Salvadoren los sectores piblico, privado,
academia y poblacién engeneral.

* pifusidn enredes socinles: 480,000 personas
aicanzadas

587,185.95

Lanzamiento: 506 pessenas de diferentes sectores de
la sociedad salvadoreia, 250 inversionistas
internacionales

* Presentacion oficial de % embajadores de la Marca Pais El Salvador,
quienes pertenecenala primera generacidnde embajaderes para
representar il talente salvadorefio en diferentes categorias tales
como: empresarial, deportes, cultura, moda, entre otros.

*8 empresas salvadorefias mostraron a les asistentes fa calidad de sus
preductos y servicios.

+Se realizd transmision en vivo a través de canates 10, Gentevé y
FacebookLive, ljegando a mds de 150,000 personas

*Inicia la implementacion de la Estrategia Marca Pals El Salvador, £nsu
primera fase de posicionamiento denorminada "De adentro hacia
afuera”.

*+Mis 25 actividades de sensibilizacion de la Estrategia Marca Pals B
Salvador, llegandoa mis de 15,000 personas de diverses sectores de fa
socledad salvadorefia.

*Las producciones audiovisuales de [ Marca Pais El Salvader han sido
viralizadas en las diferentes redes sociales de Marca Pais, legandoa
mas de 230,000 persoras

En el marco de la implementacidnde la
Estrategia, enire las metas trazadas enesta
primera fase se tiene que:

-Todas las instituciones de gebierno
adopten la marca pails

-lmplementar el programa de
licenciamieatos para que las empresas
salvadorefias de diversos sectores adopten
la Marca y seaunseilo distintive de los
productos y servicios del pals

- Centinuar ejecutando el programa de
embajadores de la Marca Pals para
pramocionar el talento salvadoreiio
-Estableceralianzas y convenios con
diferentes entidades del pais para la
promaciény difusidn a nivel nacionale
internacional de la Marca Pals €l Salvador,
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