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Introduccién

El Salvador, durante los ultimos afos se ha esforzado por
en el desarrollo del sector turistico, ofreciendo estabilidad
politica y econémica a sus visitantes; ademas de poseer
toda una diversa riqueza de atractivos turisticos basados
en un patrimonio natural, histérico y cultural, construido
por nuestros antepasados indigenas. Este sector se ha ben-
eficiado gracias al tamano del territorio salvadorefio; el me-
joramiento de las carreteras; y la cercania con los diferentes
sitios que favorecen la afluencia turistica de una manera
mas accesible y con mejores condiciones.

Después de la Firma de los Acuerdos de Paz en 1992, se
presentaron nuevas oportunidades y grandes expectativas
para el pueblo salvadoreno,entre ellas la creacion de institu-
ciones como el MITUR, que lanzé el programa “Pueblos
Vivos” desde el aiio 2009, con la finalidad de promover la
actividad turistica del pais.

El presente Proyecto de Investigacion, se origina por la nece-
sidad de brindarle al municipio de Panchimalco una Identi-
dad Visual, y proyectarlo a la vez al sector turistico nacional
e internacional; siendo éste reconocido como una verdade-
ra “Joya de la Regién” (El Diario de Hoy. 2012), con una larga
y reconocida trayectoria histérico-cultural del pais.

Dentro de esta investigacion se encuentran cuatro capitulos,
el primero menciona las bases para la investigacion; el

segundo contiene informacién general y etnografica de
Panchimalco, el tercero habla en términos generales de Disefio
e ldentidad Corporativa, elementos basicos para crear una
Identidad Visual y ejemplos de cédmo se proyectan paises
y ciudades nacionales e internacionales en el sector turismo;
el cuarto contiene el Diagnéstico y Método de diseiio como
etapas que permitiran concretizar la propuesta gréaficay crear
el Manual de Identidad Visual para Panchimalo, tema central
de esta investigacion.
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Fotografia:
Moisés Sanchez




Segun el FIDA, a nivel mundial, los pueblos indigenas
poseen grandes y antiguos patrimonios culturales; tam-
bién una gran dependencia entre sus sistemas sociales,
econoémicos, ambientales y espirituales. En el mundo hay
mas de 370 millones de personas consideradas indigenas,
las cuales estan distribuidas en unos 70 paises. Sélo en
América Latina hay mas de 400 grupos, cada uno con su
propia lenguay cultura.

En nuestro pais se encuentra un pequeno pueblo ubicado
en la zona Sur del departamento de San Salvador llamado
Panchimalco, el cual ha destacado por ser uno de los pueblos
mas importantes en el drea cultural. Sus costumbres pre-
colombinas lo convierten en verdadera “Joya de la region”
(El Diario de Hoy. 2012). Como salvadoreios, es importante
reconocer que hay pocas poblaciones que luchan por man-
tener sus costumbres, la espiritualidad y las celebraciones,
como en Panchimalco; donde aun se ve, se respira y se
disfruta esa religiosidad como actos de fe que perduran a
través del tiempo.

Motivar el desarrollo de lugares con potencial turistico
como Panchimalco es uno de los objetivos del turismo, que
alavez demanda condiciones apropiadas para brindar a los
visitantes comodidad, bienestar y diversién, segun el des-
tino que tengan en mente.

1.1 Planteamiento del Problema

El decir que “Panchimalco posee una imagen clara como mu-
nicipio histérico - cultural del pais” implica la existencia de
asentamientos indigenas, un lugar donde encontramos la
historia de un pueblo combativo, tesoros, reliquias, tradi-
ciones populares, mitos, leyendas, festivales unicos, el fer-
vor de un pueblo vivo que fomenta el arte en las nuevas
generaciones, en compafia de hermosos parajes que forman
parte del colorido de este pueblo.

Con el propdsito de solventar la necesidad de promocionarse,
y no dejar en el olvido sus momentos histéricos ni su pa-
trimonio, Panchimalco cuenta actualmete con el apoyo de
entidades gubernamentales como el MITUR, y estd inscrito
en la campana “Pueblos Vivos’, donde también participan
otros municipios del pais con potencial turistico, aunque la
mayoria de estos cuenten o no, con una
Identidad Visual que los represente.
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Cuando se practica turismo en pueblos indigenas y ciudades
antiguas, parece que se hacen dos viajes; uno hacia un pasado,
y otro a un presente que no se reconoce como continuidad
de ese pasado. Un claro ejemplo de ello es Panchimalco,
siendo la imagen de un pueblo con aspiraciones sociales
y culturales que deben enfocarse a proyectar, proteger,
cultivar, y valorar el legado cultural con el que cuentan.

Como parte de la investigacién, se realizé una entrevista
con el Alcalde de la municipalidad Sr. Mario Meléndez,
permitiendo constatar las principales problematicas en el
desarrollo turistico que existen actualmente en la zona, las
cuales se mencionan a continuacion:

- La Identidad Visual del gobierno local, se ve influenciada
por una tendencia politica.

« La Alcaldia, no cuenta con estrategias de disefno a largo
plazo, que proyecten el turismo del lugar.

« La delincuencia que afecta al municipio, trae como con-
secuencia el desinterés de la poblacion y turistas de visitarlo.

Desde el punto de vista de la profesional en Disefio Grafico
Licda. Ada colorado, expone: “Panchimalco, a pesar de su
potencial turistico, no ha logrado explotar diferentes aspectos
de la zona y coordinar esfuerzos que ofrezcan oportunidades
econémicas que beneficien a sus habitantes; esto se debe a
que no existe una estrategia de marketing”.

Las problematicas enumeradas, nos lleva a la formulacién
de la siguiente interrogante:

{Que elementos graficos deben considerarse para la
Identidad Visual del municipio de Panchimalco que lo
proyecten turisticamente a nivel local y global?




1.2 Justificacion

Existen importantes resultados comprobados, en la apli-
cacioén de una Identidad Visual:

“No solo sirve para comunicacién, sino que ademds sirve
como instrumento de gestién, ya que confiere solidez a la
moral interna, habla claramente al mercado y esculpe una in-
dividualidad competitiva” (Nicholas, 1996).

A partir de este concepto, se ha considerado que el mu-
nicipio de Panchimalco, merece ser reconocido por una
Identidad Visual que refleje su imagen como municipio
histérico-cultural del pais, rescantando sus raices, y riqueza
cultural en medios tangibles e intangibles, las creencias re-
ligiosas prehispanicas que se conservan desde la venida de
los espanoles como por ejemplo la “Celebracién del Dia de
las Flores y las Palmas”, “El dia de la Cruz”; entre otras, realiza-
das con mucho fervor por sus habitantes, formando parte
de los atractivos que buscan los turistas en esta zona. Se
pretende también fortalecer su patrimonio a nivel nacio-
nal con una Identidad definida, que contribuya a cambiar
la imagen negativa que predomina en las noticias a raiz de
la delincuencia.

A partir de lo mencionado, se citan a continuacidn, las ra-
zones por las cuales es necesaria la creacién de la Identidad
Visual para el municipio de Panchimalco:

« Panchimalco ha destacado por ser uno de los pueblos
con tradiciones ancestrales mas importantes del pais, y es
considerado “Joya de la Regién” (El Diario de Hoy. 2012).

« Merece ser reconocido a nivel nacional y global por su
trayectoria histérico-cultural.

« Panchimalco necesita apostar al sector turismo, y asi lograr
un desarrollo econémico sostenible, por ello es importante
iniciar por brindarle una Identidad Visual.

- El disefio grafico mediante la construccion de la Identidad
Visual, constituye una herramienta fundamental para
posibles creaciones de material grafico que beneficien
a la comunidad y ayuden a promover el turismo.
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1.3 Objetivos

Objetivo General

Diseiar la Identidad Visual para el municipio de Panchimalco que lo proyecte como destino turistico
a nivel nacional e internacional, a través de una investigacion técnica y de campo.

Objetivos Especificos

« Analizar al municipio de Panchimalco, en base a los bienes tangibles e intangibles que posee actualmente.
« Crear la Identidad Visual para el municipio de Panchimalco.

« Elaborar un manual, estableciendo los correctos usos para la aplicacion de la nueva Identidad Visual.



1.4 Limites de la Investigacion

« Hasta la fecha, Panchimalco no cuenta con estudios previos especializados en disefio gréfico, para
proyectarse, siendo este el primero y constituyendose en el primer referente de investigacion apli-
cada al disefo.

« Esta investigacion no desarrollard conceptos como el Plan Estratégico de Medios a largo plazo a
pesar de que si se considera importante que la Alcaldia de la municipalidad lo considere.

« Los bajos recursos econémicos con los que cuenta la Alcaldia de Panchimalco, delimitaran las piezas
graficas a la creacion de piezas basicas institucionales y de promocion.



1.5 Alcances de la Investigacion

« Se creard un Manual de Identidad Visual, que sirva como guia para las aplicaciones correctas y restricciones del
mismo, ofreciendo asi una herramienta para la mayor fidelidad en la reproduccion grafica.

« La Identidad Visual resultante sera de uso exclusivo de la Alcaldia Municipal de Panchimalco.

« Este proyecto contiene informacién actual y veridica acerca del municipio de Panchimalco, la cual
puede ser de ayuda para futuras investigaciones en temas relacionados.

- La presente investigacion esta destinada como apoyo de material bibliografico para estudiantes de disefio
gréfico con relacion a la creacién de Identidad Visual, marca pais, y marca ciudad nacionales y extranjeras.



1.6 Delimitacion de la Investigacion

En la delimitacion del estudio se tomaron en cuenta tres 3) La Delimitacién Socio-Demogréfica

aspectos importantes: Con el propésito de obtener informacién amplia y de
diferentes puntos de vista, se realizaron entrevistas a las

1) La Delimitacion Espacial siguientes personas:

La investigacion se centra en el municipio de Panchimalco | pyofasionales de Disefio Grafico

ubicado en la zona Sur del departamento de San Salvador.

Esta limitado al Norte por San Salvador y San Marcos, al

Sur por la Libertad; al Este por Olocuiltay Santo Tomas y al + Alcaldia de Panchimalco

Oeste por Rosario de Mora y San Marcos. « Centro de Cultura y Arte Tonatiuh

El 4rea del municipio es de 90.0 kildbmetros cuadrados, lo

que representa el 10.6 porciento del area total del departa-

mento de San Salvador.

- Personal del MITUR

« Casa de la Cultura de Panchimalco

2) La Delimitacion Cronoldégica
El tiempo en el cual se realiz6 el proyecto es desde el 1 de
febrero hasta el 31 de mayo del presente afio.



1.7 Antecedentes

Como parte de la investigacion, se consultaron investiga-
ciones anteriores de tesis en la Biblioteca de la Universidad
Dr. José Matias Delgado, que a continuacion se detallan:

Lara Solano, Karen Beatriz, realizada el ano 2010 con el
tema: “Creacion de Identidad Visual Reserva de la Biosfera
Apaneca - llamatepec”, departamento de La Libertad, San
Salvador, E.S.A.; esta tesis establece la necesidad de crear la
Identidad Visual para el lugar antes mencionado, proponiendo
a la vez un método de disefo eficaz para la realizacion del
logotipo y creacién del manual de logo, y piezas graficas
alusivas al lugar. Constituyendo asi un claro ejemplo de
cémo analizar los puntos entre Identidad Visual y Cultural.

Asi mismo se consulté el trabajo de Tesis sobre Turismo de:
Martinez Rubio, Doris Lily, Olmedo Martinez, Ana Carolina,
realizada el ano 2010 con el tema: “Disefio de marca turistica
para la zona Costera del departamento de La Libertad”,
realizada en el departamento de La Libertad, San Salvador,
E.S.A,; por medio de la cual se estudia un enfoque claro de
lo que conlleva la creaciéon de una marca turistica, en este
caso, la zona playera mas turistica del pais, mostrando el
proceso creativo y su respectivo Manual de logo, con el
cual se concluye su propuesta.

Otra investigacion que permitié conocer mas a profundidad
lo relacionado al municipio de Panchimalco es: Sibrian Lara,
Celia Rosa, afo 2009 con el tema: “Disefo de Piezas Graficas
para promover el Turismo Interno en la Feria de Las Flores
y Las Palmas de la Ciudad de Panchimalco”, realizada en
el departamento de La Libertad, San Salvador, E.S.A.; este
trabajo brinda informacién acerca de este festival tan im-
portante en Panchimalco.

Como parte de los antecedentes para el presente Proyecto
se encuentran también, referencias de marca pais extran-
jeras y la marca pais El Salvador, asi mismo la marca ciudad
de Santo Domingo (Republica Dominicana) y marca ciudad
de Santa Tecla (El Salvador), las cuales son ejemplos de
éxito, siendo su principal objetivo atraer turistas e inver-
sionistas, para difundir su cultura. Estas ultimas se
detallaran en el Capitulo 3.




1.8 Metodologia de la Investigacion

Los aspectos relacionados con la metodologia empleada =
para la recopilacién de datos de esta investigacion, se 1%;:;‘;?;, TET T T TN
detalla asi: I 3
R
ETAPA 1. Analisis conceptual 2§ \ Y eoucin ‘
Comprende el inicio de la investigacion, en base al jpor qué? & \;/ Decimental e
de la investigacion, el planteamiento del problema, justifi- :
cacion, antecedentes, y establecer los objetivos, entre otros. I B
3§ Diagnéstico E
ETAPA 2. Investigacion documental - ¢
Comprende el material recolectado por medio de tres formas: I ¢
1.1 Investigacion bibliografica
Todo aquel material obtenido de: La Casa de la Cultura 4 Ee e, o
de Panchimalco, folletos, libros, resefias histdricas, docu-
mentales, monografias, etc.
1.2 Investigacion sitios web MITUR
Comprendié la busqueda de informacién veridica, en Licda. Nora de Diaz (Técnico en desarrollo Territorial)
especial de la pagina web del MITUR, el sitio web del Lic. Roberto Ayala (Atencién al cliente)
CINU el cual habla acerca de la realidad de los pueblos Fecha de consulta: 30 de marzo 2012.
indigenas a nivel mundial. Alcaldia de Panchimalco
1.3 Investigaciéon de campo Sr. Mario Meléndez (Alcalde)
La investigacion se fundamentd, segun el Método Cuali- Srita. Verénica Moran
tativo, debido a la naturaleza de la investigacion que es (UACI. Alcaldia de Panchimalco)
describir y profundizar la informacion. Para las entrevistas, Fecha de consulta: 28 de marzo 2012.

se tomo en cuenta personas conocedoras en el temay
que brindaron informaciéon puntual acerca del tema las
cuales se mencionan a continuacion:



Profesionales de Disefo Grafico
Licda. Eileen de Molina

Fecha de consulta: 19 de marzo 2012.
Licda. Ada Colorado

Licda. Karen Lara

Fecha de consulta: 2 de abril 2012.
Casa Taller Encuentros

Pintor Miguel Angel Ramirez
Fecha de consulta: 5 de abril 2012.
La Casa de la Cultura

Sra. Odilia de Guzman

Sr. Walter Corado

Fecha de consulta: 5 de abril 2012.
Casa Tonatiuh

Sr. Roberto W. Pérez, “el chaka”
Fecha de consulta: 5 de abril 2012.

ETAPA 3. Diagnéstico

En esta investigacién, los instrumentos a utilizar son de
tipo: Descriptivo y Etnografico, ya que permiten obtener
informacién con mayor precision, y por medio de la cual la
entrevista estructurada, es la herramienta ideal.

Asi mismo, se tomé como base la informacién detallada en
el marco referencial, y se procedié a analizar los elementos
importantes para la creacion de Identidad Visual en el mu-
nicipio de Panchimalco.

ETAPA 4. Método y propuesta de disefo

De acuerdo al diagndstico e investigaciones anteriores, se
plantea realizar una propuesta de disefio adecuada, que
identifique al municipio de Panchimalco.

Para lograrlo, se utilizara un método de disefio que per-
mita realizar de manera ordenada y sustancial la propuesta
grafica de la Identidad Visual para Panchimalco llamado
Método de Conceptualizacion, creado por Christopher
Jones, el cual permite libertad creativa, una relacion directa
con el problema y genera un conocimiento interactivo en-
tre el disefiador y su producto de comunicacién.

Las caracteristicas principales de este método consisten
en fomentar la disciplina metodoldgica, evitar la critica de
ideas en el momento de realizacién, y brindar una cultura
general de acuerdo a la investigacion.

o
®

\Y
i
’
f
f
f
N/
-4



Fotografia:
Sonia Mendoza
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2.1 Conceptos Basicos

Para establecer las bases tedricas de la investigacion en
este capitulo, es necesario conocer las siguientes definiciones
basicas en relacion al tema:

Es necesario partir del termino Cultura, el cual se refiere al
conjunto de saberes, creencias, medios materiales y con-
ductas que usa un grupo social determinado, para comuni-
carse entre si y resolver sus necesidades; lo que se traduce
en una Identidad Cultural, que segun el Sociélogo Enrique
Gomériz “Es el conjunto de formas posibles de producir y
transmitir los sentidos simbdlicos (de naturaleza histérica);
que caracterizan a un grupo social y le permiten reconocerse
y ser reconocido por otros” Asi mismo al conjunto de cuali-
dades e inclinaciones que forman el caracter de un pais se
denomina Costumbres.

Cuando se refiere a lo relativo de lo pintoresco, en cuanto
a tradiciones y costumbres de un pais se esta hablando del
Folklor; y de las Tradiciones que es el proceso de transmisién
oral o escrita, durante largo espacio de tiempo de lo pasado
con el porvenir. El total de bienes de una Nacién se refiere
al Patrimonio Cultural, y segun la Conferencia Mundial de la
UNESCO en México 1982 comprende las obras de sus artistas,
arquitectos, musicos, escritores, la lengua, los ritos, las creen-
cias, los lugares y monumentos histéricos, la literatura, etc.
Rolando Vasquez Ruiz (Docente e Investigador) comenta
de la Cultura Salvadoreha lo siguiente:“La persona salva-
dorefa de hoy, no excluye ciertos rasgos culturales que le han

sido heredados de sus antepasados. Muchos cientificos plantean
que la persona salvadorena posee una Ildentidad Cultural
Frdgil. Esta situacion muestra la tendencia del salvadorefio
como fdcil presa de las modas externas, de su fdcil adhesion a
ideologias externas’. Por tal motivo, el salvadorefo es victima
de este fendonemo llamado Globalizacién, la cual crea una
actividad econémica mundial que aumenta progresiva-
mente, siendo el resultado del incremento de los intercam-
bios comerciales, movimientos capitales, la circulacién de
las personas, las ideas, la difusién de la informacién, cono-
cimientos, técnicas, etc.

Dentro de este documento encontraremos la palabra
“pancho/as” refiriéndose a los habitantes de Panchimalco,
ellos son hombres y mujeres de raza nativa; de piel oscura,
con facciones fuertes; su nombre deriva del Nahuat
Panchimalco, cuya toponimia significa

“Lugar de Escudos y Banderas".



2.2

Pueblos Indigenas

Imagen 1. Fotografia de los pueblos indigenas en Rio de
Janeiro, Brazil y la madre tierra
Fotografia tomada por Marcelo Sayaé (13-22 Junio 2012)

Los pueblos indigenas poseen grandes y antiguos patrimo-
nios culturales y consideran que hay una profunda depen-
dencia entre sus sistemas sociales, econédmicos, ambientales
y espirituales. Sus conocimientos tradicionales y su compren-
sién del manejo de los ecosistemas son de gran valor para
el mundo. A pesar de ello, los pueblos indigenas estan dentro
de los grupos mas marginados del mundo. (FIDA, 2011)

Segun el informe del “Perfil de los Pueblos Indigenas en
El Salvador’, se define Indigenas, a aquellas familias que
rednen un fundamento ancestral en creencias y practicas
espirituales, utilizacion de la medicina natural, un fuerte
fundamento en las formas de organizacion socio-economi-
cas y espirituales, y la autodeterminacién de pertenecer a
un Pueblo Indigena. También se puede referir a estos pueblos
con el derivado pueblos originarios.
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En el mundo hay mas de 370 millones de personas que se
definen a si mismas como indigenas, las cuales estan
distribuidas en unos 70 paises.

La mayoria de los indigenas viven en Asia.

Los pueblos indigenas forman unos 5,000 grupos y ocupan
alrededor del 20% del territorio del planeta.

Aunque los pueblos indigenas constituyen menos del 6%
de la poblacién mundial, hablan mas de 4,000 de los
7,000 idiomas del mundo.

Una de las causas profundas de la pobreza y la marginacion
de los pueblos indigenas, es la imposibilidad de ejercer
control sobre sus tierras, territorios y recursos naturales.

El concepto que tienen los pueblos indigenas de la pobreza 'y
el desarrollo guarda relacion con sus propios valores,
necesidades y prioridades; para ellos, la pobreza no consiste
simplemente en la falta de ingresos.

A consecuencia de la degradacién de la tierra, desalojos

forzados y la falta de oportunidades de empleo, el nimero
de indigenas que viven en las zonas urbanas es cada vez
mayor. (FIDA, 2011)

2.3 Situacion de los pueblos indigenas a nivel mundial

Imagen 2. Fotografia que muestra un indigena de origen
africano, trabajando en el cultivo de tierra.
Tomada de (FIDA, 2011)
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2.4 Indigenas Americanos

Los indigenas modernos, se agrupan en familias y pueblos,
y comparten un mismo lugar, rasgos culturales, una lengua
o historias en comun.

México, América Central y América del Sur

Debido a las condiciones de explotacion en la conquista,
los pueblos indigenas viven con problemas de desigualdad
social, migracion y conflictos por la tierra y el agua. Sin
embargo, en zonas como Bolivia, Ecuador y Venezuela hay
sefales de avances en el reconocimiento del estado de los
derechos indigenas, como la eleccién de Evo Morales, el
primer Presidente de herencia indigena en el Continente.
(Rivas, 2002)

En américa central también tenemos la participacién de
una mujer Rigoberta Menchu es una lider indigena gua-
temalteca, miembro del grupo Quiché-Maya, defensora
de los derechos humanos; embajadora de Buena Volun-
tad de la UNESCO y ganadora del Premio Nobel de la Paz
y el Premio Principe de Asturias de Cooperacién Inter-
nacional. Se ha destacado por su liderazgo al frente de
las luchas sociales en el dmbito nacional e internacional.

Imagenes 3.

a) Presidente de Bolivia Evo Morales, marzo de 2009.
Tomada de: http://boliviano.blogspot.com

b) Rigoberta Menchu, lider indigena de Guatemala.
Tomada de: http://www.delagracia.de/rigob.htm
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2.4.1 Porcentaje de poblacion indigena en America Latina

El porcentaje de poblacion indigena varia enormemente
de un pais a otro. En América Latina se estiman 10 paises,
segun el informe del Seminario Internacional de Pueblos
Indigenas en América Latina y el Caribe, los cuales se

muestran a continuacion:

Paises y fecha Censal

Bolivia (2001)
Brasil (2000)
Costa Rica (2000)
Chile (2002)
Ecuador (2001)
Guatemala (2002)
Honduras (2001)
México (2000)
Panama (2000)
Paraguay (2002)

Imagen 4. Muestra el Censo realizado a los 10 principales paises de América Latina con mayor presencia

Porcentaje de Poblacion Indigena

Poblacién Total

8,090,732 5,358,107
169,872,856 734,127
3,810,179 65,548
15,116,435 692,192
12,156,608 830,418
11,237,196 4,433,218
6,076,885 440,313
97,014,867 7,618,990
2,839, 285,231
5,183,074 87,568

indigena. Para mayor detalle ver anexo 2.

Poblacion Indigena

Porcentaje

66,2 %
0,4 %
1,7%
46%
6,8 %

39,5 %
7,2%
7.9%
10,0 %
1,7%




2.4.2 Organizaciones de apoyo a los pueblos indigenas

El informe de “Los Pueblos Indigenas en El Salvador’, menciona
la importancia de la lucha histérica de los pueblos indigenas
por el reconocimiento de sus derechos, la cual se origina
hasta la década de 1920, cuando diferentes grupos de indios
americanos visitaron la Liga de las Naciones en Ginebra.

Este trabajo fue continuado tras la creaciéon de la Orga-
nizacion de las Naciones Unidas (ONU) por representantes
indigenas de otras partes del mundo; sin embargo los
primeros logros comienzan a verse hasta 1970 cuando la
Subcomision de Prevencion de Discriminaciones y Proteccion
a las Minorias recomendé que se llevara a cabo un estudio
general y completo de la discriminacién contra las poblaciones
indigenas, nombrandose al Primer Relator Especial de los
pueblos indigenas, el Sefor José R. Martinez Cobo del Ecuador.

En diciembre de 1990 la Asamblea General de Naciones Unidas
proclamé 1993 Ano Internacional de las Poblaciones Indi-
genas del mundo, bajo el lema: “Las Poblaciones Indigenas
una Nueva Alianza”. Para mayor detalle ver anexo 3.
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Entre las principales organizaciones internacionales que
protegen a los pueblos indigenas se tienen:

OIT: primer organismo Internacional que se ocup6 de las
cuestiones indigenas.

UNESCO: en 1981, organizd un Seminario Internacional sobre
el Desarrollo Etnico en América Latina.

BM: reconoce la necesidad de proteger a los pueblos in-
digenas, en 1991 establecié nuevas politicas aplicables a
estos pueblos.

OMS y la OPS: ambas organizaciones han iniciado proyectos
en beneficio de los indigenas.

PNUD: reconoce la importancia de incluir a las poblacio-
nes indigenas dentro del desarrollo social. Ver significado de
siglas en anexo 1.

mmu oy [

&% Mundial de la Salud

Iméagenes 5. Muestra de organizaciones Internacionales que velan por el bienestar de los indigenas.
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2.4.3 Movimientos en Pro de los indigenas en América Latina

Imagen 6. Conferencia Nacional de Pueblos Indigenas en Brasil.
Tomada por: José Cruz, Brazil.

En diferentes partes del mundo y en América, los indigenas
han creado organizaciones para llevar adelante acciones
que defiendan y promuevan los derechos de los pueblos
indigenas en las sociedades modernas. Formando asi grupos
comunitarios de accion local, nacional, subregional, conti-
nental e incluso global.

Muchos paises poseen en sus Constituciones el recono-
cimiento de los derechos especificos de los indigenas, re-
lacionados con el derecho de pertenencia. También existen
leyes especiales para garantizar los derechos de los indigenas.
En paises como Argentina, Australia, Bolivia, Canada, Chile,

Dinamarca, Estados Unidos, Guatemala, México, Nicaragua,
Nueva Zelanda, Panam3, Peru, Venezuela, etc. poseen insti-
tuciones politicas que garantizan los derechos de los pueblos
indigenas y velan por bienestar.

Se considera que la discriminacion a los indigenas, es una
falta de respeto, pues sus raices estan en los origenes de la
mayor parte de los habitantes de los Estados antes mencio-
nados. (Fabiana del Popolo, 2005)
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2.4.4 Organizaciones Indigenas en El Salvador

El Gobierno de El Salvador, no tenia una politica definida
que expresara el reconocimiento y apoyo hacia los Indigenas,
que fortaleciera su desarrollo sociocultural y econémico,
que como pueblos han mantenido por herencia de sus ante-
pasados .(Ramon Rivas, 2003).

Es hasta hoy, que los Derechos Indigenas, en el dmbito in-
ternacional han sido exigidos en El Salvador, y tomados
en cuenta en la Constituciéon; como una muestra de que
nuestra sangre proviene de Indigenas, demostrando asi que
siempre han existido.

g

(ki
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El reconocimiento constitucional de Pueblos Indigenas en
El Salvador se aprobé el 25 de abril de 2012, con el trabajo

arduo de CCNIS (Consejo Coordinador Nacional Indigena
Salvadorefno) y ANIS (Asociacién Nacional Indigena Salva-

dorefia), esta iniciativa se promovié presentando una pieza
de correspondencia a la Asamblea Legislativa con fecha 20
de abril de 2006; lo cual representa un paso adelante, frente
a la lucha que han asumido.

Algunas entidades que apoyan este sector del pais estan:
CCNIS, ANIS, RUTA, CONCULTURA, MINED, la Unidad de
Asuntos Indigenas, entre otros. Ver significado de siglas en
anexo 1

Imagen 7. Marcha de alegria realizada en el Monumento
del Salvador del Mundo, tras el Comunicado CCNIS, en
aprobacion de la Reforma Constitucional sobre la existencia
de Pueblos Indigenas en El Salvador; T mayo 2012.
Fotografia tomada de: http://ccnis.org
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2.5 Situacion actual de los Indigenas en El Salvador

Segun el Informe de “Los Pueblos Indigenas en El Salvador” A continuacion se detallan las comunidades con mayor
desde la perspectiva antropoldgica y auxilidndose de la presencia indigena:
antropolingliistica, tres son los pueblos indigenas que hoy

en dia se consideran en El Salvador: Zona Occidental
1. Los Nahuat /Pipiles ubicados en los departamentos de 1. Ahuachapan
Ahuachapdn, Santa Ana, Sonsonate, La Libertad, La Paz, Concepciodn de Ataco, San Francisco Menéndez, Tacuba
San Salvador, y Chalatenango. San Pedro Puxtla, y Apaneca.
2.Los Lencas de la rama Potdn en los departamentos de 2. Sonsonate
Usulutan, San Miguel, Morazan y La Unién. Sonsonate ciudad, Caluco, Cuisnahuat, Izalco, Juayua,
3. Los Cacaopera en el departamento de Morazan. Nahuizalco, Nahuilingo, Salcoatitan, , San Julian, Santa
Se puede decir que se trata de pueblos que conviven entre Catarina Masahuat, Santa Isabel Ishuatan, Santo Domingo
la poblacién urbanay rural y que su porcentaje aproximado de Guzman, San Antonio del Monte y Sonzacate.
estaria entre el 10y el 12%. 3.Santa Ana

Texistepeque y Chalchuapa.

2.5.1 Ubicacion geografica
de los indigenas en El Salvador

El Informe de “Los Pueblos Indigenas en El Salvador”, tam-
bien detalla que en 13 de los 14 departamentos que con-
forman la geografia nacional, se encuentra dispersa la
poblacion indigena. Los indigenas en El Salvador, forman
un cuadro muy diferente de lo que sucede en el resto de
paises centroamericanos. Aqui los indigenas son considera-
dos preferentemente por su auto-definicion y por el pueblo al
que pertenecen. Ver mapa de ubicacién pag. 29.



. Nahuat / Pipiles

. Lencas
. Cacaopera

Santa Ana Chalatenango . Sin presencia
indigena

Cabanas
Ahuachapan
Sa
Salvador
Sonsonate |, |ibertad &
Zona Central
4. Libertad
Jicalapa, Chiltiupan, Huizucar, Jayaque,

Teotepeque, Tepecoyo y Talnique.
5. San Salvador
Panchimalco, Rosario de Mora y Santiago Texacuangos,

Imagen 8. Mapa de ubicacién geografica
Indigenas en El Salvador. Datos tomados
del Informe de “Los Pueblos Indigenas en
El Salvador”. Grafico por Sonia Mendoza.

Zona Oriental

San Antonio Abad, Tonacatepeque. 10. l'Jsu.Iytan ’ ’ ’
4 Jiquilisco, Ereguayquin, Ozatlan y Tecapan.
6. Cuscatlan |, auriseo B
Cojutepeque, San Pedro Perulapén, Santa Cruz Analquito, .L Tnt' lgueM Cantén £l Jocotal)
Monte San Juan, Tenancingo y Santa Cruz Michapa. . '\(;l::r:igi y Moncagua {Lanton tl Jocota

7.LaPaz
San Antonio Masahuat, San Pedro Masahuat, Zacatecoluca,
San Juan Nonualco, San Francisco Chinameca,San Pedro
Nonualco, Santiago Nonualco, San Juan Tepezontes, San
Miguel Tepezontes y cantones de Santa Maria Ostuma.
8. San Vicente
Apastepeque y San Sebastian.
9. Chalatenango
Tejutla y Nueva Concepcion.

Cacaopera, Chilanga, Guatajiagua,

San Simoén y Sensembra.
13.La Union

Conchagua y Yucuaquin.



2.5.2 La Lengua

El Nahuat es una lengua hablada originalmente por los Pipi-
les en El Salvador; deriva del Nahuatl hablado originalmente
en México por los Aztecas, sobre todo adultos mayores. Para
mayor detalle sobre la Lengua Nahuat ver anexo 4.

La Constitucion Politica de El Salvador reza en el Articulo 62,
“Las lenguas que se hablan en el territorio nacional, forman
parte del patrimonio y serdn objeto de preservacion, difusion
y respeto”; se observa una extincién de las mismas, en especial
de las lenguas (Lenca y Cacaopera), y en su tltima generacién
de hablantes el Nahuat”; 1o anterior hace parecer que el Go-
bierno estd mas interesado en el patrimonio edificado, que
en la cultura viva” (Ramon Rivas, 2003).

Dada la emergente necesidad de preservar esta lengua y
transmitirla a las nuevas generaciones, algunas institucio-
nes como el MINED, han creado programas de ensefianza
como el proyecto llamado Cuna Nahuat, este es un centro
de ensefanza, impulsado por la Universidad Don Bosco
desde 2010, para ninos y ninas en edad preescolar (3 a 5 afos)
del municipio de Santo Domingo de Guzman, Sonsonate.
Cuenta con el apoyo del MINED, Unicefy la Alcaldia de Santo
Domingo de Guzman. Un criterio para la eleccién ha sido
que tengan abuelos hablantes dispuestos a complementar
el aprendizaje en casa.

Imagen 9. Nifios y nifias de la Cuna Nahuat visitaron San Salvador.
Fecha 24-07-2012. Imagen tomada de: http://www.udb.edu.sv

El Dr. Jorge Lemus, director y etnolingUista de investigaciéon
en la Universidad Don Bosco (U.D.B.), la cual es una de las
escasas instituciones académicas involucradas en el rescate
de lalengua Nahuat en el Salvador; expresa:“Si se extinguiera,
enfatiza, seria una pérdida para los salvadorenos, pero tam-
bién para toda la humanidad’.

Esta es una muestra de como se estd contribuyendo en el
fortalecimiento y rescate del Nahuat en nuestro pais,
cabe mencionar que el nimero real de nahuahablantes
es incégnito. La cifra recogida en el ultimo censo oficial
de poblacién indigena (2007) fue de 97 personas,

y segun datos de la U.D.B. es de 200, que en

su mayoria son personas con edad de 60 afios,
analfabetas y viven en condiciones de

extrema pobreza.
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2.5.3 El Nahuat en Panchimalco

Geraldine Varela, periodista de El Diario de Hoy, en su publi-
cacion del 22 de marzo 2005 comenta:

“Con el paso del tiempo, en Panchimalco se han perdido algu-
nas de sus caracteristicas propias, como su lengua nahuat.
Ya no quedan hablantes nativos de esa lengua que puedan
transmitir sus conocimientos a otras generaciones. Una orga-
nizacién anduvo buscando una persona nativa (de Panchi-
malco) que hablara nahuat; pero no encontré”.

Actualmente el Sr. Roberto Pérez esta trabajando por cultivar
esta lengua en Panchimalco, y abre las puertas del Centro
Tonatiuh a personas interesadas en aprenderla; contribuyen-
do (aunque de manera informal ya que no esta amparado
por una entidad gubernamental como el MINED) en con-
servar parte del patrimonio que fué la base fundamental de
esta zona “el nahuat” A la fecha solamente cuenta

con 2 alumnos que toman clases, adultos entre

ellos, comenta el Sr. Roberto Pérez.

Imagen 10. El centro Tonatiuh anunciando
las clases de Nahuat.
Fotografias por Sonia Mendoza. (5-08-2012)
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Panchimalco es una poblaciéon de origen Precolombino y
fue fundada por emigrantes Toltecas (Yaquis o Pipiles) a raiz
de la dispersion de los pueblos Nahoas ocurrida aproxima-
damente en los siglos Xl 'y XII.

En Nahuat, Panchimalco significa “Lugar de escudos y
banderados” y metaféricamente adquiere el sentido de
“La fortaleza”, pues proviene de los vocablos “pant’, que
significa bandera; “chimal’, escudo y “co’, sufijo locativo;
por su situacion geografica, ubicado en el fondo de una
hondonada limitada por fallas geoldgicas, constituy6 una
verdadera e impenetrable fortaleza. (Jorge, 1957).

A tan solo 30 minutos de la capital, el pueblo de Panchimalco
es uno de los vestigios coloniales que conforman el patri-
monio cultural de El Salvador. Segtin los archivos y el libro
del gobierno local, Panchimalco se fundé como Villa en
1879, y segun el Decreto Legislativo, numero 144, del 21 de
septiembre de 2000 se le otorga el titulo de Ciudad, debido
a su alta densidad de poblacion urbana.

2.6 Historia de la ciudad de Panchimalco

m’winﬁrﬂff)ﬁﬂ(ﬁ, co.ce

Imagen 11. Vista panoramica de la Ciudad de Panchimalco.
Fotografia de Edwingrafphoto.com.
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2.6.1 Antecedentes historicos

Panchimalco es la historia de un pueblo combativo, en la
Epoca Colonial durante los afios 1550 tenia unos 300 habi-
tantesy era pueblo de encomienda que pertenecia a la Real
Corona. En 1740, segun el Alcalde Mayor de San Salvador,
don Manuel de Gélvez Corral, Santa Cruz Panchimalco tenia
310 indios tributarios o jefes de familia, o sea alrededor de
1,550 almas. En 1770, conforme los autos de visita de Mon-
sefor Pedro Cortés y Larraz, esta poblacion era ajena al cu-
rato de San Jacinto y contaba con 2,197 habitantes reparti-
dos en 500 familias. El Parroco de San Jacinto Joseph Diaz
del Castillo, dijo a su Seforia llustrisima que “el idioma que
se habla generalmente es el castellano y algunos indios de
Panchimalco, el mexicano (nahuat), por mds que entiendan
el castellano, principalmente en los pueblos de Panchimalco
y Huiztcar, en donde no hay ladinos.” En 1786 ingresé en el
Partido de corregidor intendente, don Antonio Gutiérrez y
Ulloa califica a Panchimalco en 1807, de “Pueblo de indios de
los mds considerables” (Jorge, 1957)

Como sucesos posteriores Panchimalco pertenecié al
departamento de San Salvador del 12 de junio de 1824 al
28 de enero de 1835, y al Distrito Federal de la Republica
de Centro América el 28 de enero de 1835 al 30 de julio de
1839. A partir de esta fecha volvié a formar parte del De-
partamento de San Salvador.

Obtuvo el Titulo de Villa durante la administracién del doc-
tor Rafael Zaldivar y por Decreto Legislativo de 7 de febrero
de 1879, se confirio el Titulo de Villa al pueblo de Panchimalco,
justa distincion a la que se hizo acreedor por el gran nimero
de habitantes, y por su progreso moral y material.

El 7 de abril de 1894 la Aldea El Rosario, de la jurisdiccién
de Panchimalco, se erigié en pueblo con el nombre de Ro-
sario de Mora. Para formar su jurisdiccién se le segregaron
a Panchimalco, ademas, los valles de Loma y Media, Carrizal
y San Simén. Por Decreto Legislativo de 6 de abril de 1897,
se segreg6 de la jurisdiccién de Rosario de Mora y se incorpord
en la de Panchimalco nuevamente la Aldea de Loma y Me-
dia. Por Ley en1920, la Aldea de Loma y Media volvié a pasar
a la jurisdiccion de Rosario de Mora, para retornar a la de
Panchimalco por Ley el 16 de agosto de 1920. (Jorge, 1957)



2.6.2 Ubicacion geografica de Panchimalco

Panchimalco, municipio del Departamento de San Salva- Se encuentra entre las coordenadas geogréficas: 13° 38" LN
dor, estd limitado por los siguientes municipios: al Norte, (extremo 43"septentrional); 89° 13° 58" LWG (extremo occiden-
por San Marcos y San Salvador; al este, por Santo Tomas y tal). La cabecera del municipio es la ciudad de Panchimalco,
Olocuilta (departamento de La Paz); al Sur, por La Libertad situada al Sureste a 17.0 kildbmetros de San Salvador.
(departamento de La Libertad); y al Oeste, por Rosario de  (CNR Registros, 2004)
Mora, San Marcos y Huizucar (departamento de La Libertad).
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Imagen 12. Mapa de localizacion general de la ciudad de Panchimalco.
Tomada de: http://www.vmapas.com



2.6.3 Mapa de Panchimalco

OLOCUILTA
(Depto. La Paz)

LA LIBERTAD

(Depto. La Libertad)

Imagen 13. Las dimensiones del Municipio son de 90.0 km?,
lo que representa el 10.6% del area total del departamento.
Imagen tomada de (CNR Registros, 2004)

2.6.4 Division Politicay
recursos naturales

En su administracion, el municipio se divide en14 cantones.
A) Cantones

Los Planes de Renderos, El Guayabo, El Cedro, Quezalapa,
Loma y Media, Los Palones, El Divisadero, Los Pajales, San
Isidro, Las Crucitas, Panchimalquito, Los Troncones,
Azacualpa, Amayon.

B) Poblacion

Segun el resultado oficial del CENSO 2007, la poblacién de
Panchimalco es de 41,260 habitantes.

Constituida por 19,957 hombres 'y 21,303 mujeres.
Mientras que 16,164 habitantes pertenecen al drea
urbana, y 25,096 al drea rural del municipio.

C) Hidrografia

Riegan el municipio los rios: El Muerto o Cuitapan,
Tihuapa, Huiza, Quezalate, El Jutillo, El Jutillon,
Amatitan, Aguesho, Sahnasigua, Trinchera,
Guacichillo, Amayo, Guiscoyolate, Papaleguayo,

El Patashte, Chichicalpa y Casa de Piedra.

Y las quebradas: Taliata 0 Mano de Ledn,
Tecomata, Agua Caliente, Tamarindo y Seca.



D) Orografia

El relieve del territorio de Panchimalco presenta las siguientes

elevaciones, los cerros: Chulo, El Candelero, Guayama, Copispi-

cio y Chiguatenango.

Las lomas: San Pio V, Loma y Media, EI Colmenar, Panchi-

malquito, La Finquita, Los Troncones, El Tigre, El Quebracho,

Conacaste, La Jutera, Del Sillar, El Negro y Las Morenas.

E) Clima

El clima del municipio es fresco; pertenece al tipo de tierra

caliente y tiene un monto pluvial anual que oscila entre

1,250y 1,750 milimetros.

F) Flora

La vegetacion esté constituida por bosque htiimedo subtropical

y bosque humedo tropical, los cuales incluyen especies

como: ceiba, maquilishuat, conacaste, pino, laurel, ciprés,

cedro, café, amate, y frutales.

G) Rocas

Entre los tipos de roca cabe mencionar las siguientes: lava

dacitica y andesitica, sedimentos volcdnicos detriticos con

materiales piroclasticos y corrientes de lavas intercaladas.

H) Suelos

Predominan suelos de tipo:

e Andosoles y Regosoles, son dreas onduladas y alomadas.

* Regosoles, Latosoles Arcillo Rojizos y Andosoles, son areas
de lomas y montafas del cinturén volcanico.

» Regosoles y Litosoles, son dreas alomadas, con fuerte
diseccion, roca madre es toba.

1) Produccién Agropecuaria
La actividad agricola del municipio, se basa en el cultivo
doméstico de granos bdsicos, hortalizas y frutas, en especial
citricos. En cuanto a la actividad pecuaria se dedican a la crianza
de ganado vacuno, caballar y porcino, asi como de aves de corral.
J) Industria y Comercio

Entre las industrias mas sobresalientes del municipio, estan:
fdbricas de ladrillo y teja, de estructuras metdlicas y elaboracién
de artesanias (especialmente comales y ollas de barro moldeado,
tallado en madera y textil). En el comercio local hay farma-
cias, panaderias, ferreterias, pupuserias y tiendas, entre otros.
K) Vias de Comunicacion

La ciudad de Panchimalco establece comunicacion,
por carretera pavimentada con San Salvadory

el pueblo de Rosario de Mora; por calle de tierra,
con la villa de Huizucar (departamento de

La Libertad); por calles de tierra, con las

ciudades de San Marcos y Santo Tomas.

(CNR Registros, 2004)



2.7 Etnografia de los habitantes en Panchimalco

El estudio etnografico tiene como principio la observacién
critica de lo que se ve en un grupo determindado de per-
sonas, sus conductas, y sobre lo que este pueblo considera
como propio e indispensables del lugar.

Pocas poblaciones de San Salvador mantienen sus costum-
bres, la espiritualidad y las celebraciones como en Panchi-
malco, las cuales perduran a través del tiempo, por ello se
dice que: “Panchimalco lleva tradicion en la sangre” (El diario
de Hoy, 2005). Los salvadorefios debemos reconocer que
somos descendientes de un pasado rico en historia y cul-
tura, por tanto velar por conservar el patrimonio tangible e
intangible es nuestra responsabilidad.

Al caminar por las calles empedradas de Panchimalco, vera
al hombre y la mujer caminando para el rio, cargando su
matata o vendiendo en el mercado, y algunas de las mu-
jeres mas adultas con sus mantos o telares coloridos sobre
la cabeza y los hombres mayores con sombreros, en general
la gente es muy laboriosa. La venta de cantaros, ollas, pie-

dras de moler se encuentran en el mercado municipal o en ~ Imagenes 14. , ,
. . a) Vestimenta actual de las mujeres mas adultas que viven
las tiendas aledanas del pueblo.

en la zona.
b) El Campanario, parte de la arquitectura colonial.
¢) Vista de calle principal de la 1°Av. Norte.
Fotografias tomadas por Sonia Mendoza (5-08-2012)
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Imagenes 17.

a) Obra de Miguel Angel Ramirez, en ella estan plasmados la
inocencia de los nifos y colorido de sus tradiciones.

Imagen tomada de: http://peacejamily.blogspot.com

b) Rasgos fisicos de algunos cofrades. Fotografia tomada del
sitio Facebook Alcaldia de Panchimalco.

La gente en este pueblo es muy devota a la Virgen Maria,
por ello celebran en mayo la famosa Fiesta de las Flores y
las Palmas, y en septiembre la Fiesta en honor a la Santa
Cruz de Roma, eventos llenos de colorido, danzas, comida
tradicional y procesiones religiosas. Los pueblerinos con-
sideran como propias estas constumbres y las celebran con
alegria y fervor cada afo.

En relacion al patrimonio material lo que perciben como
propio es el tejido de los telares que aun se conserva gra-
cias al apoyo de la Casa de la Cultura, otro elemento que
recuerdan entre suspiros son las artesanias en barro, ya que
no se elaboran como en afios anteriores, y solamente los
hacen por encargo; pero con la construccion del Centro para
el Desarrollo Productivo de las Mujeres aca capacitan

a las mujeres de la localidad interesadas en aprender

este u otros oficios; de este modo las tradiciones se
conservan y se transmiten de generacion en generacion.

¢) Nifia“panchita’; se observa como se transmiten sus
tradiciones a las nuevas generaciones.

Fotografia por Moisés Sédnchez.

d) Vista interior de la iglesia Santa Cruz de Roma, y la
religiosidad de sus habitantes.

Fotografia por Sonia Mendoza (5-08-2012)
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2.8 Patrimonio Tangible

Imagenes 18.

a) Alcaldia del municipio de Panchimalco.

b) Calle principal de la Primera Avenida Sur y Norte, como se observa
en su mayoria son pavimentadas, adoquinadas, empedradas y de tierra.
Fotografia por Sonia Mendoza. (18-04-2012)

El patrimonio tangible en este municipio, se constituye
por los lugares, sitios, arquitectonicos, zonas tipicas y
monumentos de interés arqueoldgico, histérico, artistico
o cientifico, reconocidos y registrados como tales; tam-
bién pertenecen a este patrimonio las artesanias, u obras
creadas por otro tipo de material.

L) Servicios Publicos

Dentro de los servicios con los que cuenta la comunidad
estan 7 iglesias, 3 centros educativos, 1 Alcaldia Municipal,
1 Unidad de Salud, 2 Fundaciones: Hogares CREA y Vito
Guarato, 1 Cancha deportiva, Juzgados de Paz, Policia Na-
cional Civil, 1 Centro de Arte y Cultura, Casa de la Cultura,
Centro Artesanal, Terminal de buses, 2 Parques, Casa Comu-
nal, Telecomunicaciones, Transporte colectivo, Rastro
Municipal, entre otros.
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M) Atractivos Turisticos

El municipio de Panchimalco, cuenta con sitios turisticos
famosos, segun el MITUR estan mas inventariados el Parque de
la Familia, Parque Balboa, y Puerta del Diablo, ubicados en
el cantén Planes de Renderos; el rio Cuitupdn y la famosa 'y
venerada Iglesia Colonial de la Santa Cruz de Roma.

Imagenes 19

a) Parque Balboa

b) Puerta del Diablo

¢) Parque Balboa

Fotografias del sitio Facebook Alcaldia de Panchimalco
y por Sonia Mendoza (30-03-2012)
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2.8.1 Legado cultural de Panchimalco

Iglesia Santa Cruz de Roma

Segun los archivos y el libro de gobierno de la Parroquia,
la Iglesia comenzo a construirse en abril de 1543 por indi-
genas residentes de lo que ahora es esta ciudad, quienes
fueron dirigidos por frailes espanoles, entre ellos: Fray Joseph
de Santa Cruz, Fray Joseph de Cubias, Fray Bartolomé de
la Parra, y otros mas. La Iglesia fue terminada el 29 de abril
de 1730. En ese tiempo, como no existia camposanto, este
templo servia de cementerio.

Sus altares e imagenes son de Arte Barroco y anteriores a
la direccion del templo colonial actual. El templo donde se
venera la Santa Cruz de Roma constituye una verdadera
Joya arquitecténica salvadorefia, con mas de 200 anos de
existencia. (Cultura, 2007)

Imagenes 20.

a) Vista exterior de la Iglesia de la Santa Cruz de Roma.
b) Vista interna de los altares.

¢) columnas de madera de béalsamo que la sostienen.
Fotografias por Sonia Mendoza (2-08-2012)
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Imagenes 21

a) Vista exterior de la Casa de la Cultura de Panchimalco.

b) Vista interna, se observan reliquias propias del lugar.

¢) Taller impartido a los jévenes de la localidad, sobre el rescate de arte-
sanias en barro, para nuevos productos.

Fotografias por: Sonia Mendoza (18-04-2012)

Casa de la Cultura

Si recorremos sus calles empedradas, podremos conocer la
Casa de la Culturay el Centro de arte y cultura “Tonatiuh”.
Ambas instituciones abren espacios a nifos, jévenes y adultos
para que puedan incursionar en el mundo del arte, la ela-
boracién de artesanias, el telar de cintura, etc. Asi mismo en-
contramos articulos promocionales y libros que hablan de
la historia de este municipio.

La casa de la cultura ofrece talleres gratuitos sobre el Telar de
cintura, Danzas folkloricas, Teatro y Elaboracion de mascaras
de papel; y los mantiene en horarios regulares con ejecucion
constante para los lugarefos.
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Casa Taller Encuentros

Es un lugar donde el arte, la sencillez y la magia se combi-
nan. Este sitio se formé gracias a la iniciativa de un destaca-
do artista salvadorefio: Miguel Angel Ramirez. Conocido
también como “El estudio de Miguel” o “La casa del artista”,
este espacio nacié con el propésito de impulsar y promover
el arte pictérico en El Salvador y, sobretodo, apoyar a los
pobladores de Panchimalco. Esta casa tiene ocho salas de
exposicion donde se aprecian los trazos y lienzos de ar-
tistas salvadorefos e internacionales, rodeada de jardines
coloridos que lo conducen a vistas espectaculares de La
Puerta del Diablo y Panchimalco.

Como parte de sus actividades se imparten talleres de
dibujo y pinturas especialmente a nifos. Cabe decir que la
Casa Taller “Encuentros” también escenifica eventos
importantes de indole artistico.

Iméagenes 22.

a) Vista exterior de la Casa de Taller “Encuentros”

b) Vista interna con muestras del arte de Miguel Angel Ramirez.
¢) Vistas interna con exposiciones de las famosas pinturas.
Fotografias por: Sonia Mendoza. (18-04-2012)




Centro de arte y cultura TONATIUH

Consejo Tonatiuh para el derecho de la preservacion del arte
y la cultura de los pueblos originarios. Integrado por artistas
en las diferentes ramas del arte como artesanos, maestros
practicamente de la tradicién ancestral.

Este Centro se preocupa también por conservar su lengua
Nahuat, ofreciendo clases de manera regular a las personas
interesadas como lo manifesté el Sr. Roberto Pérez.

Imagenes 23.

a) Vista exterior del Centro de Arte y Cultura Tonatiuh

b) Vista interna, y muestra de algunos objetos de arte,
propios de la zona.

Fotografias por Sonia Mendoza. (18-04-2012)
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2.8.2 Artesaniasy objetos tipicos

Las artesanias son obras hechas manualmente sin el auxilio
de herramientas sofisticadas, entre las artesanias que desta-
can en Panchimalco tenemos:

a) Objetos de barro

Especialidad en la creacién de comales y ollas de barro. De-
bido a que la demanda ha disminuido, las artesanas con el
afan de mejorar la economia familiar, han incorporado su
arte en la elaboracién de macetas, sartenes, y otros ador-
nos decorativos que los elaboran por encargo.

(Cultura, 2007)

b) Tallado en madera

Don Manuel Cruz, el tallador de madera en Panchimalco,
plasma en sus obras la creatividad, elabora mascaras, figuras
zoomodrficas, adornos decorativos, que forman parte del
vestuario de Los Historiantes. (Cultura, 2007)

Imdagenes 24.

a) Muestra de artesanias en barro.

b) Don Manual Cruz

c) y d) méscarasy cascos de madera.
Fotografias por Sonia Mendoza. (18-04-2012)
y de la Resefa Historica Panchimalco.
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c) Textiles d) Trajes Tipicos

Existen los telares tradicionales, entre ellos se mencionan:  Se cree que el traje de “Pancha” que actualmente conocemos,
El Telar de Cintura, considerado de origen Prehispanicoy se usaba desde la época de la Colonia, pero a partir de enton-
el Telar de Palanca, que fue introducido en América Latina ces ha ido cambiando a través del tiempo, en cuanto a la
por los espafoles. La Casa de la Cultura de Panchimalco, tela, hechuray confeccion.

con el objetivo de fomentar la cultura popular y tradicional
local, tiene incorporado un Taller de Ensefianza Artesanal,
para incentivar a la poblacion y que aprendan las técnicas
tradicionales; y de esta manera se transmitan de generacién
en generacién para rescatarlas y mantenerlas vivas.
(Cultura, 2007)

Imagen 26. Traje de Pancha Negro

Solia ser el traje usado por las “panchas
En la actualidad solamente es usado por las
mujeres mas ancianas.

Tomada de la Postal: Coleccidon de Muriecas
Trajes Tipicos de El Salvador, C.A. Casa de la
Cultura Panchimalco.

”

Imagen 27. Traje de Pancha Blanco
Usado por las “panchitas” de mediana
edad, es confeccionado con tela de
seda o algodén de alegres colores.
Tomada de la Postal: Coleccion de
Mufecas Trajes Tipicos de El Salvador,
C.A. Casa de la Cultura Panchimalco.

Imagen 25. Sra. Claudia Vega, trabaja los telares de cintura, dentro de
la Casa de la Cultura de Panchimalco.
Fotografia por Sonia Mendoza. (18-04-2012)



e) Musica autoctona

La cultura de El Salvador es una mezcla de Mayas, Pipiles,
y Espanoles; siendo asi la sumatoria de rasgos de diferentes
culturas que se han mezclado entre su gente a lo largo de
la historia. La musica de los Pipiles y Antiguos Mayas era
principalmente con tambor, Traqueteo y Flautas.

El Totoc Cuic = canto de pdjaro

Instrumento musical de viento. Emite sonidos similares al
canto de los pajaros de nuestro pais. Fue creado en 1997 en
Panchimalco, su elaboracién implica de dos a tres dias de
paciente trabajo.

Imagenes 28

a) Muestra de variados instrumentos musicales de viento autéctonos.
b) “el chaka”tocando el Totot Cuic

Fotografia a) tomada por Sonia Mendoza (5-08-2012)

Fotografia b) tomada del sitio Facebook Alcaldia de Panchimalco.
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2.8.3 Proyectos en beneficio de la comunidad

Es una iniciativa del Consejo Municipal, y viene a fortalecer
los proyectos que tienen por objetivo brindar espacios
laborales mostrando asi lo importante que es la equidad
de género en el municipio de Panchimalco.

También para promover el desarrollo econémico y social,
se construyé el Mercado Municipal, moderno y diverso,
donde los habitantes cuentan con mejores instalaciones y
accesibilidad de los bienes consumibles basicos.

Imégenes 29.

a) Centro para el Desarrollo Productivo de las Mujeres.

b) Zona de restaurantes, donde puede degustar variados platillos
tipicos de nuestra region.

c) Area donde los “panchos” se dedican al comercio de los
productos alimenticios basicos.

Fotografias por Sonia Mendoza. (18-04-2012)
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2.9 Patrimonio Intangible

El patrimonio intangible constituye aquella parte invisible,
es el espiritu mismo de las culturas, la poesia, los ritos, los
modos de vida, la religiosidad popular, las danzas y festivi-
dades tradicionales.

a) Las Cofradias (Danzas Tradicionales)

La Cofradia surgi6 en la Epoca Medieval como una hermandad
voluntaria y cuyos propositos de los fieles era rendir culto a
un santo o ayudarse mutuamente en la hora de la muerte.
En casi todos los paises del mundo se conserva cuidadosa-
mente el sentir y el palpitar del pueblo por medio de estas
tradiciones populares, leyendas, mitos, y el arte en todas
sus manifestaciones; por lo cual El Salvador no es la excepcion.

En Panchimalco, las Cofradias se dan mediante la participacion
entusiasta de todos y cada uno de sus laboriosos habitantes.
En esta comunidad religiosa se toman la tarea de conservar
las tradiciones existentes. Un detalle importante es el de
ser por excelencia, muy amables y todos los habitantes
son bienvenidos a los festejos, donde disfrutan de un am-
biente con musica autdctona, visten sus trajes regionales,
muestran sus artesanias y ofrecen bocadillos tipicos, entre
ellos: tamales, chicharrones, marquezote, pan de torta, be-
bidas como café, chocolate, refrescos de horchata, chan,
ensalada, etc,; luego interpretan las danzas de Los Historiantes
y Los Chapetones.

Las personas que se encargan de las festividades son las
que ejercen la mayordomia y la capitania, a la vez tienen
sus colaboradores, a quienes organizan para las diferentes
cofradias. Por su jerarquia tenemos:

1. El Teta: Trabaja conjuntamente con el sefior Alcalde,
tiene toda la responsabilidad del desarrollo y conduccién
de los festejos y ademas es el encargado de promover
y coordinar las celebraciones con la solemnidad, fervor y
colorido que merecen.

2. El Munidor: Personajes que, después del Teta, adminis-
tra el buen funcionamiento de una Cofradia, gestiona
y realiza actividades que tienden a proveer los fondos
econoémicos necesarios para que los eventos que se
realicen sean llenos de esplendor y colorido.

3. El Prioste: Es la persona encargada de decorar
altares en las Cofradias. (Cultura, 2007)

Imagen 30. Don Oswaldo Escobar
“El Teta” . Fotografia de tomada de
http://temasantropologicosyarqueo-
logicos.bligoo.es
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indigena y forzando a los personajes a aludir a los problemas
surgidos con la conquista y colonizaciéon de América.

Los personajes que participan, se saben de memoria los li-
bretos correspondientes y su musica, usan todos grandes
mascarones, adornados con gran cantidad de monedas
antiguas que se colocan alrededor de la cabeza. Se amarran
también, en la frente muchos pafuelos. Los trajes son de
seda, de colores brillantes y botas de color negro. Dicho baile
es realizado en el mes de mayo dedicado a la Virgen, y en

Imagen 31. Los Historiantes en Panchimalco tambien en septiembre cuando se lo dedican a La Santa
Foto tomada de: http://www.alcaldiadepanchimalco.gob.sv/ Cruz de Roma. (Cultura, 2007)

b) Los Historiantes

Durante las grandes fiestas religiosas realizan sus actuaciones
en el Atrio de la Iglesia, para rendir homenaje al Santo de
la comunidad. Frecuentemente son grupos de sefiores
campesinos, provenientes de los cantones, los que llevan a
la practica las famosas danzas de Los Historiantes. Este grupo
de hombres son los que dan vida con grandes esfuerzos
a una de las manifestaciones folkléricas mas conocidas en
nuestro pais como es “bailar la historia” o “Danza de los
Historiantes” o de “Moros y Cristianos”.

A~

Imagen 32. La Casa de Cultura estd haciendo

. X L, . mucho por el rescate de las tradiciones y arte-
La danza consiste en una escenificacion de determinados  sanjas locales. Foto tomada de: http://www.al-

romances espafoles que recuerdan los hechos del pueblo caldiadepanchimalco.gob.sv/
en contra del Imperio Espafnol, adaptandolos al ambiente



Imagen 33. Danza de Los Chapetones
Tomada de http://www.alcaldiadepanchimalco.gob.sv/

c) Los Chapetones

Don Justo Méndez (ensayador) el que ensefaba “La Danza
de los Chapetones”, decia..."este es un baile de educados, ya
que representa una alianza entre Turquia y Espana, representa
una boda, con la presencia de doce Cancilleres de China,
Japdn, Colombia, Chile, Europeos, Argentina, y otros paises mds'.

El grupo de bailarines esta integrado por: dofa Lucrecia de
Castilla (hija de Ledn Torres), el Cura y los trece caballeros.
Este baile, aparte de celebrar la boda de dofa Lucrecia de
Castilla con don Tomdas Raynel, constituye una satira de los

modales burgueses espainoles de la época, refleja desde la
forma como se toman las manos o entrelazan los brazos
para bailar, hasta el vestuario de los caballeros, que con-
siste en camisa blanca, corbata de colores, chaleco, traje de
levita, sombrero de copa alta, todo de color negro, lentes
0Scuros y un paraguas que hace las veces de bastén. Se
presentan desde el 12 hasta el 14 de septiembre para ce-
lebrarle al Sefior de Roma. (Cultura, 2007)

e

Imagen 34. Escena de la danza de los Chapetones,
dofa Lucrecia y don Tomas Raynel.
Fotografia por C. Hurtado 2009
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2.9.1 Las Festividades

Imagen 35. Festividad de la Santa Cruz de Roma
Tomada de: http://temasantropologicosyarqueologicos.bligoo.es

a) La Santa Cruz de Roma

Esta tradicion de jubilo fue traida por los conquistadores,
al llegar a las tierras de Panchimalco, y fueron los Padres
Dominicos quienes tuvieron a su cargo la evangelizacién
de los indigenas de este lugar bajo el signo de la Cruz. Se
celebra cada 14 de septiembre en Panchimalco, se realizan
las visperas dedicadas a la Santa Cruz de Roma; el 12y 13
son los dias que los Cofrades hacen los ritos, tradiciones y
costumbres alusivas a la celebracion.

Las Fiestas Patronales de la Ciudad de Panchimalco, se cono-
cen como “Fiestas Patronales en Honor a la Santa Cruz de
Roma’; pero antes le llamaban “Romeria en Honor a la Santa
Cruz”. (Cultura, 2007)
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b) La Fiesta de las Flores y las Palmas

Esta tradicion se ha venido celebrando desde el Siglo XIX,
originalmente en forma de posadas. Para cada dia existia un
encargado o Cofrade de celebrar su procesion por la tarde,
que se conocia como “Tardes de Maria” .

Poco tiempo después, la comunidad concentrd su celebracion
en un solo dia, organizando tipos de concursos de palmas en-
tre los barrios y caserios de la comunidad; la que obtuviera
el mayor niumero de palmas elaboradas se presentaba ante
un jurado. Esta organizaciéon no duré mucho tiempo, hasta
que surgié un Comité de Apoyo y Desarrollo, que se di6 la
tarea de hacer un estudio minucioso de este valor cultural
que estaba a punto de desaparecer, pero gracias al esfuerzo
de trabajo nace lo que es ahora LA FERIA CULTURAL DE LAS
FLORES Y LAS PALMAS, dedicada siempre a la Virgen Maria.

La Casa de la Cultura, es la encargada de mantener esta
muestra del fervor en Panchimalco, y conservar las raices
indigenas culturales de este municipio.

Las tradicionales Palmas de Panchimalco, hoy en dia,

se conocen en muchos lugares de nuestro pais 'y

fuera de nuestras fronteras también, esta tradicion

se celebraba del 1 al 13 de mayo, dia de

la Virgen Maria. (Cultura, 2007)

Iméagenes 36.

a) Imagen de la Virgen Maria

b) Procesiéon de las coloridas Palmas
Tomada del sitio facebook de la alcaldia
de Panchimalco.
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c) Celebracion del Dia del Prioste

El sonido de cohetes de vara, indicaban el inicio del recorrido
de la imagen del “Nifio Alcalde”, desde la casa de la familia
que lo resguardaba hasta la plaza publica del municipio de
Panchimalco. La imagen conmemora a los Priostes de las
18 Cofradias existentes en el municipio de Panchimalco. El
Prioste es la persona encargada, tanto de conseguir los ma-
teriales necesarios, como de elaborar el altar que sera uti-
lizado en las festividades religiosas de la Cofradia a la que
pertenece. (DiarioColLatino.com, 2012)

Estas celebraciones son muestra de la riqueza cultural del
municipio, por lo que para evitar que con el paso del tiempo
se pierdan, la Alcaldia Municipal decreté la celebracion del
“Dia del Prioste” cada 18 de febrero.

Imagen 37. Celebracién del Dia del Prioste
Tomada de http://www.diariocolatino.com

d) Globos Artesanales

Por los aflos 30 y 40 en Panchimalco, se practicaba esta cos-
tumbre de lanzar globos de papel al cielo. Esto fue traido al
municipio por personas que procedian de la zona Norte de
nuestro pais especialmente de Chalatenango. Los globos se
elaboran artesanalmente para las fiestas patronales, segun
los artesanos, lo hacian para elevar el espiritu hacia lo alto
(caracter religioso), cuando se queman es que hay mala
suerte, pero cuando se elevan sin dificultad y bien alto es
porque hay y se tendrd felicidad. Actualmente La Casa de la
Cultura, ha revivido esta costumbre, se celebra cada 13 de
mayo, después de la Festividad de las Flores y las Palmas a
las 6:00 pm; segun la Sra. Odilia Guzman, encargada de la
Casa de la Cultura de Panchimalco.

. Imédgen 38. Globos Artesanales
§ Tomada de (Panchimalco, 2010)
|
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2.9.2 Principales festividades y personajes del municipio

Las fechas sefaladas en color rojo indican las festividades
con mayor afluencia de turistas en el afio segun datos pro-
porcionados por el MITUR.

+ 6 de Enero: Dulce Nombre de Jesus y Las Palancas
« 13 al 18 de enero: Sefor de Esquipulas

« 20 de enero: San Sebastian

+ 32. Semana de enero: Dulce Nombre de Jesus
+ 1y 2 de febrero: Virgen de Candelaria

« Febrero-marzo: Inicio de Cuaresma

« Viernes de Dolores: La Dolorosa

« Miércoles Santo: Jesus Nazareno

« Sadbado de Gloria: San Juan

« 1 al 3 de mayo: Cofradia de la Santa Cruz

« Ter. Domingo de mayo: Cofradia de Las Palmas
« 5al 20 de junio: Corpus Cristi

+ 11 al 13 de junio: San Antonio del Monte

+ 23 al 29 de junio: San Pedro y San Pablo

« 10 al 16 de agosto: San Jacinto

+ 1 al 8 de septiembre: San Emilio

« 11 al 15 de septiembre: Santa Cruz de Roma
- 8 dias después de la Santa Cruz: de la Octava
« 5al 12 de octubre: Virgen del Rosario

- 1y 2 de noviembre: Las Animas

+ 24y 31 de diciembre: Nifio Jesus

+ 24 al 6 de enero: Reyes Magos

Dentro de los personajes que actualmente trabajan ar-
moniosamente por beneficiar y preservar la cultura, tradi-
ciones y el arte en Panchimalco y que también forman
parte del Comite de Competitividad municipal en pro del
desarrollo turistico de la zona tenemos:

+ Sr. Mario Meléndez Alcalde Municipal

- Miguel Angel Martinez Pintor y fundador de la Casa
Taller “Encuentros”

« Sr. Roberto Pérez “el chaka” trabaja en la Casa Tonatiuh

« Sra. Claudia Vega, trabaja los telares de cintura
e imparte talleres de ensefianza dentro de la
Casa de la Cultura.

« Sr. Olmedo trabaja en la Alcaldia de Panchimalco,
y con el Comité de Competitividad municipal
para el desarrollo del sector turistico de la zona.

« Sra. Odilia de Guman y Walter Corado, trabajan
en la Casa de la Cultura de Panchimalco,
brindan informacién a los turistas que la
visitan, y se encargan de organizar eventos
que beneficien tanto a la comunidad
como a la Casa de la Cultura, a fin de
conservar sus tradiciones.



otografia: -
Sonia Mendoza

o
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ﬂ ” Segtin Joan Costa, el andlisis de la conducta de los habitantes de una comunidad, revela
claramente la naturaleza fisica, material y palpable aparentemente abstracta llamada
La ldentidad, y que para el Disefiador Grdfico, es una palabra técnica ligada a los simbolos,
y para el publico, la percepcién de algo real en el producto o servicio. ” ﬁ

El presente Capitulo contiene una descripcién puntual sobre los aspectos importantes
a considerar para la creacion de la Identidad Visual, para lo cual es necesario partir de
términos como ldentidad Corporativa, Manual de Identidad asi como sus elementos
comunicacionales por excelencia como el logotipo, simbolo, color, etc. La correcta
utilizacion de estos elementos a través de estrategias publicitarias da lugar a la creacién
de las Marcas Ciudad, enfocadas al desarrollo turistico de una regién; y de lo cual se
establecen sus bases tedricas en este capitulo.



3.1 La Identidad Visual

La Identidad Visual es la esencia de un determinado lugar,
es su quién soy, y permite atraer valores y vivencias como
por ejemplo la satisfaccién, juventud, alegria, confianza, se-
guridad y libertad (Costa, 1999). La Identidad Visual de una
ciudad, también es el resultado de su geografia, su historia,
cultura y patrimonio, arte, musica, sus habitantes famosos,
eventos, poblacidn, festividades, etc.

Es necesario hacer una aclaracién sobre los términos:
Identidad y Diferencia. La diferencia es constituida de la
identidad. No hay una sin la otra; ya que identidad viene
del idem, que no significa “igual”, sino idéntico. El término
también lo define Milko Garcia Torres asi:

“Signo de identificacién de una organizacién que se asocia a
laimagen y el concepto de representacion visual de la misma
a partir de su marca, logotipo, siglas, nombre corporativo,
mobiliario, uniformes, etc.”

La empresa o lugar en estudio, debe ser exactamente idéntica
a si misma. Tal como es, en su esencia, personalidad y valores.
La Imagen Corporativa, tiene asi toda una estructura de
soportes que son vehiculos permanentes y duraderos de
significacion, de valores y seduccion. (Costa, 1999)

3.1.1 Signos de la Identidad

Segun Joan Costa, los elementos que contribuyen a la
Identidad Visual de una empresa o determinado lugar en
estudio, son el logotipo, el simboloy la gama cromadtica.

En la practica, hay casos de probada eficacia que utilizan
de diferentes maneras estos elementos. Ello indica que no
existe una ley a la cual sujetarse. En cada caso, convendra
decidir cémo organizar el sistema de identificacién. Para
esta operacion intervienen las siguientes variables:

a) La naturaleza y filosofia del lugar y empresa.

b) El sector en el que se inscribe.

c) El tipo de servicios, bienes o productos.

d) Laimagen publica que posee, o que desea implantar.
e) El tamano de la audiencia, si es masiva o selectiva.




Las combinaciones de los elementos de Identidad son:

Logotipo - gama cromatica
Logotipo - simbolo - gama cromatica

La clasificacion de los tres elementos del sistema de iden-
tificacion obedece a la importancia relativa de los mismos,
por orden decreciente, segun su “valor de explicacién”.

El logotipo, como transposicion del nombre de marca, es
“informativo” porque es designativo, a diferencia del simbolo
grafico, que es mas representativo que el color. La identi-
dad por el color, es inexistente. (Joan, 1999)

El grafico muestra el funcionamiento de la Identidad Visual
en la practica.

Identidad Visual
se compone de

y se aplica a la identificacion de
e peas e

Imagen 1. La gréfica muestra el flujo de la Identidad Visual y
como funciona en la préctica. (Joan, 1999)




3.2 Identidad Corporativa

Segun Joan Costa la Identidad Corporativa es el conjunto
coordinado de signos visuales por medio de las cuales la
opinién publica reconoce instantdneamente y memoriza
a una entidad o un grupo como institucion. Su misién es,
diferenciar, y asociar ciertos signos con determinada orga-
nizacion y significado, es decir, transmitir elementos de sen-
tido, connotaciones positivas; en otras palabras, aumentar
la notoriedad de la empresa.

Los signos que integran el sistema de identidad corporativa
tienen la misma funcion, pero cada uno posee caracteristicas
comunicacionales diferentes. Estos signos se complementan
entre si, con lo que provocan una accidn enérgica que aumenta
su eficacia en conjunto.

Los signos de la Identidad Corporativa son de diversa natu-
raleza segun Joan Costa:

Linguistica: El nombre del lugar y empresa es un elemento
verbal que el disefiador convierte en una grafia diferente,
un modo de escritura exclusiva llamada logotipo.

Iconica: Se refiere a la marca gréfica o distintivo figurativo
del lugar o empresa.

Cromatica: Consiste en los colores que la empresa o lugar,
adoptara como distintivo emblematico.

La Identidad Corporativa contiene un sistema de signos
que se complementan entre si, su objetivo es decirle al publi-
co un “aqui estoy”y conseguir la constancia en la memoria
de las personas a través de la repeticion.

3.2.1 Estructuray Estilo

La identidad afecta estas dos éreas, la estructura y el estilo.
En términos de estructura, la Imagen Corporativa juega un
papel importante en la redefinicién y la demostracién de
como es la organizacién de una compafia. Parte del proceso
del disefio de una Imagen Corporativa incluye la creacion
de una estructura clara. (Simon, 1999)

Desde el punto de vista del estilo, la Imagen Corporativa
busca proyectar visualmente una idea clara de la personalidad
de la organizacion. La imagen grafica debe representar con
claridad, qué tipo de organizacion es.

Con el paso del tiempo se ha llegado a reconocer segun
los aspectos sociales y culturales de cada regién,

que las diferentes marcas de las empresas son

el resultado de un proceso dindmico en el que,

la Imagen Corporativa es el elemento
fundamental dentro de la sociedad para su
reconocimiento y posicionamiento.



Existen tres categorias de identidad a las que pertenecen la
mayoria de las organizaciones, estas son:

a) Monolitica: La organizacién utiliza un solo nombre y un
mismo sistema visual, por ejemplo IBM

®

Imagen. 2 Ejemplo de Identidad Monolitica
Tomada de: http://www.onedigital.mx

b) Grupal: Una organizacion que, para crecer, adquirié di-
versas companias y desea conservar algunos de sus nombres,
sino todos, pero que los une un sistema visual Unico por
ejemplo: United Technologies.

United
Technologies

Imagen. 3 Ejemplo de Identidad Grupal
http: Tomada de: /www.forbes.com

c) Por sus marcas Comerciales: Las companias deliberada-
mente mantienen sus imagenes corporativas como com-
pafias separadas y diferenciadas de las marcas comerciales
que venden, por ejemplo: UNILEVER.

AXE o= a E L’L-L'rlzu

PONLYS

S it

PP =

Imagen. 4 Ejemplo de Identidad con marcas comerciales
Tomada de: http://unileveretica.blogspot.com




3.3 Manual de Identidad Visual

El Manual describe los signos gréficos creados para mostrar
su imagen, asi como todas sus posibles variaciones: forma,
color, tamano, etc. El porqué de su forma, y maneras de uti-
lizacién mediante la inclusién de ejemplos gréficos.

El Manual de Identidad es por tanto, un documento norma-
tivo que debe guiar las actuaciones de la Institucion en materia
de Identidad Corporativa; pero sobre todo, un manual es
de consulta al que se debe acudir para conocer las posibili-
dades gréficas de la imagen visual en estudio.

(Pozueta, 2007)

3.3.1 Elementos basicos
del Manual

Dentro de los principales elementos se pueden mencionar:
a) Elnombre

Es el elemento mas importante para distinguir a un lugar u
organizacién. La intencion del sistema visual, es conferirle al
nombre un significado y un sentido especial de asociacién
inmediata. (Simon, 1999)

b) Simbolo
Es lo visual, simbolos portadores de significados que favorecen
la memorabilidad.

¢) Logotipo

Es el conjunto de logo y nombre que le sirve a una entidad
o grupo de personas para representarse. La funcionalidad
de un logotipo radica en su capacidad para comunicar el
mensaje, por medio del uso de colores y formas, que transmiten
un significado. (Pozueta, 2007)

d) Slogan

El slogan es una frase corta que captura el espiritu de la promesa
de destino. Describe de forma corta un llamado a la accién o
una explicacién usualmente no mayor de cinco palabras.

e) Gama Cromdtica
Son los colores determinados por el lugar u organizacion,
que va a representar. Por lo general estos colores se
utilizan en cualquier elemento de promocioén.

f) Tipografia
El uso de la tipografia es un factor adicional en
todo programa de Identidad Visual.

Busca conferir unidad y armonia en todas
las presentaciones. (Pozueta, 2007)



Segun Joan Costa, un buen logotipo debe tener las siguientes
caracteristicas:

Prdctico: la capacidad de ser impreso en varios soportes y
con buena legibilidad.

Recordable: de facil asimilacion.

Sencillo: es la facilidad de comunicar el maximo de infor-
macién con minimos elementos.

Unico: es necesario resaltar rasgos que diferencian al logotipo
del resto de sus competidores.

Coherente: es la accién de comunicar exactamente lo que
la empresa desea comunicar, de acuerdo a su naturaleza.

Evolutivo: es la capacidad de modificarse cada cierto tiempo,
segun lo estime necesario la empresa.

Encantador: es la caracteristica mas importante, ya que
ésta se encarga de generar impacto en el publico.

“El correcto uso de estos signos proporciona el elemento
diferenciador ante los demds, por medio de su repeticion
se logra la presencia, y por medio de la presencia nace la
memorabilidad en la mente de las personas”. (Joan, 1999)




. La Identidad Visual de las empresas evoluciona de acuerdo a los diferentes cambios sociales y

culturales de cada pais, es necesario contar con los elementos comunicacionales por excelencia
como los mencionados anteriormente, los cuales serviran como guias para la elaboracion de la
Identidad Visual del municipio de Panchimalco, facilitando asi su reconocimiento y posiciona-
miento como legado histdrico-cultural de El Salvador. Por tal motivo se muestra a continuacion
datos informativos acerca del turismo, al cual esta orientado el municipio en estudio.

Turismo

Segun la Organizacion Mundial de las Naciones Unidas,
“El turismo comprende las actividades que realizan las perso-
nas (turistas) durante sus viajes y estancias en lugares distin-
tos al de su entorno habitual, por un periodo de tiempo con-
secutivo inferior a un afio, con fines de ocio, por negocios u
otros motivos”

Como parte de los antecedentes del turismo se puede men-
cionar que como tal nacio en el siglo XIX, fue consecuencia
de los avances tecnolégicos de la Revolucion Industrial que
permitieron la facilidad de desplazamientos con la Unica
intencion de ocio, descanso, cultura, salud, negocios o rela-
ciones familiares. Otras motivaciones fueron las guerras, los
movimientos migratorios, las conquistas, el comercio, etc.
(Olmedo Carolina, 2009)




3.4.1 Clasificaciones

Segun el MITUR el sector turistico en nuestro pais, se clasifica

de acuerdo a su naturaleza y propdsito.
A continuacion el detalle:

Imagen tomada de:
http://www.eviajando.com

Imagen tomada de:
http://paleorama.wordpress.com

Imagen tomada de:
http://turismoruralecologico.viaje.com

Turismo de Playa

Se identifica en las Costas, disfruta de un tiempo soleado
y temperaturas suaves entre 25 a 30°C. Tiene como
objetivo el descanso y la recreacién, pesca artesanal,
paseos en lancha, surf, tambien diversidad de hoteles
y actividades de entretenimiento. Su platillo principal
es en base a mariscos, cocteles, ceviches, bebidas tropi-
cales, etc.

Turismo Historico- Cultural

Se realiza en aquellas zonas cuyo principal atractivo
es su valor histérico, por ejemplo el legado de la Civi-
lizacion Maya, y su artesania, rituales, danzas historicas,
bailes autéctonos, comidas tipicas, tradiciones, cofradias,
lenguas, entre otras. Dentro de sus actividades estan:
visitar monumentos, pueblos, museos, poetas, pintores,
escultores, talleres artesanales y festividades que evo-
quen a una época.

Turismo Ecolégico

El ecoturismo es una nueva tendencia para preservar,
apreciary sustentar el medio ambiente. Sus recursos lo
componen los parques nacionales; es decir, una rica y
diversa flora y fauna en la zona.

Imagen tomada de:
http://monroyasesores.com.mx

Imagen tomada de:
http://noticias.iberestudios.com

Turismo de Negocios

Involucra a empresarios, comerciantes y otros profesionales
que se desplazan y visitan un destino turistico especifico
en funcion de las actividades profesionales que desarrollan
en la empresa donde laboran. Son frecuentemente lla-
mados viajeros de negocios.

AGRO Turismo

Tiene como finalidad mostrar el proceso de produccion
de las fincas agropecuarias y las agroindustrias. Con el
agroturismo se crearon los rancho-hotels que ofrecen a
los turistas semanas completas de estadia y una parte
didactica en relacién al agro.
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3.4.2 Turismo en El Salvador

El Salvador, es el pais mas pequefio de la regién cen-
troamericana, con una extension territorial de 20.720 km?,
cuyo relieve topografico es montafoso con rios y lagos y
geolégicamente telurico. Posee un clima tropical templado,
con dos estaciones: una lluviosa y otra seca. La poblacion es
de 6.756,800 habitantes.

Administrativamente el pais se divide en 262 municipios.
Algunos de estos municipios presentan como recursos de
mayor potencial los vestigios de la civilizacién Maya y el
patrimonio arquitectonico Colonial.

Para alcanzar la deseada competitividad del turismo cultural
en El Salvador, se necesita incluir ofertas en el mercado in-
ternacional mediante la integracién de productos comerciales.
(Ana Lilian Ramirez, 2006)

Segun el informe de Turismo y Patrimonio Cultural en E.S.A.,
las ciudades coloniales mas destacadas en nuestro pais estan:
Santa Ana, Suchitoto, Izalco, Nahuizalco, Panchimalco, Berlin
y Usulutdn, todas ellas son un ejemplo de destinos que reflejan
la cultura salvadorefa.

“El pais posee las cualidades necesarias para ser un destino turistico en la region y
la cultura de los pueblos serd la que debe explotarse en busca del desarrollo local”
palabras del Presidente Mauricio Funes, 25 de mayo 2010.

“El Salvador destaca por sus diversos atractivos turisticos,
que ofrecen grandes ventajas competitivas. Fundamen-
talmente la riqueza de nuestro pais se basa en un gran
patrimonio natural, histérico-cultural, playas, montanas,
volcanes, lagos, rios, artesanias y gastronomia, entre
otros. La llegada anual de mds de un millén de turistas
y las tasas de crecimiento econémico del sector, asi lo
indican. El tamano del pais y la red vial que posee per-
miten la conexidn de los diferentes productos, recursos
y zonas turisticas de manera fdcil y cémoda’, segun lo
expresa el Plan Nacional de Turismo 2014 E.S.A.




3.4.3 Programa “Pueblos vivos” del MITUR

Desde el aio 2009 el MITUR lanzé la campana “Pueblos Vivos”
para incentivar el desarrollo de los municipios con poten-
cial turistico del pais. Segun el reporte del MITUR estan inscri-
tos a la fecha 167 municipios.

Esta campafna cuenta con el apoyo del Presidente de la
Republica, Mauricio Funes, el Ministro de Turismo, Lic. José
Napoledn Duarte Duran; Diputados de la Comision de Turismo,
Juventud y Deportes de la Asamblea Legislativa; el Presi-
dente de la Cdmara Salvadorefa de Turismo, Lic. Rafael Leret,
Comités de Desarrollo Turistico; y empresarios del sector.

El objetivo principal de “Pueblos Vivos” expresa el Ministro
de Turismo, Lic. Duarte, es revalorar y fortalecer la identidad
cultural, histdrica, tradiciones, costumbres y gastronomia de
cada pueblo, obteniendo una participacion activa de los habi-
tantes, apoyando asi al mejoramiento de laimagen de los mu-
nicipios y por ende el incremento de la visitacién en la zona,
convirtiéndola en un destino atractivo, limpio y ordenado.

Mediante esta campana, se pretende promover una mayor
participacién en los procesos de desarrollo local, regional y
nacional, que garanticen el funcionamiento integral y per-
manente de los municipios, originarios de sus conocimientos,
historia, gastronomia, respetando su identidad cultural y
practicando la equidad de género, valores y principios, a
fin de proteger la vida y su medio ambiente, fomentando la

unidad comunitaria y en mejores condiciones de progreso
incluyendo lo social,ambiental, econdmicoy turistico, buscando
la excelencia de los productos y servicios que ofrece cada
uno de los municipios participantes.

Imagen 5. Presidente Mauricio Funes, en el lanzamiento
de la Campana “Pueblos vivos 2010". Imagen tomada de:
http://mipaiselsalvador.blogspot.com
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Cada municipio inscrito en “Pueblos Vivos”, decide cobmo
desea ser identificado (visualemente), por lo cual estan en
la opcidn de crear su propio logotipo, y generar por medio
de ello su propia estrategia publicitaria 6 en algunos casos
desarrollar una Marca Ciudad.

Haz furismo en El Salvador

Los Unicos municipios registrados con su propio logotipo
segun el MITUR son: Jayaque, San Vicente, Santa Tecla,
Sacacoyo, Opico, La Palma, y Suchitoto.

Imagen 6. Logo de la Campafia “Pueblos Vivos”, del MITUR.
Imagen tomadas de: http://mipaiselsalvador.blogspot.com

DPIC SAN VICENTE

suchitoto

i PLEE T ayaqué
e) f) & 9) TOUR

peLCAFE

Imagenes 7. Municipios del pais, que poseen Logo.
a) Sacacoyo b) Opico  ¢) SanVicente d)LaPalma e)SantaTecla f) Suchitoto  g) Jayaque
Informacién brindada por la Licda. Nora Astrid, encargada del Area de Desarrollo Territorial del MITUR.



Sobre el valor y conservacién del patrimonio cultural en
nuestro pais, aun falta mucho por hacer, ya que no solo
corresponde al MITUR realizar acciones que beneficien al
sector, sino también es responsabilidad de todos los salva-
dorenos/as y en especial el Gobierno de El Salvador, velar
por el patrimonio de la nacién. Para ello es necesario esta-
blecer objetivos bien definidos que se contemplen dentro
de una politica cultural que reconozca aquellos recursos
que puedan ser explotados como “productos turisticos cul-
turales” conservando su autenticidad, y a su vez reforzando
sus diferencias para valorarlos y difundirlos.

3.4.4 Factores importantes del
Turismo en Panchimalco

La siguiente informacién se recopilé con base a la investigacién
de campo en el municipio:

« Existe un potencial de herencia cultural, que es posible
promover y dar a conocer; es decir, escenarios y edifica-
ciones que cuentan con un alto contenido histérico-cultural.
En Panchimalco, se observan estos escenarios, y se aprecia
en las fachadas de sus casas antiguas, sus calles empe-
dradas y la riqueza arquitecténica de la iglesia de La Santa
Cruz de Roma, entre otros.

« En muchas localidades, las municipalidades y organismos
no gubernamentales como ciudadanos han tomado
iniciativas para la conservaciéon de sus recursos cul-
turales, y proyectarlos para el turismo. En Panchimalco,
la Alcaldia esta ejecutando proyectos como:

- La construccién de un Parque Acuatico, situado contiguo al
Polideportivo, con un espacio de 4.3 manzanas.

- La construccién de un Teleférico, que baje de la Puerta
del Diablo hasta Panchimalco.

- Proyecto de cdmaras de video vigilancia para la seguridad
ciudadana.

- Hacer un reordenamiento en el sector de los Planes de
Renderos.

- Construir el “Boulevard Franciscano’, recorrido desde
el monumento del tridngulo hacia el Parque Balboa.




+ Apoyos técnicos por mediode ONG’S, parala conservacién - Formaciéon de Comités de Turismo. Panchimalco cuenta

de la infraestructura y desarrollo econémico del pueblo. con su propio Comité de Desarrollo Turistico llamado
Se cuenta con el apoyo de organizaciones nacionales “Comité de Competitividad municipal”, integrado por perso-
e internacionales y de gobiernos amigos, entre los que nas de La Casa de la Cultura, Casa Taller “Encuentros’, sector
brindan este tipo de apoyo en Panchimalco estan: comercio, sector industria, entre otros.

- Paises Vascos y Los Paises de Andalucia En cuanto a la juventud ellos participan mucho conlo re-
(Suecia, Estocolmo, Espaia) que actualmente estan lacionado al arte, las cofradias, formando también parte
desarrollando un estudio de inversién econémica para de la religiosidad popular.

el municipio.

-EIMITUR, Arzobispado de San Salvador, CECADE, MINED,
POLITUR, CARITAS, entre otras. Ver significado de siglas
anexo 1.

La practica del turismo debe responder a las expectativas de los visitantes y proactivamente
desarrollar productos que satisfagan e inciten a visitar el lugar y permitan potenciar su
economia, ampliar negocios a nivel local y extranjero.

El municipio de Panchimalco al respecto ha comenzado con este proceso transformativo,
pero aun falta mucho por hacer por parte no solo de la Alcaldia, sino también de los mismos
habitantes de la zona.

A continuacién, se muestran ejemplos de implementacién de marca ciudad, y de como
se proyectan a nivel regional; asi mismo se muestran marcas pais, de exitosos
proyectos en la aplicacion de Identidad Visual.



3.5 Marcas de destino turistico (Marca Pais)

“Construir Marca.de des,tir?o turl’stic.o,- es institucionalizar un 3.5.1 Clasiﬁcaciones de la Marca
lugar como destino turistico y posicionarlo como tal en la

opinién publica. Es declarar que aquel lugar no es meramente
un lugar digno de visitarse sino que cumple con todas las La creaciéon de una marca de destino turistico debe cumplir
caracteristicas que un visitante busca para hacer turismo”. dos misiones importantes:
(Chévez, 2004) e Institucionalizar de forma oficial el lugar.

® Integrar todas las comunicaciones sectoriales referidas a él.
La importancia de las Marcas se entiende como el ADN, la es-
encia de una comunidad. Es la estructura que conecta todas Estas se logran mediante el cumplimiento de las funciones:
las experiencias y mensajes alrededor de la marca y brinda Seialar: la marca de destino, debe ser imparcial, es decir que
espacio a la narrativa de la misma. A diferencia de la Marca no se interprete como exclusiva de ningiin emisor particular.
Pais, cuya finalidad es tener una identidad, un nombre, una
reputacién que diferencia a un pais de los demas. Como toda
marca, incluye un logotipo y un eslogan o varia de acuerdo
al destino. Es importante que los paises se diferencien de
otros, para asi poder competir en el mercado internacional. A
menudo la marca pais tiene un fuerte componente turistico.

Determinar: La marca de destino debe determinar de forma
coherente el tipo de destino al cual representa, sin dejar

su individualidad y diferenciacion del resto.
(Olmedo Carolina, 2009)



A continuaciéon algunos ejemplos de como se clasifican las Marca Pais, seguin su destino:

La marca Narrativa

@

frustvalia

Tomada de: http://cosmopluscitymkt.blogspot.com

Se apoya en la creacién de una imagen que represen-
ta el destino a través de la identificacion y descripcién
del lugar mediante un paisaje o una escena tipica,
natural, cultural, urbana, etc.

Por ejemplo Australia, quien ha retomado al canguro
en un atardecer como su elemento representativo.

La marca Auténoma
A
El Salvador

iMmipresionante!

Tomada de: http://mipaiselsalvador.blogspot.com

Demanda una altisima fuerza grafica y cultural,
ademas de una aplicacion sistematica e intensiva.

“El Salvador jlmpresionante!” no describe ninguna
escena tipica del pais ni se relaciona con algun sim-
bolo por convencién o algun elemento histérico. Ha
adoptado elementos que no tienen relaciéon directa
sin embargo, han sido justificados de manera comu-
nicacional. (Olmedo Carolina, 2009)

La marca Simbolica

Canada *7-
keep exploring

Tomada de: http://www.diariodelviajero.com

Adopta cierto nivel de abstraccién mediante el uso de
un simbolo que represente el destino, que tengan o
no relacion real, demandando asi mayores esfuerzos
comunicacionales.

Por ejemplo Canada es conocido por su marca pais
simbolico, ya que en ella ha retomado la hoja de maple
como simbolo.

La marca Nominal

DiscoverAmerica.com

Tomada de: http://www.j2.cl/files/category-imagen-corporativa.php

La marca nominal concentra toda la atencion en el
propio nombre del destino. Esta estrategia presupone
que el destino esta cargado de significados publica-
mente reconocidos, que posee un posicionamiento y
un nivel grande de exposicion. Un claro ejemplo es la
marca de destino para Los Estados Unidos, ya que esta
construida Unicamente a nivel tipografico.

La marca Nacional

Tomada de: http://www.diariodelviajero.com

Consiste en la adaptacion de simbolos y emblemas
oficiales del lugar como mecanismos diferenciadores.
La marca pais de Pert es un claro ejemplo de marca
nacional, pues esta basada en la riqueza de su identidad
historica, la cual ha sido retomada no solo a nivel gra-
fico sino también a nivel textual.




3.5.2 Marca ciudad Santo Domingo

La Marca Ciudad, es el nombre de la ciudad asociada a un
grupo de elementos propios de la zona, tiene por objetivo
atraer turistas e inversionistas para asi difundir la calidad de
su cultura.

Sa:v\-t:d"
Dowmiwmgo

a) es alegria™

Imagenes 8.

a) Marca Ciudad Santo Domingo, Republica Dominicana
Tomada de: http://www.piensologoexisto.com

b) Aplicacion POP de la Marca ciudad en una camisa casual.
Tomada de: http://www.piensologoexisto.com

El logotipo presenta el nombre de Santo Domingo con una
sola tipografia de trazo grueso e informal, de color azul oscu-
ro destacando las letras “to go” (para ir). El slogan “es alegria”
intenta transmitir la positividad y caracter risueno de sus ciu-
dadanos, asi como el entorno colorista y vivo del territorio.

< especial c espedial
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Imédgenes 9. Muestra de disefio de portadas para la Revista de la
Ciudad de Santo Domingo.
Tomadas de: http://abrazador.wordpress.com

Como parte de la implementacién de la marca ciudad
de Santo Domingo (Republica Dominicana), se tiene
la aplicacion del logotipo para la edicién de cinco
portadas de revista las cuales circulan desde el 4

de noviembre 2011, en los medios publicitarios

de la ciudad.
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3.5.3 Marca ciudad Santa Tecla

También en nuestro pais contamos con la creacion de una
Marca Ciudad. Un claro ejemplo es la Marca de destino para
la ciudad de Santa Tecla, El Salvador. Parte de la visiéon de la
marca es constituir a Santa Tecla como una ciudad integrada
que conecta a todos y todas de una manera moderna, se-
guray cercana a las necesidades reales de la ciudadania.

‘Ciudad de Santa Tecl
H.

L\ASL c\rc\(\_o 2 c)\L k [

2 CANTATEC LA

Imagen 10. Marca Ciudad Santa Tecla, El Salvador.
Tomada de: http://www.santatecladigital.gob.sv

El logotipo presenta el nombre de la ciudad con una sola
tipografia SANTA TECLA diferenciadas por el color blanco
y amarillo. El slogan “Inseparable de ti" transmite la cercania
con los ciudadanos y turistas por medio de una tipografia
informal de trazo libre. El escudo a su lado denota que es
una ciudad con antecedentes histdricos.

Imagen 11.

a) Muppis colocado en la Ciudad de Santa Tecla.
b) Rétulo colocado afuera del Palacio Teclefo.
c) Depésitos para basura en sus alrededores.
Fotografias por Sonia Mendoza. (25-04-2012)

Otros ejemplos de aplicaciones que promueven
a la ciudad de Santa Tecla, estan ubicados
diferentes puntos estratégicos de el

Paseo El Carmen y demas calles

alrededor de la zona.
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El presenta Capitulo contiene la Metodologia a seguir para la creacién de
la propuesta grafica el Manual de Identidad Visual para el municipio de
Panchimalco, tanto desde su origen, andlisis y desarrollo conceptual de
los aspectos técnicos que concreticen una linea grafica Unica, ordenaday
clara que identifique a los “panchos”y proporcione un sentido de lectura
de facil comprension para el publico en general.

Para ello es necesario realizar una recoleccion de informacion del municipio
de Panchimalco, lo cual conlleva al desarrollo de las siguientes Etapas
Metodoldgicas:

Etapa 1. Situacion actual, Fechas de mayor afluencia turistica.
Etapa2. FODAy Vision de disefio segln profesionales.

Etapa 3. Diagnéstico, Analisis sobre encuestas.

Etapa4. Hallazgo de ideas.

Etapa5. Método de Disefo.




Etapal Situacion actual, Fechas de mayor afluencia turistica

©> Situacion Actual de Panchimalco en

relaciénal turismo.

El Salvador esta consciente de los beneficios del turismo,
por ello estd apoyando a los municipios por medio de enti-
dades gubernamentales como el MITUR, el cual vio la nece-
sidad de atraer turistas nacionales y extranjeros, debido al
potencial que posee nuestro pais.

Por tal motivo se cred la campana “Pueblos Vivos” del MITUR,
integrada por 167 municipios del pais; pero solamente estan
registrados con logotipo los siguientes: Jayaque, San Vicente,
Santa Tecla, Sacacoyo, Suchitoto, y La Palma.

Panchimalco fué uno de los primeros municipios inscri-
tos desde el 2009 en Pueblos Vivos, el MITUR también
detalla la inexistencia de un logo creado con anterioridad
para este municipio; por lo cual se hace necesario brindarle
una ldentidad Visual, siendo este un buen comienzo para
implementar el turismo histérico-cultural en esta zona.
Cabe mencionar que Panchimalco es un ejemplo de lucha,
de gente que ha sabido levantarse ante las adversidades, y
como lo expresa el Alcalde “Panchimalco es la cuna del arte y
la historia, aquiesta lo historia, el folklor, celebramos en el ano
18 cofradias, se han mantenido a través de la historia por esos
hombres y mujeres q le dan vida a la religidn, cultura, vivencia y
valores cristianos. Solamente en este municipio de nuestro pais
se celebra la danza de “Los Chapetones” el cual se ha rescatado
y seguimos rescatando otras expresiones culturales’.

©> Dias del afio con mayor afluencia Turistica

Es importante hacer énfasis en las épocas del afio con mayor

afluencia turistica en el municipio:

 En Febrero
la Celebracion del Domingo de Ramos con su folklor y fervor
religioso.

« El 1 de Mayo
El Festival de las Flores y las Palmas.

» Las fiestas Agostinas
el afo pasado fué el municipio mas visitado del pais,
segun datos del MITUR.

« Del 11 al 15 de Septiembre
la Celebracién de las Fiestas Patronales en honor a
La Santa Cruz de Roma.

« Segun los registros del MITUR los lugares mas
inventariados por la afluencia turistica en
Panchimalco estan: La Puerta del Diablo,
Parque Balboa, y la Festividad de Las Flores
y las Palmas. (Informacién proporcionada
por la Licda. Nora Astrid de Diaz y
Lic. Roberto Ayala el dia 30 de marzo 2012)
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Es necesario contar con las herramientas bdasicas para el
andlisis estratégico FODA, tanto de los elementos inter-
nos y externos en Panchimalco. Los datos que se detallan a
continuacion son el resultado de la informacién contenida
en el Marco Referencial y la Investigacion de Campo.

©> Fortalezas

El MITUR y el Sr. Mario Meléndez alcalde del municipio,

consideran que Panchimalco posee potencial turistico por

diversos motivos como:

« Su cercania con San Salvador genera mayor accesibilidad
para los visitantes.

« Como parte de “Pueblos Vivos”, cuenta con su propio Co-
mité de Desarrollo Turistico Ilamado “Comité de Competi-
tividad Municipal”, integrado por personas de la Casa de
la Cultura, Casa Taller Encuentros, Sector comercio, Sector
Industria, entre otros.

« En cuanto a la juventud ellos participan mucho con lo
relacionado al arte, las cofradias, formando parte de la
religiosidad popular.

« En las épocas de mayor afluencia la Policia Nacional de Tur-
ismo (POLITUR) presta sus servicios de seguridad a los
visitantes.

« Sherwin Williams, realizé en mayo del presente aio el
Proyecto de Pintar la Ronda del municipio exteriormente,
para darle una nueva vistosidad.

4.2 Etapa 2. FODAYy Vision de disefio segun profesionales

« La Casa de la Cultura cuenta con un pequeio grupo de
mujeres que toman Talleres gratuitos en horarios regu-
lares, impartidas por la Sra. Claudia Vega, artesana (telar
de cintura), para elaborar los telares caracteristicos de esta
zona, pero hasta el momento forman parte un minimo de
5 6 6 mujeres entre ellas jovencitas las que acuden para
aprender a elaborarlos.

« La CasaTaller“Encuentros”imparten talleres de dibujo y
pinturas especialmente a nifos y jévenes, también esceni-
fica eventos importantes de indole artistico.

« Se estd ejecutando una Campana de Limpieza en todo el
municipio y sus alrededores.

« El Ministerio de Educacion actualmente esta
impartiendo programas de Alfabetizacion
para adultos mayores.
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©> Oportunidades

Dentro de las proyecciones a futuro y organizaciones o

alianzas con las que trabaja conjuntamente la Alcaldia de

Panchimalco en Pro del desarrollo local estan:

« CECADE para fortalecer el liderazgo en los jovenes, y
que ellos como futuro del pais, orienten al municipio hacia
el desarrollo econémico.

« Los Paises Vascos y Los Paises de Andalucia
(Suecia, Estocolmo, Espafia) actualmente estan desarrol-
lando un Estudio de Inversién Econémica para el municipio.

« La construccion de un Parque Acuatico, situado contiguo
al Polideportivo, con un espacio de 4.3 manzanas.

«La elaboracién de artesanias en barro. Se tiene un
proyecto con CONAMYPE en la Casa de la Cultura, la cual
estd promoviendo la creacién de una nueva linea original
que ayude en el rescate del patrimonio de Panchimalco,
con el objetivo de conservar este tipo de artesanias.

« En el drea de seguridad, cuentan con el Proyecto Camaras
de video vigilancia con la PNC, para brindar una mejor
seguridad ciudadana y turistas.

« Otro plan a futuro es la construccidon de un Teleférico,
que baje de la Puerta del Diablo hasta Panchimalco.

« Construir el “Boulevard Franciscano’, pasando por el Triangulo
hacia el Parque Balboa. Ver significado de siglas anexo 1.

©> Debilidades

La Alcaldia de Panchimalco estd apoyando tanto al sector

humano como la infraestructura del municipio, con el fin

de brindar un mejor ambiente a los turistas. Estos puntos se
consideran importantes para el desarrollo, pero también se
debe hacer énfasis en las siguientes debilidades:

« No cuenta con una“marca ciudad” que lo respalde.

« La Alcaldia de Panchimalco no posee un Plan Estratégico
de Medios a largo plazo, que incentive al turismo.

« No cuentan con sefalética apropiada, que indique a los
visitantes los sitios mdas importantes.

« En la parte cultural, esta la falta de interés de la poblacion
en el rescate de su lengua Nahuat, y otras tradiciones
como la elaboracion de los telares, y el tallado en madera.

« A nivel social, faltan algunas necesidades basicas
por cubrir como: agua potable, mejorar vias de
acceso, agricultura, la violencia intrafamiliar
y social, los escasos recursos econémicos
de los habitantes.
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©> Amenazas

« El fendmeno de la globalizacion a nivel mundial, es muy
demandantes, lo cual trae como consecuencia la pérdida
de valores, y el desinterés en los habitantes por cultivar
sus raices propias.

« A nivel social, estd la delincuencia que afecta al municipio.

- La Identidad Visual del Gobierno local, se ve identificada
por una tendencia politica.

©> Vision de diseno, segun profesionales
La opinién de profesionales en Disefio Grafico, acerca de
Identidad Visual, concluye en:

“Es todo lo que veo, lo que proyecta una marca, lugar,
institucion o empresa por medio de un conjunto de elemen-
tos grdficos dispuestos de manera acertada para brindarle
cardcter y diferenciarla de otras”.

En cuanto al término Identidad Cultural lo definen asi:

“Es un conjunto de creencias, costumbres y formas pecu-
liares de pensar que enorgullecen a un individuo de otro,
que habita en un determinado lugar y lo identifica”

Estos términos son el punto de partida para realizar el pre-
sente proyecto, cuya finalidad es brindarle al municipio de
Panchimalco una Identidad Visual, siendo éste un recurso

estratégico y un buen comienzo para implementar el turismo
historico- cultural en esta zona.

Dentro de las recomendaciones por parte de Profesionales

en Disefo Grafico, para la realizacién de la Identidad Visual

en Panchimalco se consideran los siguientes puntos:

- Tener mas apertura hacia la modernidad

- Destacar el colorido de las tradiciones, danzas, y sus fes-
tividades.

« Tomar en cuenta referencias de marca pais y marcas ciudad,
nacionales y extranjeras.

« Considerar las nuevas expresiones culturales y artisticas
que se estan realizando en Panchimalco.

« También es necesario considerar la alegria que se percibe
en su gente, sus tierras de tipo arcilloso rojizo,
su joya arquitectdnica la iglesia de La Santa Cruz
de Roma, juntar estos elementos y concluirlos
por medio de la abstraccion para que brinden
modernidad a la nueva imagen generada.
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En esta etapa se determina el Diagnéstico, siendo este el
andlisis a través de la observacién en la investigacién de
campo y el Andlisis de las encuestas, que se realizé a los
habitantes de Panchimalco nativos o residentes expresan-
do los elementos que para ellos como “panchos” los identi-
fica mejor. Para mayor detalle ver Anexo 5.

©> Diagnéstico

Ubicado en el departamento de San Salvador, se encuentra

Panchimalco reconocido como Joya de la Regidon Salvadorena,

el cual ha destacado por ser uno de los pueblos ancestrales

mas importantes, estos se concluyen a continuacion:

« Cultiva sus costumbres precolombinas.

- La espiritualidad y fervor de su gente.

« Las manifestaciones folkldricas.

« Fomenta en los nifios y jévenes el interés por el Arte, a
través de talleres de dibujo y pinturas que imparten en
la Casa Taller “Encuentros’, donde escenifican eventos
artisticos importantes.

« Su riqueza arquitecténica de la época colonial.

- Estd rodeado de una extensa area natural.

« Su corta distancia con San Salvador.

« Se preocupa por transmitir las tradiciones a las nuevas
generaciones.

« Es reconocido por su festividad de las Flores y las Palmas,
dedicada a la Virgen Maria en el mes de mayo.

4.3 Etapa3. Diagnostico, Andlisis sobre encuestas

« El MITUR apoya al turismo histérico - cultural de este mu-
nicipio a través de rutas turisticas y turismo nocturno, de-
sarrollados desde este afo y coordinados por el Sr. Olmedo
que forma parte del Comite de Competitividad Municipal
de Panchimalco.

- Panchimalco genera un ambiente familiar, de exploracion
en compahia de la hospitalidad de su gente.

El programa “Pueblos vivos” del MITUR implementado desde
el 2009, constituye un componente fundamental para el
desarrollo integral y permanente de las municipalidades,
pero cabe mencionar que aun faltan necesidades por
cubrir para alcanzar un desarrollo econémico

y turistico sostenible en la mayoria de los municipios
del pais. No es tarea facil educar a las personas

en el drea cultural porque no solo corresponde

al MITUR o las entidades gubernamentales

del pais, si no que es tarea de todos los
salvadorenos/as velar por conservarla.




©> Analisis de los resultados obtenidos en

las encuestas
La creacion de Identidad Visual para Panchimalco, representa
un reto de comunicacién gréfica, sobre todo cuando en
nuestro pais se estan iniciando proyectos con visidn turistica
internacional en sus pueblos y ciudades.

“La gente consume mds por lo que ve
que por lo que toca”.
Palabras del Alcalde municipal
Sr. Mario Meléndez (30-03-2012)

La Alcaldia esta consiente de la necesidad que existe en el
municipio por una imagen turistica que proyecte lo que en
realidad es, a la vez sea competitivo y comunique de manera
directa, clara y sencilla lo que identifica a este pueblo.

Para determinar el tipo de elementos que identifica a los
“panchos” se recurrié a la herramienta de la encuesta; el
analisis de las mismas constituye la informacién para datos
cuantitavos y es parte de la investigacion de disefio porque
respalda el uso de determinado elemento en comparacién
de otro; para ello se presentan criterios en cuanto al conteni-
do del disefo y su relevancia. Para mayor detalle ver Anexo 5.

ANALISIS

La propuesta grafica de Identidad Visual para Panchimalco
segun el resultado de las encuestas obtenidos por medio
de la consulta popular, se determina que los elementos
simbdlicos que no deben dejarse de lado son: la Iglesia de
la Santa Cruz de Roma como lugar mas representativo del
municipio; una palma tradicional, que identifica la Festivi-
dad de Las Flores y las Palmas por la cual Panchimalco es
conocido tanto a nivel nacional e internacional; ademas que
los “panchos” se sienten identificados y orgullosos de repre-
sentar la tradicién y fervor religioso por medio de ellas.

También se deben considerar LasCofradias que en Panchi-
malco se celebran, de las cuales destacan sus colores vivos,
dicho colorido también expresara sus tradicionales Telares,
expresados con formas libres.

El slogan jCuna de la cultura y el arte! 1o expresé el
Alcalde de Panchimalco Sr. Mario Meléndez; segun
las encuestas sus habitantes se identifican con este
slogan porque ha sido utilizado para desarrollar
distintas actividades en el municipio; y
transmite lo que Panchimalco en realidad es.
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4.4 Etapa 4. Hallazgo de ideas

o> Ha||azgo de ideas 3. Las Cofradias (danzas tradicionales).

En esta etapa se resumen en fotografias los elementos im-
portantes del municipio de Panchimalco expresados por
sus habitantes en las encuestas, dichos elementos serdn
considerados en la elaboracién de la propuesta de disefo.

1. Laiglesia de la Santa Cruz de Roma.

4.
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4.5

Etapa 5 Método de Disefio

©> Método de Diseio

Por medio de la informacién recolectada de los elemen-
tos basicos para crear un Manual de Identidad (Capitulo 3)
como los criterios establecidos en las Etapas anteriores,
constituyen la base para el desarrollo de la Identidad Visual
de Panchimalco, destinando su uso exclusivamente a la Al-
caldia de este municipio.

Habiendo definido ya los temas de mayor importancia a in-
cluir en la propuesta grafica, el siguiente paso es el desarrollo
del método de diseio, el cual esta elaborado con base al
Método de Conceptualizaciéon de Christopher Jones, el
cual establece que para llegar a respuestas funcionales y
creativas, es necesario llevar el proyecto de disefio por tres
pasos que son:

1. Divergencia
2.Transformacién y Visualizacion
3. Convergencia.

Paso 1. Divergencia

Es necesario expandir horizontes del conocimiento a través
de la observaciony la recoleccion de datos, la investigacion
divergente comprende un analisis de todo lo que esta co-
nectado con el objetivo (Panchimalco) para identificar lo
que es susceptible de cambio y lo que se puede considerar
un punto fijo de referencia. Para lograrlo se comenzara con
un concepto estratégico de disefio que enuncie con pre-
cisién las propiedades materiales e inmateriales del lugar,
su grado de innovacién y, sobre todo, el sentido que pre-
tende transmitir a los habitantes de Panchimalco y turistas
nacionales y extranjeros que lo visitan.

Para determinar el concepto estratégico se hara uso de
una herramienta creativa el Brainstorming 6 Lltvia

de ideas, creado por Alex F. Osborn en 1938; el cual
permite radicar la busqueda de soluciones de los
problemas, por medio de asociaciones
que den sentido al desarrollo del concepto
de la propuesta grafica.



©> Brainstorming

Asociacion de ideas mediante las palabras para llegar al
concepto estratégico, que dard inicio a la elaboraciéon de la
propuesta grafica para el municipio de Panchimalco:

esencia, estructura, valor histérico, joya, riqueza, folklor,
representativo, tradicion, colorido, estilo colonial, cultural,
arquitectura, pintoresco, alegria, patriotismo, pueblerino,
costumbre, visual, recordable, identico, diferenciacién, barro,
portador, significado, hondonada, combativo, reliquia, fer-
vor, multiples, signos, sencillo, impacto, calor, comunica, col-
ores, variedad, coherente, evolutivo, naturaleza, ornamen-
tal, encantador, arcilla, ciudad, estructura, funsional, facil de
asimilar, elemental, distintivo, pueblo, destino, artesanias,
emprendedor, danzas, bailar la historia, resefas, diversidad,
autoctono, entretenimiento, familiar, calido, arte, recono-
cido, primitivo, espiritualidad, equilibrio, original, panchos,
colonial, ancestral, pintura, libertad, historiantes, festivales,
ensarta, palmas, naturalidad, turismo, explorar, hospitalidad,
municipio, integral, precolombina, encuentro, fervor, pin-
tores, autoctono, época, estrategico, region, patrimonio,
desarrollo, participacion, auténtico, atractivo, cofradias, ex-
periancias, narrativa, marca, corporativa, lugar, extranjero,
escena, tipica, ciudad, disefo, abstracto, extracto, concluir,
retomar, riqueza, comunicar, posicionamiento, construir,
difundir, alegria, inseparable, diversién, mitos, religién,
ruta, nahuat, escultores, telares, clima calido.

Frase final que define el concepto:
“Encuentro con un destino de multiples coloridos”

Significado de Encuentro: Momento en que coinciden per-
sonas en un determinado lugar, también se entiende como
el acto de percibir generalmente con la vista las cualidades
de algo o a alguien que se busca, formandose asi una opinion
acerca de ello.

S Kelolalelolve) 5 TN 1i7e) pretende comunicar a los habitantes y
turistas a vivir la experiencia de encontrarse con un pueblo
que lleva en sus venas la historia de nuestro pais, a encon-
trarse con la cultura reunida plasmada en el mismo, al arte
gue fomenta dia con dia, a las tradiciones que con tanta
alegria y fervor representa a través del tiempo.
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Paso 2. Transformacion y Visualizaciéon

Consiste en evaluar y procesar toda la informacién obtenida
a fin de llegar a varias soluciones del problema como op-
ciones posibles; “es la etapa de elaboracién de un modelo
de cardcter general, considerado adecuado pero sin posibili-
dades de comprobacién” (Christopher Jones 1961). Esta etapa
incluye el proceso de boceteria.

PANCHIMALCO

un lugar como ningdn otro!
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4.6

Paso 3. Convergencia
Es la dltima de las tres etapas, implica determinar la pro- problema en base a los criterios anteriores hata llegar a la
puesta grafica de disefio, el objetivo es determinar una Uni- solucion final la creacion del Manual de Identidad Visual

ca alternativa entre las muchas disponibles, y asi resolver el ~ para el municipio de Panchimalco.

Introduccion al Manual de Identidad Visual
de Panchimalco

Un Manual de disefio representa una guia para la correcta
aplicacién y reproduccién de la Identidad Visual del Mu-
nicipio de Panchimalco, en las diferentes proporciones y
formatos en los que pueda manifestarse. Este manual se
divide en dos partes:

Signos de la Identidad Visual: logotipo, simbolo, paleta
cromatica, restricciones de uso entre otros.

Aplicacion grafica en piezas basicas: papeleria institucional
y piezas publicitarias.




Racional

4.6.1
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jCunade la culturay el arte!

La Identidad Visual de Panchimalco, pretende un encuentro
entre la cultura de este pueblo, su historia, tradiciones, dan-
zas, coloridos, la alegria y fervor de sus habitantes, que lo
convierten en una verdadera joya de la regién salvadorefa.
La propuesta grafica para Panchimalco, estd orientada a
enaltecer su legado histérico-cultural con un logo que con-
centra toda la atencién en el propio nombre del destino, y
los elementos que lo componen son Unicos de esta zona'y
sugieren facilidad de identificacién con los “panchos”.

El logo contiene como elementos simbdlicos la Iglesia de la
Santa Cruz de Roma como lugar representativo del muni-
cipio, una palma tradicional, que identifica la Festividad de
Las Flores y las Palmas por la cual Panchimalco es conocido

tanto a nivel nacional e internacional, ademas que los “pan-
chos”se sienten identificados y orgullosos de representar la
tradicion y fervor religioso por medio de ellas. También estan
expresadas LasCofradias que en Panchimalco se celebran
destacando sus colores vivos.

El slogan jCuna de la cultura y el arte! lo expresé el Alcalde
de Panchimalco Sr. Mario Meléndez, el cual ha sido utiliza-
do en diversas actividades anteriores dentro del municipio. En
cuanto al elemento tipografico, una estilizacion de la letra
P de (Panchimalco) fusionado con un telar de cintura tradi-
cional de este pueblo, coronado con la flor de ensarta en
tono rosa, el color rojizo demuestra el tipo de tierra arcilloso
rojizo del lugar. Los elementos mencionados nos brindan
una idea general del patrimonio histérico-cultural del
municipio de Panchimalco.

89



4.6.2 Marca grafica el logotipo

Simbolo

A
®)

TR
= ‘
anchimalco—==

iCuna de la cultura y el arte!

Logotipo
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4.6.3 Slogan

El slogan jCuna de la cultura y el arte! transmite que es un
lugar rico en historias, y que cumple con el nivel de iden-
tificacion necesario para los habitantes de este municipio,
haciéndolo prevalecer como verdadera “Joya de la regién”
que perdura través del tiempo.

iCunade la cultura y el arte!



4.6.4 Informacion Técnica

a) Logotipo todo color

'I'
)

'.\

anchlmalco

jCunade la cultura y el arte!
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b) Colores Institucionales

(VEAVL UL VR

iCunade la culturay el arte!

RGB

247r 1499 32b

225r  14g 120b

28r 1179 188b

181r 80g 38b

138r  31g 3b

CMYK

Oc 50m 100y Ok

5¢ 100m 20y Ok

85c 50m Oy Ok

21c 79m 100y 11k

Oc 90m 100y 51k




c) Tipografia Institucional

La Identidad Visual de Panchimalco, utiliza dos fuentes El slogan jCuna de la cultura y el arte! transmite que es un
tipograficas la letra P del nombre, es una estilizacién fu- lugar rico en historias y que cumple con el nivel de iden-
sionada con el Telar tradicional propio del lugar. tificacion necesario para los habitantes de este municipio.

® Raspoutine DemiBold Italic ® Myriad Pro Bold Italic

jCunade la cultura y el arte!

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

a n c h i m a lc 0 abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

1234567890,.;"*;1; 2#5%/()=+-{[@]}
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890,.; “*i! ¢?#5%/()

=+-{[@]}
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d) Construccion del logo

La Reticula
e o 7 .7 . un .
Esta servira como un elemento que facilitara la reproduccion  de la medida base de la letra “@"; se crearon una serie de

del logotipo en diferentes medios, a partir de una medida modulos que se ajustaron al resto del logotipo para su facil
modular retomada de los componentes del logotipo llamada  reproduccion en cualquier tipo de soporte.
medida“X”, la cual es una medida estandar que fué tomada

5.5x

a

IIX"

1.4x ' 4.6x

6.2x
1
Xg'L

-
RN

10.2x

XL'g :
| X9l

@ nilina
"Cuna de la cultura y el arte

1x

=i

6.3x
S
[

O

0.4x

9.4x



e) Area de proteccién del logo
Los limites que el logotipo debe conservar para no verse

invadido por otros elementos que puedan rodearlo sera de
2X alrededor.




f) Tamaifo minimo del logo

Limites de tamaio para una correcta visibilidad y lectura
Conteniendo el logotipo desde su imagen grafica, como su
tipografia, estas medidas deben respetarse para una total
lectura del publico.

jCunade la culturay el arte!

4.5cm




4.6.5 Versiones del logo

a) Logo en escala de grises

Esta version especial del logo se utiliza debido a las restriccio-
nes de aplicacion en el medio, asi como también en funcién
de economia. Los ejemplos mas comunes en la utilizacion
de escala de grises son: publicidad en paginas amarillas,
fotocopias, impresiones, etc.

"\

° \\
anchimalco™==

jCunadela culturay el arte!

Porcentaje de negro

30% 50% 0
9" 0" 0 ~O ~
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b) Logotipo en version Monocromatica

Version en positivo y negativo

Puede utilizarse en casos especiales como fax o fotocopias en
sus versiones Monocromo positivo y negativo

jCunade la cultura y el arte!

Monocromo positivo

. S
anchimalco™==

iCunadela culturay el arte!

Monocromo negativo
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4.6.6 Usos permitidos del logo

a) Relacion del logo con el fondo 3. Logo en version negativo
1. Logo sobre fondo blanco El logo en esta versidn puede utilizarse con todos los to-
Si se trabaja sobre un fondo blanco, el logo ird en su versién nos institucionales.
a todo color, respetando su area de proteccion.
2. Logo a color sobre fondos de cualquier color
Si por algun motivo el fondo en que se ubicard el logo es 3.
de color saturado y pertenece a un matiz incompatible a
los colores institucionales, este debera acompanarse de
un recuadro de acuerdo al margen de proteccién, y luego
colocar la base del otro color.

jCunade la culturay el arte!

iCunadela culturay el arte!

iCunadela culturay el arte!
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b) Logo aplicado sobre fotografias

4.

Logo sobre imagenes

Cuando el fondo de la imagen es de colores que inter-
fieren con la forma del logo, se utilizara el logotipo en
version monocromo positivo para una mejor lectura.

5. Logo sobre imagenes con textura
Si el fondo presenta una especie de textura trama o hay
demasiados elementos para que el logo destaque por
si solo, se utilizara el logo en versién monocromo nega-
tivo con alguno de los colores institucionales.
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4.6.7 Prohibiciones del logo

Prohibido utilizar el logotipo a color sobre No incluir el logotipo en ningun otro tipo No cambiar los colores institucionales del
fondo negro de figura logotipo por ningun otro

anchimal

jCuna de la cultura y el arte!

iCunade la culturay el arte!

Prohibido utilizar el logotipo a color sobre Prohibido alterar la proporcion del logotipo No cambiar la tipografia institucional del
fondo de un color institucional logotipo por ningun otro

% S
anchimalco

1Cung de l2 culturs y el artel

iCunadelaculturayel arte!

Prohibido utilizar el logotipo a color sobre Prohibido ponerle sombra al logotipo
una fotografia o textura sin una base blanca
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4.7 Piezas graficasy promocionales

1. Tarjetas de Presentacion
Medidas generales: 3.5 x 2 pulgadas
Fuente tipografica titular: Myriad Pro Bold Italic
Fuente tipogréfica datos: Myriad Pro Reqular, e Italic
Caracteristicas: Color CMYK  tiroy retiro
Tipo de papel: Cover 100

Tiro Retiro

Direccién
Barrio San Esteban, calle principal,
San Salvador, El Salvador.

. : 'g 2524-6100
iCuna dela culturay el arte! EZ 2 2 9 9 '468 7

2"

Alcaldia Municipal

| www.alcaldiadepanchimalco.gob.sv www.alcaldiadepanchimalco.gob.sv

Direccién
Barrio San Esteban, calle principal,
San Salvador, El Salvador.

: (503)
jCunade la culturay el arte! 2524'—9 1 0 1

| Mario Meléndez

alcaldiapanchimalco@hotmail.com
Alcalde Municipal

35"



2. Pagina membretada
Medidas generales: 8.5x11 pulgadas
Fuente tipografica datos: Myriad Pro Regular, e Italic
Caracteristicas: Color CMYK, solo tiro
Tipo de papel: papel bond base 20

Caja de texto

11"

Alcaldia Municipal
Dir. Barrio San Esteban, Calle Principal, San Salvador, El Salvador.
Tel.: (503) 2524-6200, 2209-4687

v

Sitio web: www.alcaldiadepanchimalco.gob.

8.5"




3. Sobre Institucional
Caracteristicas generales:
Medidas sobre cerrado: 4 x 9.5 pulgadas
Medidas sobre desplegado: 9x10.3 pulgadas
Tipo de impresion: Color CMYK, tiro
Tipo de papel: Bond base 20 o5

AsqoBOdjewypuedapeIples e MM

0.4” 2 55




5. Afiche Publicitario
Caracteristicas generales:
Medidas: 11 x17 pulgadas

Tipo de impresiéon: Color CMYK, tiro

Tipo de papel: Cover 100

117

iCunadela culturay el arte!

Mdasica
Danzas

Turismo Historia %
Nocturno Gkl
T Cultura

> Casa Taller Encuentros Arte |
> Casa de la Cultura

> Gastronomia

> Templo Colonial de Panchimalco
> Centro de Arte y Cultura Tonatiuh

Fecha: 3/09/2012 A partirde: 10:00 am
Lugar: Plaza Municipal

Mayor informacién: Sr. Olmedo Cel.: (503) 74612029

P Alcaldia Municipal
sario i

Con el apoyo de:

)

MITUR

MINISTERIO DE TURISHO

WL
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5. Anuncio de prensa
Caracteristicas generales:
Medidas: 5”x 13" pulgadas

Tipo de impresion: OFFSET, Todo color.

5

Musica
Danzas
Historia

Folklor

Cultura |88

RUTA
> CasaTaller Encuentros
> Casa de la Cultura
> Gastronomia
> Templo Colonial de Panchimalco
> Centro de Arte y Cultura Tonatiuh

Fecha: 3

A partir di
Lugar: Pl

£l
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6. Articulos promocionales

Camisas promocionales

Tipo sport, 100% algoddn

Los colores de la camisa pueden variar
deacuerdo a los institucionales del logo.

Sombreros
promocionales.

Cantimplora
promocional
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Conclusion

El Salvador tiene sus raices fundamentadas en las creencias
ancestrales de los pueblos indigenas. La lucha histérica
de este pueblo por el reconocimiento de sus derechos, la
naturaleza, los bienes tangibles e intangibles, conllevan a
una sola finalidad, la proteccién y conservacion de su patri-
monio. Panchimalco es la historia de un pueblo combativo,
que ha sabido luchar y avivar sus costumbres precolombinas
a través del tiempo, motivo por el cual ha llegado a ser
reconocido como Joya cultural del pais.

En relacién al turismo, el municipio esta al alcance de todos
por su corta distancia, tiene muchos atractivos que brin-
dan un ambiente familiar y exploraciéon en compafia de la
hospitalidad de su gente, invitando al turista a vivir expe-
riencias Unicas. La propuesta grafica para el municipio de
Panchimalco, lo identificard como un sitio turistico histori-
co-cultural en El Salvador y el extranjero, al representarlo
no solo como un destino turistico de este tipo, sino como
un espacio donde puede disfrutar en compafiia de su familia.

Parte de la creacion de la identidad, implica el desarrollo del
Manual, como una guia que establece los pardmetros, iden-
tidad y posicion para el desarrollo de piezas. Estos elementos
sirven como base fundamental para establecer las areas
que rigen una comunicacién estratégica.

El uso correcto del Manual, es responsabilidad del disefiador
y la Institucion a la cual esta dirigida la propuesta, en este
caso la Alcaldia de Panchimalco.




Recomendaciones

+ Se recomienda a La Alcaldia de Panchimalco, contar con
un Plan Estratégico de Medios a largo plazo que incluya
el desarrollo de una Campana Publicitaria orientada al turis-
mo, en medios de comunicacién como periddico, revistas,
vehiculos de transporte, articulos promocionales ya sean
gorras, sombreros, camisetas, entre otros; que promo-
cionen el lugar y comenzar asi a posicionarse en la mente
de las personas.

Se recomienda a la Alcaldia de Panchimalco crear estrate-
gias de marketing, que permitan explotar diferentes aspec-
tos de la zona e identifiquen a Panchimalco, por ejemplo la
produccién para venta de productos originarios del lugar
como artesanias, telares, tallados en madera, las artes
plasticas, globos artesanales, entre otras; ofreciendo opor-
tunidades econdmicas que beneficien a sus habitantes

Ellogo y demas piezas graficas deben servir de pauta para
realizar futuros proyectos de disefio como: sefalética,
campanas publicitarias, crear la marca ciudad, entre otros,
realizados por profesionales en disefio grafico.

« La Alcaldia a través de su Departamento de Comunicaciones,
debe acatar fielmente las indicaciones expuestas en el
Manual de Identidad Visual de Panchimalco.

« El disefador involucrado con la proyeccién de la imagen
visual del municipio de Panchimalco, debe tener pleno
dominio de este Manual.

« El Manual, debera ser un documento técnico de consulta
ante cualquier duda, en cuanto al manejo de su imagen y
aplicaciones especiales del logotipo.




Glosario

Arte: Es entendido generalmente como cualquier actividad
o producto realizado por el ser humano con una finalidad
estética o comunicativa, a través del cual se expresan ideas
al mundo mediante diversos recursos, como los plasticos,
linguisticos, sonoros o mixtos.

Arte Costumbrista: El costumbrismo es una tendencia o
movimiento artistico que pretende que la obra de arte sea
una exposicién de los usos y costumbres de la sociedad.

Patrimonio: Se refiere a los bienes y derechos a los que los
individuos acceden como miembros de alguna comunidad.
Pero también hay “patrimonios” a los cuales los individuos
tienen acceso como miembros de comunidades mas am-
plias, tales como los patrimonios regionales y nacionales.

Canton: Divisién administrativa y territorial de algunos
paises dotada de cierta autonomia politica.

Caserio: El término caserio se refiere a un tipo de vivienda
tradicional, un conjunto de casas cercanas pero dispersas
en un territorio y que tiene cierta similitud con una aldea.

Cofradias: Es una asociacion de fieles catdlicos que se
rednen en torno a una advocacion de Cristo, la Virgen o un
santo, un momento de la pasién o una reliquia con fines
religiosos o asistenciales.

Lenguaje: Es una capacidad extremadamente desarrollada
en el ser humano; es un sistema de comunicacién mas
especializado que los de otras especies animales, a la vez
fisiolégico y psiquico, que pertenece tanto al dominio in-
dividual como al social, y que nos capacita para abstraer,
conceptualizar, y comunicar.

Lengua: Llamada también idioma. Es un modelo general
y constante para todos los miembros de una colectividad
linguistica. Es un nimero infinito de comunicaciones a partir
de un ndmero finito de elementos.

Dialecto: Se refiere a una variante geografica de un idioma.
Los idiomas se expresan con rasgos distintivos en cada
regién o grupo social.

Pueblo: Es el conjunto de personas de una nacién,
aunque también puede entenderse como parte
de un pais, el de una region o el de una localidad,
o incluso asimilarse al mismo concepto de pais
o de localidad.




Ciudad: Una ciudad es un area urbana con alta densidad
de poblacién en la que predominan fundamentalmente la
industria y los servicios.

Corporacion: Una Corporacion o Sociedad Corporativa,
es una entidad juridica creada bajo las leyes de un Estado
como una entidad legal separada que tiene privilegios y
obligaciones diferentes a la de sus miembros.

Danzas tradicionales: La danza tradicional, popular, ritual,
ludica, religiosa, etc., se manifiesta en cada fiesta local, de
barrio o en lugares privados. Es una manifestacion corpo-
ral y ritmica, generalmente representada al compas de una
melodia determinada.

Destino turistico: Es el lugar en el cual se concentran in-
stalaciones y servicios diseflados para satisfacer las necesi-
dades de los turistas.

Empresa: Es una organizacidon dedicada a actividades y
persecucion de fines econémicos o comerciales para satis-
facer las necesidades de la organizacién.

Entidad: término que se utiliza para referirse a una corpo-
racion o compaiiia que se toma como persona juridica.

Estrategia Publicitaria: La publicidad usa elementos per-
suasivos y seductores para convencer al publico objetivo
de que tiene que comprar un determinado producto. Estos
elementos se configuran en distintas estrategias publicita-
rias. Cada una de ellas es idénea en funcién del publico al
que va destinado.

Estrategia de marketing: Hay dos areas del marketing: el
marketing estratégico y el marketing operativo.

El marketing estratégico: es parte de la estrategia comunica-
cional de una empresa que influye en la productividad en
beneficio de determinada empresa, u localidad.

El marketing operativo: es la puesta en practica de la
estrategia de marketing y del plan periédico a través

de las variables de marketing mix: producto,

precio, promocion y punto de venta o distribucién.



Imagen: Es una representacién visual que manifiesta la
apariencia de un objeto real o imaginario.

Marca Comercial: Es cualquier simbolo registrado legal-
mente para identificar de manera exclusiva uno o varios
produc;cgs comergales o servicios. Suele mostrarse con los
iconos ,MR.6 ", aunque esto no es indicativo del registro
de la marca ante la autoridad competente.

Marca Turistica: Una marca turistica significa instituciona-
lizar un lugar como destino turistico y posicionarlo como
tal en la opinién publica.

Municipio: Un municipio es una entidad administrativa
que puede agrupar una sola localidad o varias, que puede
hacer referencia a una ciudad, pueblo o aldea. El municipio
estd compuesto por un territorio claramente definido por
un término municipal y la poblacién que lo habita.

Patrimonio Intangible : El patrimonio intangible esta con-
stituido por aquella parte invisible, es el espiritu mismo de
las culturas , esta constituido entre otros elementos, por la
poesia, los ritos, los modos de vida, la medicina tradicional,
la religiosidad popular y las tecnologias tradicionales de
nuestra tierra.

Patrimonio Tangible: El patrimonio tangible mueble esta
constituido por los lugares, sitios, edificaciones, obras de
ingenieria, arquitecténicos, zonas tipicas y monumentos
de interés arqueoldgico, historico, artistico o cientifico,
reconocidos y registrados como tales.

Toponimia: Disciplina que se dedica al estudio sobre el origen
y significado de los nombres de un lugar o topénimos.

Publicidad: Es una poderosa herramienta de la promocién
que puede ser utilizada por empresas, organizaciones no
lucrativas, instituciones del estado y personas individuales,
para dar a conocer un determinado mensaje relacionado
con sus productos, servicios, ideas u otros, a un
determinado grupo objetivo, utilizando en el proceso
medios masivos de comunicacion, como la television,
radio, medios impresos, internet, etc.
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Siglas

MITUR: Ministerio de Turismo de El Salvador

CONCULTURA: Consejo Nacional para la Culturay el Arte

MINED: Ministerio de Educacién

POLITUR: Policia de Turismo

CARITAS: Confederacion Oficial de las Entidades de Accién Caritativa y Social de la Iglesia Catdlica en Espafa
CECADE: Centro de Capacitacion para la Democracia

PNC: Policia Nacional Civil

CONAMYPE: Comisién Nacional de la Micro y Pequefia Empresa

CCNIS: Consejo Coordinador Nacional Indigena Salvadorefio

ANIS: Asociacién Nacional Indigena Salvadorena

RUTA: Unidad Regional de Asistencia Técnica

FIDA: Fondo Internacional de Desarrollo Agricola (Institucion financiera y Organismo Especializado de las Naciones
Unidas, dedicado a erradicar la pobreza y el hambre de las zonas rurales de los paises en desarrollo)

ONU: Organizacién de las Naciones Unidas

OIT: Organizacion Internacional del Trabajo

UNESCO: Organizacién de las Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y la Cultura

BM: Banco Mundial

OMS: Organizacion Mundial de la Salud

OPS: Organizaciéon Panamericana de la Salud

PNUD: Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo
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ANEXO

P Investigacion de
campo, encuestasy graficos
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Encuestas

Para determinar aspectos cuantitativos se realizaron en-
cuestas dirigidas a los habitantes de Panchimalco, ya sean
nativos o con algunos afos de residir en dicho lugar; luego
se procedio a la recolecion de datos.

Poblacién y muestra de estudio

Segun Jany (1994), la poblacién es”la totalidad de elementos
o individuos que tienen ciertas caracteristicas similares y so-
bre las cuales se desea hacer inferencia” (p. 48). (Bernal,2010)
Poblacion actual: Segun el resultado oficial del CENSO
2007, la poblacién en Panchimalco es de 41,260 habitantes.
Para la muestra se encuestaron hombres y mujeres de 18 a
75 afos nativos o residentes en la zona.

Criterio. 1
{Que lugares identifican a Panchimalco?

Lugares Porcentaje
Iglesia Santa Cruz de Roma 93%
La Puerta del Diablo 4%
Parque Balboa 3%

Resultado: El grafico indica que en primer lugar los “panchos
identifican a la Iglesia de la Santa Cruz de Roma, y en una mino-

ria a La Puerta del Diablo y el Parque Balboa.

Analisis: La propuesta grafica de Identidad Visual, debera con-

tener este elemento como simbolo del lugar.

Método de muestreo: Aleatorio simple.

Célculo del tamaiio de la muestra: El tamafio de la muestra
se obtuvo mediante un numero relativo de habitantes
Tamano de muestra: 100 encuestas, porque lo que se requiere
es validar la frecuencia de las respuestas.

Método de recoleccion de datos: Encuesta de tipo personal.
Técnica de recoleccién: cuestionario, con preguntas cerradas.
Tiempo de realizacion: del 2 al 12 de agosto de 2012.
Duracién de la encuesta: 15 minutos.

Objetivo: Analizar detalladamente el lugar, medios en que
viven, costumbres, el quehacer diario de los “panchos”, y cuales
son los elementos con los que ellos mas se identifican; en-
tendiéndose asi los de tipo tangible e intangible.
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Criterio. 2
:Slogan que mejor lo identifica?

Slogan Porcentaje
Panchimalco jCuna de la Cultura y el Arte! 94%
Panchimalco jUn lugar como ningtin otro! 6%

Resultado: El gréfico indica que el slogan con el que se identificara este
lugar es jCunade la cultura y el arte! y en una minoria jun lugar como ningtin
otro!ya que no logro mayor identificacion.

Analisis: La propuesta grafica incluird en su slogan jCuna de la Cultura y el
Arte! ya que cumple con el nivel de identificacién necesario para los habi-
tantes de este municipio.

Criterio. 3
{Que objetos lo identifican mas?

Objetos Porcentaje
Las tradicionales Palmas 76%
Artesanias en barro 19%
Tallado en madera 5%

Resultado: El gréfico indica que en primer lugar los “pancho/as”
identifican las palmas tradicionales, y en una minoria las artesanias
en barroy el tallado en madera.

Analisis: La propuesta gréfica de Identidad Visual, debera contener
una palma tradicional como mecanismo diferenciador.

80 7

70 1

60

50 7

40 4

30

20

10 A

100 ~
90 -
80 -
70 -~
60 -
50 A
40 -
30 -~
20 -
10 A

94%

6%

Panchimalco

Panchimalco

iCunade la Culturay el Arte! iUn lugar como ningun otro!

76%

19%

5%

Las Palmas

Artesanias en Barro

Tallado en madera

o
®

W
;
y
g
;
/



Criterio. 4
{Que actividades identifican a Panchimalco?

Actividades Porcentaje
Cofradias (danzas tradicionales) 97%
Lengua Nahuat 3%

Resultado: El gréfico indica que en primer lugar estan las Cofradias (danzas
tradicionales), y en una minoria se identifican con la lengua nahuat, ya que
lo consideran extinto.

Analisis: La propuesta grafica de disefo, contendra de manera abstracta
Las Cofradias que en Panchimalco se celebran, serdn expresadas por medio
del color o formas libres, no tendran una relacion directa con elementos.

Criterio. 5
{Que festividades identifican a Panchimalco?

Lugares Porcentaje
Festividad de Las Flores y las Palmas 72%
Festividad de la Santa Cruz de Roma 26%
Dia de la Cruz de mayo 2%

Resultado: El gréfico indica que en primer lugar los “pancho/as” iden-
tifican la Fiesta de la Flores y las Palmas, y en una minoria la Festividad
de la Santa Cruz de Roma y el Dia de la Santa Cruz en mayo.
Analisis: La propuesta grafica de Identidad Visual, contendra el
colorido y una palma tradicional de esta festividad.
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Criterio. 6
(En cuanto a la Cultura y el Arte, que lo identifica mejor?

Lugares Porcentaje
Telares de cintura 53% 60 - >3%
Arte Precolombino 35% = 35%
z 40
Pinturas al Oleo 12%
30 A
12%
20 A
Resultado: El gréfico indica que en primer lugar los “pancho/as” 10 -
identifican los tradicionales telares, y en una minoria al arte Pre- ,
C0|Om binO y |aS pinturaS aI é|eO. Telares de cintura Arte Precolombino Pinturas al Oleo

Analisis: La propuesta grafica de Identidad Visual, contendra el
colorido de estos famosos telares, sin tener una relacién directa
con el elemento.
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