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financieros, utilizando para ello los eriterios de svaluacion eslablecidos en las bases d&liciacion o Uz

. — | . Q%mﬂ%
concurse: 8) Que el inciso primero del Art. 56 de la LACAP, establece que, concluida la evaliasion

de las ofettas, la Comisidn de Evaluacion de Ofertas elaborarad un informe basado en 108 aspecins

sefialados en el articulo anterior, en el que hard al titular la recomendacion que correspornde, ¥

para que acuerde la adjudicacion respecto de las ofertas que téenica y econdmicamenie resiten

mejor calificadas, o para que declare desierta la licitacion o el concurso. 9) Gue &l At 74 te 2

LACAP, establece que todo acte administrativo que impligue notificacion y que afecte dereciios ¢

intereses de los ofertantes y contratistas, deberd ser nofificado dentro de los dos dias halles

HMEka: LITL)

siguientes de haberse proveido. Esie surtird efeclo a partir del dia siguiente al de su nofificacion, la

cual debe realizarse mediante entrega de la copia integra del seto; personalmente al interesaca o par

corrs con aviso de recibo o por cualquier otro medio qus permita tener constancia fehacienis e iz

recepcion. A menos que el interesado consienta en recibir la esquela de notificacion en Iz eiicing
administrativa o en otro lugar, la entrega debe realizarse en sl lugar sefialado para nofificaciones. 10
Que el literal g) del Art. 46 del Cédigo de Gobiemn Corporative de BANDESAL establece, anire olias,

como una de las facultades del Comité de Gestion, la de conocery dar su visto bueno para somsier

a consideracion de Junta Directiva la autorizacion de las contrateciones directas, las bases ds

licitacion o de concurso, la contratacion a fravés del mercado bursatil, asi como adjudicar o ceclarar

desiertos los procesos correspondientes en los que el monto anual presupuesta 0 -sea supeiior ¢

f

US$500,000.00. 11) Que en seésidn de Junta Directiva No. JD-08/2023 del 24 de febrero de 2023, 2=

autorizo, enlre ofros, el inicio del praceso de la Licitacion Pblica Ne. LP-02/2023 denc ninads

“SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA COLOCACION DE PAUTA EN MEDIOS DE

i1

COMUNICACION 'Y ACCIONES PUBLICITARIAS PARA BANDESAL Y LOS FONDOS QUE ESTE
ADMINISTRA" asi como las bases de licitacién respectivas y la Comisién de Evaluacién de Ofartas

(CEO) del referido proceso. 12) Que &l 23 de febrero de 2023, se publicd en &l periédico de ciretiacion

: o cai e ele la rafarista [Tnlis ~otm
vador” el aviso de convacaioria de Ja referida licitacion publica, a simismo, ssie

._._,.\'
i

nacional “Diario El Sah

s public en el sitio de compras publicas COMPRASAL, estableciento para la cbtencion €3 pases

de licitacion los dias 01 y 02 de marzo de 202

3. 13) Que seglin &l reporte del sistema COMPRASAL,
las personas juridicas inferesadas que se registraron para participar en el procese de licitacicn &r

ia fueron las siguisnles: 1) Q&R MARKETING COMMUNICATIONS, S.A. DE C.v., 2)

.._‘
1]
9]
(‘)
{'a

P = N Ry = F -". J B il s A 1 1y v v 7
INFLUENCIA DIGITAL, 8A DE C.V., 38) LEMUSIMUN P BLICIDAD, S.A. DE €.V, 4)
COMUNIKARTE, S.A. DE C.V., v 5) GRUPO PLAN B, S.A. DE C.V. 14) Que a las oficinas 4z 2

*qug%tmoals




CVPC

Umdz%;j Adqws | SyCOﬁtFEIa_CtOﬂc—S Institucional (UACI) del Banco, no se presentaron oferente
‘& 341

& obiener bases de licitacion en el proceso antes referido. 15) Que el 17 de marzo da 2025, s&

(%]

nre

procedi6 a la recepeidn y aperiura de ofertas, presentdndose dos ofertas al proceso por D&R
MARKETING COMMUNICATIONS, S.A. DE C.V. y LEMUSIMUN PUBLICIDAD, S.A. DE C.V, 18)
Que dicha oferta fue evaluada por la CEQ, de conformidad con la mefodologia de evaluzcién
contenida en las bases de licitacidn. 17) Que en el acta del 24 de marzo de 2023, suscrita por los
miembros de la CEQ, se hacen constar los resultados del informe de evaluacion de ofertas, el cuz| o2
transcribe a partir del numeral |- APERTURA DE OFERTAS, de la sigulente manera; 1, APEETUR

DE OFERTAS: Eldia diecisiete de marzo de dos mil veintitrés, a las diez horas con diez minuics, zn
base a lo establecido en ¢l ariculo 53 de LACAP, se procedio a la recepcidn y apertura de ofsrias,
las cuales fueron presentadas por los siguientes oferentes: 1) LEMUSIMUN PUBLICIDAD, .-, OF

CV.y2) O & R MARKETING COMMUNICATIONS, &.A. DE C.V. a continuacion, el detalle de los

datos contenidos en &l acla de aperiura de ofettas del referido proceso:

lento total dela | Pres
No. OFERTANTES I
Cheque Carlificado Banca Agricala, S.-.
LEMUSIMUN PUBLICIDAD, S.A. DE T . Serie "VOU" #509886
1 5 US§ 72,400.72 i
C.V. US$ 10,800.00
6 meses
Cheque Certificade Banco Cuseallén, 7%
0&R MARKETING x50 B O Serig "M" #9360
2 | COMMUNICATIONS, SA.DEGY, | YS9 7200000 USS 10,800.00
180 as

2. EVALUACION DE LAS OFERTAS: A continuacion, se procedid 2 evaluar la oferia de conioniica
a los criterios establecidos n la SECCION METODOLOGIA DE EVALUACION de las Basas ¢
Licitacién, en la cual se establece el proceso a seguir para la evaluacidn de las oisras
constituyéndose las siguientes fases: FASE 1: CAPACIDAD LEGAL DEL OFERENTE. Se varificars
la presentacién de todos los documentos legales y administrativos requeridos en 2l apariacs
DOCUMENTOS LEGALES- ADMINISTRATIVOS SOLICITADOS, segun &l ipo de ofertants, 2= gue
apliquen. El ofertante deberd cumplir con los requerimientos de esta fase para continuar cen i3
siguiente fase de evaluacién. El criterio de seleccion es de "Cumple” o “No Cumple’.
CAPACIDAD FINANCIERA DEL OFERENTE: La evaluacién financiera pretende medir la capacidac
financiera del oferente para cumplir con las obligaciones que se generen de la presente contra(=c: 3
por lo que sera necesario que el oferenie obtenga una calificacién financiera minima de acuerco a 25
razones financieras establecidas en las Bases de Licitacion, los oferentes que hayan alcanzado

superado los requerimientos minimos esiablecidos se consideraran ELEGIBLES para continuss o2

el proceso de evaluacion. El criterio de seleccion es de “Cumple” o “No Cumple”. FASZ
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& sapuno®
se detallan a continuacién: PASO 1: REQUISITOS DE ESTRICTO CUMPLIMIENTO; B ¥8¥han:

debera cumplir con los requisitos de estricto cumplimiento como requisite previo para continuar cor
el PASO 2 PONDERACION TECNICA. El criterio de seleccion es de "Cumple” 0 "No Cumple”. ZASC
2: PONDERACION TECNICA. Este paso consiste en la obtencion de punies, los cuales sumzan un
total de 100 puntos, estableciéndose como puntaje minimo a cumplir por los ofertantes 80 punios
Para pasar a la evaluacion econdmica la empresa deberz oblener un minimo de 80 puntos parz saf
considerado en la siguiente fase de evaluacion. El puntaje obtenido se multiplicara por 80% que es ia
ponderacion de la evaluacion técnica. El criterio de seleceion es de "Cumple” o *No Cumple’. TASE
4: EVALUACION ECONOMICA DEL OFERENTE (20%). Se asignara 20 puntos a la oisita
econdmica cuyo valor sea el menor entre las oferias elegibles, las demds ofertas seran calificaczs en
proporcionalidad con la oferta de menor precio. EVALUACION TOTAL: Suma ponderada rz |z
Evaluacion Técnica y Evaluacion Econdmica, 3. SUBSANACION DE DOCUMENTA(
SOLICITADA. Previo a iniciar el proceso de evaluacion de las oferlas, la CEO procedid a revisar en
la documentacién legal, financiera y técnica soliciiada, verificéndose inconsistencias 2n
documentacion, por lo que acordd solicitar subsanacion de acuerdo a lo establecido en [as Bases de
Licitacion, en el apartado “Errores u omisiones subsanabies’ que establece que “El Oferente deberd
fomar en cuenta que se le podra prevenir por parie de UACI, para que subsang los errores L
omisiones, generalmenie por tratarse de cuestiones relacionadas con la constatacion de zios
informacion de tipo hisiorico y que no afecten el principio de la oferta; se permitira que en &l plaze
estipulado en la nota de subsanacién que se envie, el interesado proporcione la informacion faftante
o corrija el error subsanable, a efecto que la oferta se ajuste a las bases de licitacion”, la cual ius
solicitada por la UACI, a continuacién, el detalle: 0&R MARKETING COMMUNICATIONS, .4, DE
C.V.: Mediante nota de fecha veinie de marzo de dos mil veintitrés, se solicitd la presentacion de i
documentacion siguiente: DOCUMENTOS LEGALES: 1-Presentar Formularic para Psrsonss
Expuesias Politicamente, segidn ANEXO 2. Este documento no fue presentado en la oferta y &a &
Numeral No. 4 del Formulario de identificacién del oferente (ANEXO 1) presentado en la oferiz alima
que el ofertante sus accionistas u organos de adminisiracion desempenan o han desempefiaco algun
cargo como funcionario piblico de alia jerarquia, o un cargo de eleccion popular en los Gllimos 3 zfios.
2- Presentacién de Solvencia en original de los Impuestos Municipales del domicilio de la scoiedad,

en la que acredite que a la fecha de la presentacion de oferta se encontraba solvente de sus impuasics
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Muni El pg;oﬁ de vigencia de la misma debe cubrir la fecha de presentacion de ofertas. Esie

documento no fue presentado en oferta. DOCUMENTOS TECNICOS: 1- Presentar nuevamenis
ANEXO T1-DETALLE DE CLIENTES POR SERVICIOS BRINDADQS. Donde detalle la descripcitn
del servicio brindado y el aio en que se brindd dicho servicio, ya que no se detalla en el documento
presentado en ia oferta. LEMUSIMUN PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.: Mediante nota de fecha vainie de
marzo de dos mil veintitrés, se solicité la presentacion de la documentacion siguiente: DOCUMENTOS
LEGALES: Presentar nuevarnente Formulario Identificacion del Ofertante, segin ANEXO 1. Yz qus
el detalle de la Junta Directiva en el Numeral 3, no corresponde a lo descrito en la credzncial
presentada en la oferta. La CEQ verificd la recapcion de respuestas a subsanaciones por partes ds los

oferentes. Las fases de evaluacion se detallan a continuacion; FASE 1: CAPACIDAD LEGAL DEL

OFERENTE:
O&R MARKETING
Descripeidn de documentos LEM USI?:N dPUBL[C'DAD’ COMMUNICATIONE,
Acde CV.
S.A.de C.V.
a) Formulario |denfificacién del Oferiante, segln CUMPLE CUMPLE
ANEXO 1. Presenld Presentd
b) Fommularic para personas expussias — T
politicamente, segin ANEXO 2 (si aplica). A Na:gpiica
¢) Acta Notarial- Declaracion Jurada, segin CUMPLE CUMPLE
ANEXO 3. Prasento Presentd
d) Modelo de declaracién jurada-gestion de la
seguridad de la informacibn y planes de EE:-T;;E gip::ﬂl'ts
continuidad del negocio segun ANEXO 4. i
e) Formularic para Persona Juridica segun CUMPLE CUMPLE
ANEXO 5 (con los documentos detallados). Presenld Presento
RESULTADO CUMPLE CUMPLE

El criterio de seleccion es de “Cumple” ¢ "No Cumple”. FASE 2: CAPACIDAD FINANCIER.. DEL
OFERENTE: Verificacién de la documentacion financiera:

- O&R MARKETINE
Descripcién de documentos KEMUSIMUN POSLIGIAD, CDE!MUNICA‘I’ID.W
S.A.deCV. S.A. de CV.

a) Estados Financieros del ejercicio 2021 con
evidencia de haber sido presentados o depesitades en
el Registro de Comercio; aquellos oferentes cuyos Presentd Presenté
activos excedan de US$34,000.00 deben adjuntar el
dictamen de! Auditor Externo y sus Notas explicativas.
Con esta documentacion se procedié a evaluar las razenss financieras que de acuerdo a las Bases

de Licitacion se evaluaran de la siguiente forma:

Sineer Requerimientos E de il
Razones Financieras Minimos orma de Calculo
a) Liquidez General 0.80 o mas Activo Circulante / Pasivo Circulani=
b) Endeudamiento a Coric Plazo 450% 0 menos Pasivo Circulante / Palrimonic

El resultado de las empresas participanties fue el siguiente:

Recuerimientos | LEMUSIMUN | OBR MARKETING
Razones financieras Forma de calculo “mi Sutac PUBLICIDAD, | COMMUNICATIONS,
S.A. de C.V. SA deC.V.

Activo Circulants/

iqui : e 0
a) Liquidez General Pasivo Circulante 0.80 0 mas 2.12 1.07
: Pasive Circulante/ . : ¥
b) Endeudamiento a largo plazo Patfimonio 450% 0 menos 50% 136%
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] RESULTADO | CumPLE | "GVPCPA
El criterio de seleccion es de “Cumple” o “No Cumple”. FASE 3: EVALUACION TE(Hig:, %3:
OFERENTE: SALY
i Q&R MARKETIN G
= = o 2. LEMUSIMUN acTiius domatt ok .
Requisitos de estricto cumplimiento PUBLICIDAD. S.A. de C.V. COMBUMCATION: |
4 S.A. da CV.
1. El oferente cuenta como minimo con 15 afios de CUMPLE CUMPLE
experiencia como agencia de publicidad. 50 angs de experigncia 60 afos de experiencia
2. E oferente cuenta con al menos lres clientes, durante CUMPLE CUMPLE

los lltimos 3 afos (2020, 2021 y 2022) de acuerdo con
lo descrito en &l ANEXO T1.

Mas de 3 clienles

Mas de 3.clisnles

3. Presento constancia emitida por la Asociacion de CUMPLE CUMPL-.E
Medios Publicilarios Salvadorenios (AMPS). Presentd Presentd ‘
4. Presentd constancia emitida por la Asociacion CUMPLE CUMPLE ‘
Salvadorefia de Agencias de Publicidad (ASAP) Presenlé Presenlo
5. Presenté ANEXQ T2- CUADRO CUMPLIMIENTO DE s
SERVICIOS; en el que manifiesta cumplir al 100% los EUM?LE gUM{F"i._-T 1
servicios requeridos, i el
6. Presento demo del Plan de Medios con base a lo . . '
descrito en el ANEXO T3-ESPECIFICACIONES PARA e e ‘
DEMO DE CAMPANA. iy (e
CUMPLE Bgﬁggfft |
7. Presento al menos tres relerencias de acuerdo a lo BANDESAL, Grupo L aﬁ - .
definido en el formato ANEXO T4-MODELO CARTADE | FIREMPRESA, Guardado, | o vulp o Mo
REFERENCIA. SA deCl, i e ‘
AN PR Gavidia, Grupo Monpe.
CUNPLE —
Direclor dg Produceion i

8. Present6 hojas de vida de! personal de la agencia de
publicidad; de acuerdo a lo requerido de los perfiles
siguientes: Director de produccidn, Directer de medios,
Director de cuenta y Director Digital.

(Eduardo Lemus), Director
de Medios (Yarl
Hernandez), Director de
Cuenta (Antonio Lemus
Zelaya) y Direstor Digital
(Marcela Lemus).

Director.de Produccién (Selss
Obande), Direclor de |
(Claudia de Denis}, Direcio
de Cuenta (Jorge Barghens]
y Dirgelor Digital (Kathsrine

Rodriguez).

RESULTADO

CUMPLE

1

CUMPLE |

La CEO concluye gue las dos sociedades CUMPLEN con este paso y contindan al PASO 2 <=

evaluacion técnica. PASO 2: PONDERACION TECNICA. Este paso consiste en la obtencion de

puntos, los cuales suman un total de 100 puntos, estableciéndose como puntaje minima & curplr pov

los ofertantes 80 puntos.

) 2 LEMUSIMUN 2 | O&RMARKETING |Z
EVALUACION TECNICA = PUBLICIDAD, Z | COMMUNICATICNS, |3 |
B S.A.de C.\V. Gl SA.deCV. = ‘
|
MONTOS CONTRATADOS EN LOS ULTIMOS TRES [
ANOS; SEGUN LO DETALLADO EN ANEXC Ti ||
* Mayores a LSS 500,0000.00 (10 puntos) i JMi_nisterio de' ; TIG0- Moo | 4
s'De US$ 100,000.00 a USS 500,000.00 (5 puntes) 0 Hagcienda 2022- 0 $2.934,050.0 | 5
«Menores & US$ 100,000.00 (0 punios) Monto $2,350,000.0 i
ANOS DE EXPERIENCIA DE LA EMPRESA EN EL
MERCADO |
+ Mas de 20 anos (4punios) 50 ahoat 60/afios de .
7 S05 ¢ ienci 4 e 4 v i
ey ek |} opeds (Y] it |
CANTIDAD DE CLIENTES GUBERNAMENTALES ‘
MANEJADOS EN LOS ULTIMOS TRES ANOS; SEGUN
LO DETALLADO EN ANEXC T1 |
Ministerio de BANDESAL, ‘
Haciends, FOSALLID, MINEDUCYT,
* 50 mas clientes (5 puntos) MINEDUCYT, fj.fliniaierio de )
« Entre 3 y 4 clientes (3 puntos) 5 BANDESAL, 5 | Hacienda, Bancods | &
« Menos de 3 clientes (0 puntos) FIREMPRESA, Fomen*.o_
SIGET, CEL, BCR, Agropecuario,
CHR, FOVIAL, Vicepresidancia. |




Pc o
o984
% CcVPCPA ‘?
#. %ﬁﬁ o
Ao @ | LEMUSIMUN |3 | O&RMARKETING |Z
EVALUACION TECNICA 2 PUBLICIDAD, Z | COMMUNICATIONS, =
Gy S.A.deC.V. & S.A deC.V. 7%
Ministerio de Justicia,
FSV
CANTIDAD DE CLIENTES DEL SISTEMA
FINANCIERO MANEJADOS EN LOS ULTIMOS TRES
ANOS; SEGUN LO DETALLADO EN ANEXO T1
BANDESAL, BCR,
Sistema Fedecredito,
Caja de Crédito BANDESAL Banco
. Santiago Nonualco, ke’ o
Més_ de 3 cfent.es {5 punios) Caja de Crédito San de Fon'f-nlo !
+ 3 clisntes (3 puntos) 5 . . 5 | Agropecuaric, Banco | §
3 Vicenle, Primer ¢ Tie
* Menos de 3 clientes (0 puntos) Bnen ds 1ok Cuscaﬂan_. Bance
\rabajadores de San Angoa.
Salvador.
REFERENCIAS DE CLIENTES, SEGUN ANEXO T4
Grupo La Rose-
"Excelente”,
- En Vivo
8;{12;?3’ 2 Producciones- |
» 5 o mas referencias con calificacidn Excelente (10 FIREM PRES.'Q- *Excelenite”, _
punios). *Excelente” Universidad Francisco |
= De 8 a 4 referencias con calificacion Excelente (5 1 Guardado q‘ A e 1 | Gavidia-"Excelente’. 5
puntos). 0 s | D Grupo Monge-
: o C.V.-*Excelente”, . X
* Menos de 3 referencias con calificacion Excelente (0 CNR-"Excelents” Excelente
— upEDicrT | | Sacihel
Ecaiente’s BANDESAL por ne
poseer la cafificacion
de Excelente
EXPERIENCIA DEL PERSONAL PARA ATENDER |
CUENTA DE BANDESAL
Persona! Clave asignado a trabajar con el BANDESAL: |
Director de Cuentas, Director de Produccion, Director de | 1
Medios y Director Digital E
Cada profesional propuesto debe cumplir el perfil \ ‘
siguiente:
Director de ‘
. Produccion-Belén
Director de PP
Produccion-Eduardo Obat:;'; Encv, ;
-ammus: 5 afios, Lic Comunicaciones, 3 |
En Comumcagwnes. alosoncis l.
S Director de Medios-
Director de Medios- Claudia de Deriis: 27
0o . , Yari Hemandez: 25 KNI LIS, <t
sExperiencia: Cinco (5) Afios (continua o alterna) como afios. Licda, En anos, Licda. E-rg
minimo ) e.n | el pqesta_ _ pi:opl{esl_o. Relaciones Publicas y Adminisiracion da
*Nivel académice: Graduado universitario de: disefio Cormunlbasianes. 5 Empresas, 3
gréfico, comunicaciones, edicion, marketing o carrera a relerancias ) referencias.
fin. o " Director de Cuenia- |
*Referencias laborales: Tres (3) referencias laborales que ; Duj:;:;:gel_g:;ﬁa- ; Jorge Barahona: 14 |
den constancia del desempenio laboral (Excelente o Muy Zei‘aya' 4'0 aﬁ’os ‘;_ i afios. Li c. 2
Buen_o} ' o en Publicidad y Comumcafzones
Nota: A cada profesional propuesto que redna fodos los Relacibnes Piblces Integradas de
requisitos anteriores se le asignard 4 puntos, de lo B referencize J Marketing, 3
contrario sera 0 punios. Director Digital- Diﬁﬁﬁn&gz;u-
Mproaig Lemus: 6 Katheting Rodrigusz:
e, Licda. en 7 anuos, Licda. an
Ciencias .d-e la Mercadotecnia y
Iafemacion Publicidad, 2 |
CT:;;??{C??;‘ 8 referencias -0 punios i
o yaqueminimo | |
referencias 3. | |

. -'.pﬁ
i
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) = LEMUSIMURN 2 | O&R MABEES! FALS
EVALUACION TECNICA = PUBLICIDAD, = | COMMUNIC
T S5A.deCY, &l 1 S.A. de GV,
EVALUACION DEMO DE PLAN DE MEDIOS (SEGUN o | R '
LO DEFINIDO EN EL ANEXO T3) | -
l Eloferenle preseniz | |
' un pl n de medios v ‘ ‘
no cumj [
colocacidn ca Pauts .
en programasde alio | |
impacto y de més alic | |
rating, adsmas, oiaris |
| l ofros elemenios e | |
o El ofertante debeta proponer un plan de madios basado | estavlecidos e i, |
en las especificaciones sclicitadas para la campafia ' ek pais ol fuan ca
DEMGC solicitade que contenga los siguientes madios: i Icsn 0
Television, Radio, Prensa Escrita, Via Piiblica, Medios | | pedupiones de Sl | |
Digitales u otres medics de diiusiories masivas ol 3 | B T L predlicahes -
gliemativas, que propofiga Iz agencia. Se deben| . | feseniadogouate | 1 ( £iAR kB anacseE | il
considerar los medios, franjas y programas de mas alte Y alpsolieitedo § e“pem."f’,ﬁ e ||
rating, mayor alcance e impaclo. (10 punios) m_:r:}.era:l Moy ‘
o 8i &l plan de medios propuesto no egsid basado en las Brile “G Servicios
especificacionas solicitadas para la campania DEMO (0 TRGUETRGS, 0 Pot ‘
) | entregacios por 2 '
Gerericia de |
| | Comunicaciones & .
' BANDESAL. As '
mismo, presenia '
1'_"||.|'lb‘
}:-_ram:lucl wles, I |
| cual no corte 1
colocacion de pariz. | |
| enmedicsde | |
. | comunicecién. | |
s E| plan de medios propussto contieng el detaile de los | [ |
medios & contratar distribuidos por perfil y coberiura; [ ]
horario de transmision de los mensajes wsn-;-cifi{:ar:do |
franjas Vi gspacios; total de impactes (cufias, spat, ste; ;
oslo unitarie por cufia, spot, i, raling de franjas o I
gspacies. incluidos  en al o (10 punts J | | Piese &It ' |
w El plan de medios propussto no contiens ¢ lledelos | O a lu;.,‘uugdb | 0 0
madios & conttatar distibuides per peril y covertura; i '
horaric de transmision de 1os mensajes &s c.,mgc o
franjas yfo espacios; fotal de impacios
costo unitario por cufa, Spol, elg.) rail .
Crslja.v]\.u incluidos en &l Plan (0 ,;L"lru‘:, | |l | |
+ Dentro del plan de medios se identifica la capacided de | | L i
negociacton del ofertaite (paquates, costos especiales, ' |
coAfivgones VR SR ._kEiuDaE (10 puntes). |+ | presaniade acusrdo | 1 | Presentade acue ‘ i
« Dentro del plan de medios no se identifica la capacidad iz :
s s o s Voo B a lo solicitado 0 a lo solisitade 0 ‘
de negociacion del ofertante (paguetes. (cosios :
sspeciales, bonificaciones y velores agregades) (O . ! !
| punios). | |
o E| Plan de medios presenta una idea creative y dz alto ' L
impacto, combinanda ce la mejor fomna - .
frecuencia: coberturas nacionales — depariameniales, eic. | f Alno establecerla | |
(la mezcla de medios aporta al cumgiimienic de los pauta en medios de |
objetivos de comunicacién). (10 puntos) | 1 1 alto raling, no se il
« £| Plan de medios no presenta una idea creativa y de | 0 0 | generard elimpacte |~ %
alto impacte, combinando de la mejor forma alcance - (ue se esperaienst | |
frecuencia: cobefturas nacionales —depariameniales, ele. - en lascampanas. | |
(la mezcla de medios aporta al cumplimienio de los |
obietivos de comunicacion). (0 punics) ‘ _
» El pian de medios pressnta valores c_grur'aja* ylo ‘ g
benificaciones en todos les medios propuestos (10 | 1| Presenia de zcuiedo | 1 | Presenta de acuerco : |
ponos}. . : ... 0] alosclcitado 0 alosolicltede | 0
o El plan e medios no presenia ve alores agregados o | | | |
bonificacion en todos los medies (0 puntes) | I | ||
‘ 1 I 1 5
PUNTAJE TOTAL 2| ;UNGPLE 0 NOGUMFLE |
o 0 |




SAMD"

ponderacion de la evaluacion técnica. El criterio de seleccion es de “Cumple” o *No Cumpla’. Dz

Para pasig,a %eval@c@n economica la empresa debera obiener un minimo de 80 puntos para s=

considerado en la siguiente fase de evaluacion. El puntaje obtenida se multiplicard por 80% quz == iz

]

conformidad a lo anterior el oferente O&R MARKETING COMMUNICATIONS, S.A.de C.V. no eumple

can el puntaje minimo, al obtener 71 de 100 puntos requeridos pasa superar el paso 2 de la FASE !

EW&LUAC%GN

PONDERACION EVALUACION TEGNICA (B0%) 8000
FASE 4: EVALUACION ECONOMICA DEL OFERENTE: Se asignaréd 20 puntos a la

gconomica cuyo valor sea el menor enire las ofertas elegibles. El detalle de la oferta economics

describe a continuacion:

LEMUSIMUN PUBLICH

Pescripeion S.A.deC.V,

SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA COLOCACION DE PAUTA EN
MEDIOS DE COMUNICACION Y ACCIONES PUBLICITARIAS PARA BANDESAL Y

LOS FONDOS QUE ESTE ADMINISTRA, SEGUN DEMO DET;L.LL,-.DO EN ANEXO
78

MONTO TOTAL DE LA OFERTA (IMPUESTOS INCLUIDOS) §72,400.72

El monto total a adjudicar serd distribuido de forma trimestral, segtin corresponde a la estraiegia C.

comunicaciones 2023, el cual aglutina a los tres instrumentos: BANDESAL, FDE y FSG.

EVALUACION SA doCV

LEMUSIMUN PUBLICIDAD

PONDERACION EVALUACION ECONOMICA (20%) 20

EVALUACION TOTAL: Suma ponderada de ia Evaluacion Técnica y Evaluacion Econdmica.

EVALUACION TOTAL

LEMUSIMUN PUBLITIGAZ |

S.hdaCV.
PONDERAGIGH EVALUACION TECNICA (80%) 80.00
PONDERACION EVALUACION ECONOMICA (20%) 90,00
EVALUACION TOTAL £00.00

CRITERIO DE SELECCION: Se adjudicara UNA sola empresa que obtenga el mayor puntae &n la

Evaluacién Total. En caso de empate, seréd seleccionada la empresa gue cumpla con la cuote

oA

cortratacion de personas con discapacidad, esiablecida en el Art. 63 de la Ley Especial ds I

Personas con Discapacidad, o'si no se demostrars esta condicion por ninguna emprasa participante,

serd seleccionada la empresa qué obtenga el mayor porcentaje en la evaluacion técrica; sipergistiaic

ol empate serg seleccionada la oferta de menor precio. iMPORTANTE: La oferta econdmica gerviré

para definir la ponderacion econdrica y obtener la evaluacion total, en ningtin momento sera &l mont
adjudicado. El monto adjudicado serd por el lotal del presupuesto asignado para esie precsso ¢

compra. 18) Qué en virtud de lo anterior, la Comisién de Evaluacion da Ofertas del proceso Liciacidn

Piblica LP-02/2023, en virtud de lo antes expuesto recomienda a la Junta Directiva de BANDESAL

adjudicar a la sociedad LEMUSIMUN PUBLICIDAD; SA. de C.V., hasta por un monte C&




de agencia de publicidad para colocacién de pauta en medios de comunicacidn !"5

publicitarias para BANDESAL y los fondos que este agministra’, por ser la sociedad que oo

mayor puntaje en la evaluacion total, conforme a lo déiinido en los criterios de adjudicacion

Bases de Licitacion. 19) Que se deja constancia que, la presente solicitud de adjudicacion ¢

tramitada de conformidad a la Ley de Adquisicionies v Contrataciones de la Administracion 2

debido a que, dicho proceso se inicit previc a la entrada en vigencia de la ey de Compras Pi5

por lo que, de acuerda a lo dispuesio en &l Art. 188 de 1a LCP, los procesos iniciados cont la LaCAR,
deberan finalizarse uiilizAndose dicha legisiacion. 20) Que |z presente solicitud fue conocica ooy
Comité de Gestién en sesion No. C-GE-12/2023 del18 de abril de 2022, instancia que oforgd su Jisic

bueno para someterlo a consideracién de esta Junta Directiva. Por tanto, la Junia Diraciiv

ACUERDA: 3) Adjudicar & la sosiedad LEMUSIMUN PUBLICIDAD, S.A. de C.V,, hasta por un

de TRESCIENTOS SESENTA MIL CUATROCIENTOS SETENTA 00/100 DOLARES LF L

ESTADOS UNIDOS DE AMERICA (US $360,470.00), impuesios inciuidos, para el proc

Licitacion Plblica LP-02/2023 "SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA COLOCA?

DE PAUTA EN MEDIOS DE COMUNICACION Y ACCIONES PUBLICITARIAS PARA BANDEE,

LOS FONDOS QUE ESTE ADMINISTRA", por ser la sociedad que obluvo el mayor puntaj

s

evaluacion total; cenforme a lo definido en los criterios de adjudicacién de las Bases de Liciianit,

Nombrar Adrninisirador de Contiato a Lorena Guzman, Ceordinadora de Comunicaci
Autorizar al Presidente de BANDESAL y a los apoderados de ésle, para que con

separadamente, suscribar todos los docuimentos que ssan necesarios para la gjecucion del p

acuerdo, incluyendo sus modificaciones u ofros si las hubiere. d) Engomendar a la Unic:
Adquisiciones y Contrataciones Institucional que notifigue los resufiades conforme a Ley y pudl
los resultados del proceso en ¢l sitio web de compras ptiblicas (COMPRASAL). ~-——smsmmasemens

PUNTO Xl. = Unidad de Compias Piiblicas — Solicitud de adjudicacién del proceso ts lic]

g INSCRIF \

No.3614 ¢
$360,470.00, impuestos incluidos, el proceso de Licitacion Plblica LP-02/2023 denorig laﬁnvgg!%io;f
. %m;&: 2

CE &2

Ublinz,

i Ir:., 7

AT

e

-

e b4 - A I — T y— S e mnis rla miibliaidad fars anld antSn ela "
publica LP-02/2023 denominado “Servicios de agencia de publicided para celocacion €8 .4

— e

en medios de comunicacién v acciones publicitarias para BANDESAL v los fohdas qu:

administra”. La Junta Directiva del Banco de Desarroliode la B

o

CONSIDERANDO: 1) Que el iiteral h) del Ari. 4 de la Ley del Barico de Desarrollo ge l2 Repupiica dz

El Salvado (Ley de BANDESAL), establece que es facultad del Bancc administrar los recurs

Fondo de Desarollc Econémico (FDE) y del Fondo Salvadorefio de Garantias (F3G), pudisntc

lepliblica de El Salvador (BANDES

0= r' o




% CVECPA
reauzar‘ po mg@ mismos, los actos y contratos necesarios para el logro de sus finalidacas. 2)
/ SALV -

T

Que el articulo 16 de la Ley de BANDESAL, establece que la direccion y administracién del Exnzo,
estara a cargo de una Junta Directiva, la cual debera cumplir con las atribuciones y funciones uz
dicha ley establece. 3) Que el literal m) del Ad. 10 de la Ley de Adquisiciones y Conirataciones
Plblicas (LACAP), establece las atribuciones del Jefe de |la Unidad de Adquisiciones y Contratacionas
Institucional (UACI), dentro de la cual se menciona, entre olras, la de informar por escrito v
trimestralmente al titular de la institucién de las contrataciones que se realicen. 4) Que el Art. 16 de la
LACAP, establece que lodas las instituciones deberan nacer su programacion ariual de adquisiciongs
y contrataciones de bienes, construccion de obras y contratacion de servicios no perscnales, cs

acuerdo a su plan de trabajo y & su presupussto institucional, el cual seréa de cardcter pblico. 5) G

i’n

¢l literal b) del Art. 12 del Reglamente de Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la Adminisiracion
Plblica (RELACAP), establece que el Jefe UACI debera entregar al fitular el informe a que se refiere
la letra m) del Art, 10 de la Ley, dentro de los diez dias hébiles después de finalizado cada irmesira
del ejercicic fiscal. 8) Que &l literal a) del Art. 46 del Cddigo de Gobiemo Corporativo de BANDESAL,
gstablece como una de las facultades del Comité de Gestion, la de conocer el informe preparacio por
la Unidad de Adgquisiciones y Centrataciones Institucional, referente a las contrataciones realizadag
con relacion al Plan de Compras del Banco. Dichos informes deberan estar referidos a los procesos
de contratacion directa, libre gestion y licitacion. 7) Que el literal g) del articulo antes citado esizizes
entre otras, como una de las facultades det Comité de Gestion, la conacer y dar s visto buens pare
someter a consideracion de Junta Direciiva los informes de parie de fa Unidad de Adquisiciones y
Contrataciones lnstitucionales respecto del Plan anual de Compras, los cuales deben ser preseniados
por dicha unidad. 8) Que en sesion ds Asamblea de Gobemadores No. AG-02/2022 del 21 de
diciembre de 2022, se aprobd el Presupuesto General de Gastos y el Programa Financiero para
BANDESAL, Fondo de Desarrollo Econémico (FDE) y Fonde Salvadorefio de Garantias (FSG&) para
el periodo 2023, 9) Que en sesion de Junta Directiva No. JD-04/2022 del 27 de enero de 2023, s
aprobé la Programacion Anual de Adquisiciones y Contrataciones (PAAC) o Plan de Compras
Institucional para el afio 2023, del Banco de Desarrollo de la Replblica de El Salvador y los Fondos
que administra. 10) Que la Unidad de Compras Publicas (UCP), presenta en esta sesién el informe
sobre la ejecucion correspondiente al primer frimestre del afio 2023 de la ejecucién v ias

contrataciones realizadas del Plan Anual de Compras Institucional ( (PAAC), las cugles se preszmial




bajo las distintas formas de confratacion, que se resums a continuacién: a) E

compras primer frimestre:

Valor Planificado afio
2083

Licltacion Publica $446.000.01

Cantratacion Directa 562404623

Formas de Conlratacion

Mercado Bursai §1,825,728.10 |
 Libre Gestion ~ $2,541,730.42 l

TOTAL 85,437,505.76 ;
b) Desglose de contrataciones realizadas por forma da contratacion

CONTRATACIONES REALIZA

Supues
- Trim

o Adjudicado |

Ne, Auicrizanie

|
Mo

|
—— {
1 | Libre Gestiones - Gerencia Adiministrativa |
Libre Gestiones - Cireceion de Administracion vy '
1

-
|

574950 | %2173l

: 5 a63,843.3
Finanzas/Director de operacicries R

3 | Libres Gestiones - Presidencia 5 253,088.56 | 37
Viento Total Libres Gestiones 8 '.«“iﬁ.‘:%ﬁi-’.'a.i.-.-’.- I 5 590,897:18

s

Cantidad de procesos por autoridad: Presidencia, cuatro (4) proceses, Direccidn de Administra: ciany

srencia Administrativa, tuines

Finanzas/Director de operaciones, setenta y tres (73) procescs y fa (

(15) proceses. ¢} Cemparacion de compras real] gl privher irfmastre 2023 y primer irmest!

2022 por tipo de contratacion

|| Nonito ad ,u.ic..ao y | Monto adjudicado y Ir
Tipo de contratacion | coniratado primer trimestre ‘ contratado primer trimestie Variaeid
2023 — "_u;.._ |
Contratacion Directa _ §624,045.23 | 880,40
Mercado Bursatl » $1,718.310.78
Licitacion Publica »0.00

Lipre Gestion 553, 772.1

Prérragas $0.00
TOTAL 82, ’ZS.M
11) Que la presente solicitud fue conccida e

an'_

fecha 19 de abril de 2023, instancia gue ‘torgd su visie bueno sometery a consideracién e -

7 1 1 [ I . I ~MIERNA = Toenar pae ranihicdo sl inlosre
Junia Directiva. Per lo tanto, ia Junia Directiva, ACUERDA! Tener por recipice el Inlonm

gjecucion y conirataciones realizadas del Plan Anual de Comp

Desarrolle de la Repdblica de £l Salvador, v los Fondos gue adminisira corresporidienie 21 7ine
i S ANON an |ae FArTHGT S0 e e la nidsd da Comoras Biiklisaz, I

trimestre del afio 2023, en los términos expuestos por la Unidad de Compras Plblicas, los cuaizs

constan en la presentacion que 86 adjunta al presents SCUBITD, —=----swmsrmsmmmimrmnsstnn s

misme dia, se lge ia pre

Zbrera Alvarenga

Maisés Salva









