
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PLAN ESTRATÉGICO  

SUBSECRETARÍA DE COMUNICACIONES DE LA PRESIDENCIA 

DE LA REPÚBLICA 



2014 2015 2016 2017 2018 2019

M2201 DMEDIOS

Producción y envío de material 

audiovisual con diversa información del 

acontecer nacional en los ámbitos 

político, económico, social y cultural

A partir de Abril de 2015 se producirá y 

enviará un programa mensual con 

diversa información del acontecer 

nacional en los ámbitos político, 

económico, social y cultural

Al menos 9 

programas 

audiovisuales 

producidos

Al menos 12 

programas 

audiovisuales 

producidos

Al menos 12 

programas 

audiovisuales 

producidos

Al menos 12 

programas 

audiovisuales 

producidos

Al menos 5 

programas 

audiovisuales 

producidos

M2202 DMEDIOS

Establecer relaciones de cooperación 

con diversos medios de comunicación 

en el exterior a fin de garantizar la 

difusión de los materiales informativos

A partir de 2015 se establecerán 

relaciones de cooperación con al menos 

10 medios de comunicación en el 

exterior

Relaciones 

establecidas 

con al menos 

10 medios

Relaciones 

establecidas 

con al menos 

10 medios

Relaciones 

establecidas 

con al menos 

10 medios

Relaciones 

establecidas 

con al menos 

10 medios

Relaciones 

establecidas 

con al menos 

10 medios

M2203 DMEDIOS

Producción y distribución de material 

informativo a través de los medios 

públicos

A partir de Junio de 2015 se producirá y 

distribuirá un boletín informativo diario a 

través de los medios públicos

Al menos 210 

boletines 

producidos y 

distribuidos

Al menos 360 

boletines 

producidos y 

distribuidos

Al menos 360 

boletines 

producidos y 

distribuidos

Al menos 360 

boletines 

producidos y 

distribuidos

Al menos 150 

boletines 

producidos y 

distribuidos

M2204 DMEDIOS

Coordinación de producción de 

programas de radio y televisión en los 

medios públicos gestionándose su 

difusión en el exterior

A partir de Enero de 2016 se coordinará 

la producción de cinco programas de 

radio y cinco programas de televisión en 

los medios públicos gestionándose su 

difusión en el exterior

Al menos 5 

programas 

producidos y 

difundidos en 

el exterior

Al menos 5 

programas 

producidos y 

difundidos en 

el exterior

Al menos 5 

programas 

producidos y 

difundidos en 

el exterior

Al menos 5 

programas 

producidos y 

difundidos en 

el exterior

Al menos 2 

programas 

producidos y 

difundidos en 

el exterior

M2301 DMEDIOS

Diseño e implementación de una 

política de comunicación para la 

Diáspora, garantizando la coordinación 

entre las distintas Instituciones del 

Estado involucradas en dicha política

Política diseñada y aprobada por el 

Secretario a más tardar en Diciembre 

de 2014 e implementada a partir de 

Enero de 2015

Política 

diseñada y 

aprobada

Política 

implementada 

en un 80% 

según lo 

planificado

Política 

implementada 

en un 80% 

según lo 

planificado

Política 

implementada 

en un 80% 

según lo 

planificado

Política 

implementada 

en un 80% 

según lo 

planificado

Política 

implementada 

en un 80% 

según lo 

planificado

MATRIZ DE ACCIONES ESTRATÉGICAS - DIRECCIÓN DE MEDIOS (DMEDIOS)   Diaspora   (Versión 15 de agosto de 2014)

ID

META
RESPONS. ACCIÓN ESTRATÉGICA (*) META DE ACCIÓN ESTRATÉGICA

META PROGRAMADA DE ACCIÓN ESTRATÉGICA
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2014 2015 2016 2017 2018 2019

MATRIZ DE ACCIONES ESTRATÉGICAS - DIRECCIÓN DE MEDIOS (DMEDIOS)   Diaspora   (Versión 15 de agosto de 2014)

ID

META
RESPONS. ACCIÓN ESTRATÉGICA (*) META DE ACCIÓN ESTRATÉGICA

META PROGRAMADA DE ACCIÓN ESTRATÉGICA

M2301 DMEDIOS

Campaña de publicidad para promover 

los medios públicos dirigida a la 

diáspora

Se ejecutará a partir de 2015 una 

campaña anual de publicidad de los 

medios públicos para la Diáspora

Campaña 

anual de 

publicidad 

realizada al 

menos en un 

80%

Campaña 

anual de 

publicidad 

realizada al 

menos en un 

80%

Campaña 

anual de 

publicidad 

realizada al 

menos en un 

80%

Campaña 

anual de 

publicidad 

realizada al 

menos en un 

80%

Campaña 

anual de 

publicidad 

realizada al 

menos en un 

80%

M2301 DMEDIOS

Se interactúa costantemente con los 

directores o jefes de las unidades de 

comunicación para realizar una 

cordinación efectiva en materia de 

comunicación con la comunidad 

salvadoreña en el exterior (diáspora 

salvadoreña)

Coordinación efectiva con unidades de 

comunicación en materia de 

comunicación con la comunidad 

salvadoreña en el exterior (diáspora 

salvadoreña) durante el período

Coordinación 

realizada en un 

100%

Coordinación 

realizada en un 

100%

Coordinación 

realizada en un 

100%

Coordinación 

realizada en un 

100%

Coordinación 

realizada en un 

100%

Coordinación 

realizada en un 

100%

(*) La Acción Estratégica puede ser un Proyecto, no importa su tamaño o envergadura. El Proyecto se programa como Acción de acuerdo con su Cronograma y Presupuesto. Para fines de seguimiento

la medición del Proyecto puede fortalecerse con Indicadores (Por Ej., margen de desfase de avance físico permitido, margen de desfase de avance financiero permitido, etc.)
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EJE ESTRATÉGICO

U

OBJETIVO ESTRATÉGICO

OBJETIVO

ESPECÍFICO

ID

META

META DE

OBJETIVO ESPECÍFICO

INDICADOR

DE META

Crear y establecer el proceso de 

comunicación digital, con énfasis en redes 

sociales digitales, del Gobierno a fin de 

reforzar su mensaje institucional y la 

implementación del Plan de Gobierno

M1701

Red GOBSV como espacio de 

coordinación y colaboración de redes 

sociales digitales y portales web de las 

diferentes instancias de gobierno operando 

a partir de Octubre de 2014

Red operando a través de la Web

M1801

Estrategia de Comunicación Digital del 

Gobierno, diseñada y aprobada por la 

Presidencia a más tardar en Diciembre de 

2014

Estrategia aprobada por la Presidencia

M1802

Guía de uso y gestión de redes sociales 

digitales del Gobierno y de Presidencia de 

la República para una comunicación 

permanente e interactiva gobierno - 

ciudadanía aprobada a más tardar en 

Marzo de 2015 por la Presidencia

Guía aprobada por la Presidencia

M1901

Canales y protocolos de interacción para el 

Sistema de Redes Sociales Digitales de la 

Presidencia de la República y Red GOBSV 

implementados a partir de Septiembre de 

2014

Canales y protocolos de interacción 

implementados

M1902

Conformación de Grupo de trabajo 

interinstitucional gobierno electrónico a 

partir de Enero de 2015

Reuniones de Grupo de trabajo 

interinstitucional

M2001

Mesas de trabajo temáticas y de 

campañas de gobierno y/o ciudadanas 

funcionando a partir de Octubre de 2014

Reuniones de Mesas de trabajo

M2002
Monitoreo de redes sociales digitales 

establecido a partir de Septiembre de 2014
Informes de monitoreo

Producir contenidos digitales, multiformato, 

para ser distribuídos en Redes Sociales
M2101

Creación de Revista digital y contenidos 

multiformato para redes sociales a partir de 

Septiembre de 2014

Revista disponible en Web

MATRIZ DE OBJETIVOS E INDICADORES - DIRECCIÓN DE COMUNICACIÓN DIGITAL    (Versión 15 agosto 2014)

Generar líneas de trabajo y cooperacion 

con instancias de gobierno y ciudadanas 

para implementar la Estrategia de 

Comunicación Digital del Gobierno

Crear espacios de interacción, apoyándose 

en redes sociales digitales, con la 

ciudadanía para contribuir a la 

democratización de las comunicaciones y a 

la participación ciudadana

Desarrollar mecanismos de identificación 

de tendencias de opinión y temas de 

discusión ciudadana en redes sociales 

digitales sobre el trabajo y mensaje del 

gobierno de la república

Contar con un proceso de comunicación 

digital del Gobierno de la República y 

especialmente de la Presidencia de la 

República que impulse y apoye el Plan de 

Gobierno y la Gobernabilidad Democrática 

del país

Page 1 of 1 Matriz ObjInd DIGITAL



EJE ESTRATÉGICO

U

OBJETIVO ESTRATÉGICO

OBJETIVO

ESPECÍFICO

ID

META

META DE

OBJETIVO ESPECÍFICO

INDICADOR

DE META

M2201

Durante el quinquenio se producirán al 

menos 50 programas audiovisuales sobre 

distintas temáticas que promueven una  

imagen positiva de El Salvador en el 

exterior, distribuidos a través de la red 

consular

Reporte de programas realizados y 

distribuidos

M2202

A diciembre de 2015, un 20% de la 

diáspora conocerá sobre los programas de 

gobierno y el acontecer nacional. A mayo 

de 2019, este porcentaje se habrá 

incrementado a un 40%

Reportes de la red consular

Registros de audiencia de Radio El 

Salvador Internacional

M2203

A partir de junio de 2015,  se producirá y 

distribuirá un boletín informativo diario para  

los salvadoreños y salvadoreñas en el 

exterior

Reporte de boletines realizados, 

distribuidos

M2204

A diciembre de 2015 se producirán y 

transmitirán cinco programas de radio y 

televisión informativos, culturales y de 

entretenimiento a través del sistema de 

medios públicos

Parrilla de programación de medios 

públicos

Garantizar la coordinación entre las 

distintas instancias del Estado involucradas 

en la ejecución del proceso de 

comunicación con la diáspora salvadoreña

M2301

0 Crisis por motivos de una 

descoordinación en cuanto al proceso de 

comunicación con la diáspora salvadoreña

Crisis por motivos de una descoordinación 

en cuanto al proceso de comunicación con 

la diáspora salvadoreña de acuerdo con 

Registro de Crisis administrado por la 

Subsecretaría

MATRIZ DE OBJETIVOS E INDICADORES - DIRECCIÓN DE MEDIOS   (Diaspora) (Versión 15 agosto 2014)

Crear y establecer el proceso de 

comunicación del Gobierno con la diáspora 

salvadoreña
Contar con un proceso de comunicación 

con la comunidad salvadoreña en el 

exterior (diáspora salvadoreña) a fin de 

convertirla en parte integral e indisoluble 

del desarrollo del país

Page 1 of 1 Matriz ObjInd DIASPORA



2014 2015 2016 2017 2018 2019

M2201 DMEDIOS

Producción y envío de material 

audiovisual con diversa información del 

acontecer nacional en los ámbitos 

político, económico, social y cultural

A partir de Abril de 2015 se producirá y 

enviará un programa mensual con 

diversa información del acontecer 

nacional en los ámbitos político, 

económico, social y cultural

Al menos 9 

programas 

audiovisuales 

producidos

Al menos 12 

programas 

audiovisuales 

producidos

Al menos 12 

programas 

audiovisuales 

producidos

Al menos 12 

programas 

audiovisuales 

producidos

Al menos 5 

programas 

audiovisuales 

producidos

M2202 DMEDIOS

Establecer relaciones de cooperación 

con diversos medios de comunicación 

en el exterior a fin de garantizar la 

difusión de los materiales informativos

A partir de 2015 se establecerán 

relaciones de cooperación con al menos 

10 medios de comunicación en el 

exterior

Relaciones 

establecidas 

con al menos 

10 medios

Relaciones 

establecidas 

con al menos 

10 medios

Relaciones 

establecidas 

con al menos 

10 medios

Relaciones 

establecidas 

con al menos 

10 medios

Relaciones 

establecidas 

con al menos 

10 medios

M2203 DMEDIOS

Producción y distribución de material 

informativo a través de los medios 

públicos

A partir de Junio de 2015 se producirá y 

distribuirá un boletín informativo diario a 

través de los medios públicos

Al menos 210 

boletines 

producidos y 

distribuidos

Al menos 360 

boletines 

producidos y 

distribuidos

Al menos 360 

boletines 

producidos y 

distribuidos

Al menos 360 

boletines 

producidos y 

distribuidos

Al menos 150 

boletines 

producidos y 

distribuidos

M2204 DMEDIOS

Coordinación de producción de 

programas de radio y televisión en los 

medios públicos gestionándose su 

difusión en el exterior

A partir de Enero de 2016 se coordinará 

la producción de cinco programas de 

radio y cinco programas de televisión en 

los medios públicos gestionándose su 

difusión en el exterior

Al menos 5 

programas 

producidos y 

difundidos en 

el exterior

Al menos 5 

programas 

producidos y 

difundidos en 

el exterior

Al menos 5 

programas 

producidos y 

difundidos en 

el exterior

Al menos 5 

programas 

producidos y 

difundidos en 

el exterior

Al menos 2 

programas 

producidos y 

difundidos en 

el exterior

M2301 DMEDIOS

Diseño e implementación de una 

política de comunicación para la 

Diáspora, garantizando la coordinación 

entre las distintas Instituciones del 

Estado involucradas en dicha política

Política diseñada y aprobada por el 

Secretario a más tardar en Diciembre 

de 2014 e implementada a partir de 

Enero de 2015

Política 

diseñada y 

aprobada

Política 

implementada 

en un 80% 

según lo 

planificado

Política 

implementada 

en un 80% 

según lo 

planificado

Política 

implementada 

en un 80% 

según lo 

planificado

Política 

implementada 

en un 80% 

según lo 

planificado

Política 

implementada 

en un 80% 

según lo 

planificado

MATRIZ DE ACCIONES ESTRATÉGICAS - DIRECCIÓN DE MEDIOS (DMEDIOS)   Diaspora   (Versión 15 de agosto de 2014)

ID

META
RESPONS. ACCIÓN ESTRATÉGICA (*) META DE ACCIÓN ESTRATÉGICA

META PROGRAMADA DE ACCIÓN ESTRATÉGICA
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2014 2015 2016 2017 2018 2019

MATRIZ DE ACCIONES ESTRATÉGICAS - DIRECCIÓN DE MEDIOS (DMEDIOS)   Diaspora   (Versión 15 de agosto de 2014)

ID

META
RESPONS. ACCIÓN ESTRATÉGICA (*) META DE ACCIÓN ESTRATÉGICA

META PROGRAMADA DE ACCIÓN ESTRATÉGICA

M2301 DMEDIOS

Campaña de publicidad para promover 

los medios públicos dirigida a la 

diáspora

Se ejecutará a partir de 2015 una 

campaña anual de publicidad de los 

medios públicos para la Diáspora

Campaña 

anual de 

publicidad 

realizada al 

menos en un 

80%

Campaña 

anual de 

publicidad 

realizada al 

menos en un 

80%

Campaña 

anual de 

publicidad 

realizada al 

menos en un 

80%

Campaña 

anual de 

publicidad 

realizada al 

menos en un 

80%

Campaña 

anual de 

publicidad 

realizada al 

menos en un 

80%

M2301 DMEDIOS

Se interactúa costantemente con los 

directores o jefes de las unidades de 

comunicación para realizar una 

cordinación efectiva en materia de 

comunicación con la comunidad 

salvadoreña en el exterior (diáspora 

salvadoreña)

Coordinación efectiva con unidades de 

comunicación en materia de 

comunicación con la comunidad 

salvadoreña en el exterior (diáspora 

salvadoreña) durante el período

Coordinación 

realizada en un 

100%

Coordinación 

realizada en un 

100%

Coordinación 

realizada en un 

100%

Coordinación 

realizada en un 

100%

Coordinación 

realizada en un 

100%

Coordinación 

realizada en un 

100%

(*) La Acción Estratégica puede ser un Proyecto, no importa su tamaño o envergadura. El Proyecto se programa como Acción de acuerdo con su Cronograma y Presupuesto. Para fines de seguimiento

la medición del Proyecto puede fortalecerse con Indicadores (Por Ej., margen de desfase de avance físico permitido, margen de desfase de avance financiero permitido, etc.)
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PLAN OPERATIVO  

SUBSECRETARÍA DE COMUNICACIONES DE LA PRESIDENCIA 

DE LA REPÚBLICA 



MATRIZ SUPERIOR DE PLANEACIÓN ESTRATÉGICA - SUBSECRETARÍA DE COMUNICACIONES (Versión 30 j ulio 20·14¡ 

EJE ESTRATÉGICO 
OBJETIVO u 

ESPECIFICO OBJETIVO ESTRATÉGICO 

Gestionar la imagen del Gobierno de la República y especialmente la del Gestionar la marca alrededor de la imagen del Presidente Salvador 
Presidente de la Rept'1blica Salvador Sánchez Cerén a fin de impulsar y Sánchez Cerén y su equipo de gobierno buscando un posicionamiento 
apoyar el Plan de Gobierno y la Gobe1 nabilidad Democrática del país óptimo de dicha imagen 

Garantizar que el mensaje gubernamental institucional impulse y apoye la 
implementación del plan de gobierno que se ha propuesto 

Coordinar de manera efectiva el trabajo de las Unidades de Comunicaciones 
de todas las Instituciones del Ejecutivo en materia de imagen presidencial 

Prevenir ataques a la Imagen del Gobierno, especialmente del Presidente, 
y/o contrarrestar efectos negativos causados a dichas imágenes 

Gestionar el proceso de comunicación de información noticiosa, publicitaria y 
educativa del Gobierno de la República y especialmente el de la Presidencia Posicionar en la agenda pública del país las principales acciones y 
de la República a fin de impulsar y apoyar el Plan de Gobierno y la programas del gobierno 
Gobernabilidad Democrática del país 

Consolidar ante la opinión püblica un mensaje unificado del gobierno en su 
conjunto 

Mejorar el nivel de respuesta del gobierno ante las crisis políticas, sociales o 
relacionadas con la vulnerabilidad del país. 

Coordinar de manera efectiva el trabajo de las Unidades de Comunicaciones 
de todas las Instituciones del Ejecutivo en materia de información noticiosa, 
publicitaria y educativa 

Consolidar y fortalecer el sistema de Medios Püblicos, como una alternativa 
Modernizar y profesionalizar TELEVISION DE EL SALVADOR (lVES) para mediática que contribuya a la democratización de las comunicaciones, con 

capacidad de incidencia política que facilite la gobernabilidad mejorar su calidad y aumentar sus niveles de audienc!a e incidencia política 

Modernizar y profesionalizar RADIO NACIONAL DE EL SALVADOR para 
mejorar su calidad y aumentar sus niveles de audienc'a e incidencia polilica 

~. j v 1 VI v muul, Superior SSCOMUNIC 



MATRIZ SUPERIOR DE PLANEACIÓN ESTRATÉGICA· SUBSECRETARIA DE COMUNICACIONES (Versión 30 julio 2014) 

EJE ESTRATÉGICO 
OBJETIVO u 

ESPECIFICO 
OBJETIVO ESTRATÉGICO 

Crear y desarrollar la AGENCIA DE PRENSA DE EL SALVADOR para 
incid~ en la agenda mediática 

Crear y desarrollar RADIO EL SALVADOR INTERNACIONAL para incidir 
en la comunidad de salvadoreños en el exterior 

Consolidar el funcionamiento del SISTEMA DE MEDIOS PÚBLICOS para 
incidir en el fortalecimiento de la democracia en El Salvador 

Gestionar el proceso de comunicación directa del Gobierno de la República 
Garantizar la proyección óptima de la imagen del Presidente y del Gabinete 

y especialmente el de la Presidencia de la República a fin de impulsar y 
en todos los eventos que se realicen 

apoyar el Plan de Gobierno y la Gobernabilidad Democrática del país 

Gestionar el proceso de comunicación digital del Gobierno de la República y 
Crear y establecer el proceso de comunicación digital del Gobierno a fin de 

especialmente el de la Presidencia de la República a fin de impulsar y 
reforzar su mensaje institucional y la implementación del Plan de Gobierno 

apoyar el Plan de Gobierno y la Gobernabilidad Democrática del pais 

Generar lineas de trabajo y de cooperación con instancias de gobierno y 
ciudadanas para implementar la Estrategia de Comunicación Digital del 
Gobierno 

Crear espacios de Interacción con la ciudadanía para contribuir a la 
democratización de las comunicaciones. 

Gestionar el proceso de comunicación con la diáspora salvadoreña a fin de 
Diseñar e implementar una politica de comunicación para la Diáspora, 
garantizando la coordinación entre las distintas Instituciones del Estado 

convertirla en parte integral e indisoluble del desarrollo del país 
involucradas en dicha política 

Page 2 of 3 MatrizSuperior SSCOMUNIC 



MATRIZ SUPERIOR DE PLANEACIÓN ESTRATÉGICA - SUBSECRETARÍA DE COMUNICACIONES (Versión 30 julio 20'14) 

EJE ESTRATÉGICO 
OBJETIVO u 

ESPECÍFICO 
OBJETIVO ESTRATÉGICO 

Crear y establecer el proceso de comunicación del Gobierno con la diáspora 
salvadoreí\a 

Garantizar la coordinación entre las distintas instancias del Estado 
involucradas en la ejecución del proceso de comunicación con la diáspora 
salvadoreña 

Page 3 of 3 MatrizSuperior SSCOMUNIC 



rnATRIZ DE OBJETIVOS E INDICADORES - DIRECCIÓN DE PRODUCCIÓN Y PUBLICIDAD {Versión 30 julio 2014) 

EJE ESTRATÉGICO 
OBJETIVO META DE 

INDICADOR PRELIMINAR DE INDICADOR PRELIMINAR DE 
u 

ESPECÍFICO OBJETIVO ESPECÍFICO 
EFECTO CAUSA 

OBJETIVO ESTRATÉGICO (INDICADOR DE RESULTADO) (INDUCTOR DE LA ACTUACIÓN) 

Gestionar la imagen del El promedio de las 
Gobierno de la Repliblica y Geslionar la marca alrededor calificaciones de las encuestas 
especialmente la del Presidente de la imagen del Presidente de opinión sobre la gestión del Promedio de calificaciones de 
de la República Salvador Salvador Sánchez Cerén y su Presidente debe ser corno encuestas de opinión sobre la gestión 
Sánchez Cerén a fin de equipo de gobierno buscando mínimo 6.5. de acuerdo con al del Presidente de al menos una 
impulsar y apoyar el Plan de un posicionamiento óptimo de menos una medición anual medición anual 
Gobierno y la Gobernabilidad dicha imagen (Junio o Diciembre) iniciando 
DemocráUca del país con Diciembre 2014 o Junio 

1 ti prorneaio ae 1as 
calificaciones de al menos el 
60% de las instituciones de Promedio de calificaciones de las 

Garantizar que el mensaje Gobierno medidas en la opinión instituciones de Gobierno medidas en 
gubernamental institucional publica debe ser de al menos el la opinión publica de al menos una 
impulse y apoye la promedio de las calificaciones medición anual versus Promedio de 
implementación del plan de de la Presidencia, de acuerdo calificaciones ele encuestas de opinión 
gobierno que se ha propuesto con al menos una medición sobre la gestión del Presidente del 

anual (Junio o Diciembre) mismo período de medición 
iniciando con Diciembre 2014 o 
l11nin ?01r. 

Coordinar de manera efectiva Crisis por motivos de una 
el trabajo de las Unidades de O Crisis por motivos de una descoordinación en materia de 
Comunicaciones de todas las descoordinación en materia de imagen presidencial de acuerdo con 
Instituciones del Ejecutivo en imagen presidencial Registro de Crisis administrado por la 
materia de imagen presidencial Subsecretaria 

Prevenir ataques a la Imagen 80% de las crisis enfrentadas Crisis resueltas exi!ósarnente versus 

del Gobierno, especialmente han sido resueltas 
Total de Crisis enfrentadas y Crisis 

del Presidente, y/o exitósamente y todas las 
prevenidas versus Total de posibles 

contrarrestar efectos negativos posibles crisis han sido 
Crisis de acuerdo ron Registro de 

causados a dichas imágenes debidamente prevenidas 
Crisis administrado por la 
Subsecretaria 

~ 1 A'') 11,A ·-:_: ...... L.:h ,: nnb - - DUCCION 



MATRIZ DE OBJETIVOS E INDICADORES· DIRECCIÓN DE PRENSA (Versión 30 julio 2014) 

EJE ESTRATÉGICO OBJETIVO METADE 
INDICADOR PRELIMINAR DE INDICADOR PRELIMINAR DE 

u ESPECIFICO OBJETIVO ESPECIFICO 
EFECTO CAUSA 

OBJETIVO ESTRATÉGICO (INDICADOR DE RESULTADO) (INDUCTOR OE LA ACTUACIÓN) 

Gestionar el proceso de 
comunicación de información f-1 infor11Hl o e ludio de 
noticiosa, publicitaria y , 11 fllbis dll cont< nido revela 
educativa del Gobierno de la Posicionar en la agenda que; las .icclone'I y C¡1 liflcac:lón de po ldona111ie11to 
República y especialmente el pública del pals las principalG9 progra111i , del gol>ierno 1!Jener da en el info11ne o .,tutllo 
de la Presidencia de la acciones y programas del tienen una callflración de de a11bll Is ele cont< nido 
República a fin de impulsar y gobierno posicionnmlento mayor do G 
apoyar el Plan de Gobierno y la puntos 
Gobernabilidad Democrática 
del país 

La presencia do los 
runcionatlos del gobierno (;11 lnforn10 e1r1anal olJrc 
los espacios noticiosos y do fl i.ll liclpnción de lo'\ funcional lo~ 
entrevista de los medios da en lo J medios de co111unicación y 
co111unic11ción os de xx horJs 111 niinj o; centrale, divulgado~ 

prornedío n la sc11iana 

IExrste un mecanismo de 
comunicación fluida con el 

Consolidar ante la opinión 
Gabinete de Gobierno sobre So elh11ina la dlspr.rsión de lo!I 
las lineas generales de 

pública un mensaje unificado comunicación 
111cnstljes, según los monitorcos 

del gobierno en su conjunto ¿Cómo"º o;abe que se tieni. 
111cdiátlcos 

un 111ecanis1110 de 
1 C0tl1 Ul1i ""Clllr' fluíd::i? 

Listado publicado de vocerías o al 
menos en el "vox populi" se maneja 

Vocerias definidas por áreas de correctamente quienes son los 
trabajo del Gobierno voceros designados, corroborado esto 

último por los resultados de las 
encuestas de opinión 

Mejorar el nivel de respuesta 80% de las crisis enfrentadas Crisis resueltas exitósamente versus 

del gobierno ante las crisis han sido resueltas Total de Crisis enfrentadas y Crisis 

politicas, sociales o exitósamente y todas las prevenidas versus Total de posibles 

relacionadas con la posibles crisis han sido Crisis de acuerdo con Registro de 

vulnerabilidad del país debidamente orevenidas Crisis administrado oor la 
Page 1 ot: -Matnz Ot In d PRENSA 



MATRIZ DE OBJETIVOS t; INDICADORES· DIRECCIÓN DE PRENSA (Versión 30 julio 2014) 

EJE ESTRATÉGICO 
OBJETIVO METADE 

INDICADOR PRELIMINAR DE INDICADOR PRELIMINAR DE 
u 

ESPECIFICO OBJETIVO ESPECIFICO 
EFECTO CAUSA 

OBJETIVO ESTRATÉGICO (INDICADOR DE RESULTADO) (INDUCTOR DE LA ACTUACIÓN) 

Coordinar de manera efectiva 
Crisis por motivos de una 

el trabajo de las Unidades de 
Comunicaciones de todas las 

O Crisis por motivos de una descoordinaclón en materia de 

Instituciones del Ejecutivo en 
descoordinación en materia de información noticiosa, publicitaria y 

materia de información 
Información noticiosa, educativa, de acuerdo con Registro 

noticiosa, publicitaria y 
publicitaria y educativa de Crisis administrado por la 

orlucativa Subsecretaria 

Se mejora la capacidad 
instalada de producción de lnfor111e.; 111011 unle;; de producción 
contenidos de las diferentes puriodístic¡ y us impactos en los 
oficinas de comunicación 111cdios de co111unicació11 
¿Có1no r. s1bl} que hay 
1111.:]01 1? 

Page 2 of 2 Matriz Objlnd PRENSA 



EJE ESTRATÉGICO 
u 

OBJETIVO ESTRATÉGICO 

Gestionar el proceso de 
comunicación de información 
noticiosa, publicitaria y 

MATRIZ DE OBJETIVOS E INDICADORES - DIRECCIÓN DE PRENSA (Versión 30 julio 2014) 

OBJETIVO 
ESPECÍFICO 

META DE 
OBJETIVO ESPECÍFICO 

te io e'· 

INDICADOR PRELIMINAR DE 
EFECTO 

(INDICADOR DE RESULTADO) 

educativa del Gobierno de la Posicionar en la agendR pública 
República y especialmente el del país las principales 
de la Presidencia de la acciones y programas del 
República a fin de impulsar y gobierno 
apoyar el Plan de Gobierno y la 
Gobernabilidad Democrática 
del país 

Consolidar ante la opinión 
pública un mensaje unificado 
del gobierno en su conjunto 

lll I os 

.1cin <l •los 

Existe un mecanismo de 
comunicación fluida con el 
Gabinete de Gobierno sobre las , 

1
. . 

1 
. . • 

1 
l
. I d , :l lllll!Hl íl C 1 ~ , SIO 1 UC OS 
meas genera es e . . 

1 
. 

11i.:rns0¡es, segun os 1110111to1co:; 
comunicación 
¿Cr 1 ,, , . ¡u• n lia11e 

111ct'i; licos 

un 11ecr11is1 w d.i 
rn111u11i ~r.i'1 11 IJ111rl:? 

Listado publicado de vocerias o al 
menos en el "vox populi" se maneja 

Vocerías definidas por áreas de correctamente quienes son los 
trabajo del Gobierno voceros designados, corroborado esto 

último por los resultados de las 
encuestas de opinión 

Mejorar el nivel de respuesta 80% de las crisis enfrentadas 
To tal de Crisis enfrentadas y Crisis 

del gobierno ante las crisis han sido resuellas 
prevenidas versus Tola! de posibles 

políticas, sociales o exitósarnente y todas las 
Crisis de acuerdo oon Registro de 

relacionadas con la posibles crisis han sido 
Crisis administrado por la 

INDICADOR PRELIMINAR DE 
CAUSA 

(INDUCTOR DE LA ACTUACIÓN) 

vulnerabilidad del pais debidamente prevenidas 0 .. ---·-•-·' -
'--~~~~~~~~--'~~~~~-'-~~~-'-~~~--'~---i"'=r<>-t-711-'~'-"'-""""'<>="""-~~~~~~~'--~~~~~~~--11nbtm-.°rtljlnd PRENSA 



MATRIZ DE OBJETIVOS E INDICADORES - DIRECCIÓN DE PRENSA (Versión 30 julio 2014) 

EJE ESTRATÉGICO 
OBJETIVO META DE 

INDICADOR PRELIMINAR DE INDICADOR PRELIMINAR DE 
u 

ESPECÍFICO OBJETIVO ESPECÍFICO 
EFECTO CAUSA 

OBJETIVO ESTRATÉGICO (INDICADOR DE RESULTADO) (INDUCTOR DE LA ACTUACIÓN) 

Coordinar de manera efectiva 
Crisis por motivos de una 

el trabajo de las Unidades de 
Comunicaciones de todas las 

O Crisis por motivos de una descoordinación en materia de 

Instituciones del Ejeculivo en 
descoordinación en materia de información noticiosa, publicilaria y 

materia de información 
información noticiosa, educativa, de acuerdo con Registro de 

noticiosa, publicitaria y 
publicilaria y educativa Crisis administrado por la 

educativa 
Subsecretaría 

Se mejora la capacidad 
instalada de producción de l11 f01m S l11w11SU 1 , 1 r l1Co.ÍÓll 
contenidos de las diferentes 
ofidnas de comunicación 

poii >Cli 1 i! y Sii<; i 111 o .1 'ºJ 
r.1 l s d co 1 un' ,¡ ll 

1 

1 (,? 
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MATRIZ DE OBJETIVOS E INDICADORES - DIRECCIÓN DE MEDIOS (Versión 30 ju lio 2014) 

EJE ESTRATÉGICO 
OBJETIVO METADE 

INDICADOR PRELIMINAR DE INDICADOR PRELIMINAR DE 
u 

ESPECÍFICO OBJETIVO ESPECÍFICO EFECTO CAUSA 
OBJETIVO ESTRATÉGICO (INDICADOR DE RESULTADO) (INDUCTOR DE LA ACTUACIÓN) 

Consolidar y fortalecer el 
sistema de Medios Públicos, 111.odernizar y profesionalizar 
como una alternativa mediática TELEVISION DE EL En diciembre del 2015, TVES 

Medición de cobertura a nivel nacional 
que contribuya a la SALVADOR (1VES) para ampliará su cobertura al 75% 

realizada anualmente por equipo 
democratización de las mejorar su calidad y aumentar del territorio nacional. Y a 
comunicaciones, con capacidad sus niveles de audiencia e diciembre de 2016 al 100% técnico de la SIGET 

de incidencia politica que incidencia politica 
facilite la gobernabilidad 

En enero de 2018, TVES TVES cuenta con equipos de 
estará listo para realizar al transmisión y producción digitales 
100% su producción y (transmisores, foros, cámaras, islas de 
transmisión en formato digital edición, unidad móvil, microondas) 

En el 2016, el 60% de la 
programación será producción 
propia y un 10% en 
coproducción con televisaras 
públicas y productores 
independientes, que promueva 

La carta de programación contiene el 
los derechos humanos, la 
memoria histórica, la cultura de 

60% de programas propios y un 10% 

paz, la equidad de género, la 
de programas coproducidos 

participación ciudadana, la 
transparencia, salvadoreños en 
el exterior, la identidad cultural, 
la protección y preservación del 
medio ambiente, entre otros 

A mayo de 2019, TVES 
aumentará al 100% su nivel de 
audiencia con respecto a la 

Estudios de audiencia y consumo de 
identificada mediante un 
estudio en 2014 

medios realizados anualmente en 

l111Y OtJ 1 0 1ff1, _I 
territorio salvadoreño 

NIH.1'=1w DE l.i\ 1 irlF11 
,,\,iE 
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MATRIZ DE OBJETIVOS E INDICADORES. DIRECCIÓN DE MEDIOS (Versión 30 julio 201 4) 

EJE ESTRATÉGICO 
OBJETIVO META DE INDICADOR PRELIMINAR DE INDICADOR PRELIMINAR DE 

u 
ESPECÍFICO OBJETIVO ESPECÍFICO EFECTO CAUSA 

OBJETIVO ESTRATÉGICO (INDICADOR DE RESULTADO) (INDUCTOR DE LA ACTUACIÓN) 

Anualmente las venias se 
incrementarán en un 25% con 

1 el ' ,¡(, 
respecto al año anterior, 

o , Registro de 1 . 11 ' ) 1 l " 1 1 

I);, i 111o11 e de "JO Jt1 e' .. facturación 

1 1 

Moderni2ar y profesionalizar a 
RADIO NACIONAL DE EL 

En diciembre de 2014, la radio Medición de cobertura a nivel nacional SALVADOR para mejorar su 
logrará el 100% de cobertura realizada por equipo técnico de la calidad y aumentar sus niveles 

de audiencia e incidencia 
geográfica radioeléctrica radio y de la SIGET 

politica 

Durante el quinquenio la radio 
se mantendrá entre las 
primeras 10 estaciones en el [l OS lll! lcl n '' o 1 or r: I 
ranking nacional y entre las fa e io ( =stu iJS el .. 11 i JI i ) 
primeras 3 emisoras a nivel 
informatjun 

Durante el quinquenio la radio 
t ios d 11d"e11ci. y COll Sllll 

1 11 "dios ,., li do .. 11111111.11 ni incrementará al menos un 10% 
de audiencia cada año 

1 ii ( 1 1( ¡11 ' · I 1 

~fes da faslwasiéB 

Anualmenle las ventas se 
incrementarán en un 25% con Valor de ventas alcanzadas en el afio 
respecto al año anterior, de acuerdo con Registro de 
1 1 i l 1 ¡ 1 ti l "< In¡ 1 . facturación 
l)ir,;ie111luo cl'J 201 4 el .. Paffilla-08-f}i:egramaciOO 
lo 1 i 

A junio 2015, la radio 
La carta de programación contiene desarrollará y pondrá al aire, al 

menos seis nuevos programas seis nuevos programas de opinión 

ele opinión püblica y músico- püblica y músico-culturales, dos radio 
novelas y diez cuentos culturales. A enero de 2016, 
ba radio cuSAta-oo~i~e-dos radio novelas y diez 
!fAASffiisié~YGGiéA-(Ji§ilales cuentos 
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EJE ESTRATEGICO 
u 

OBJETIVO ESTRA TEGICO 

MATRIZ DE OBJETIVOS E INDICADORES - DIRECCIÓN DE MEDIOS (Versión 30 julio 2014) 

OBJETIVO 
ESPECÍFICO 

META DE 
OBJETIVO ESPECÍFICO 

Durante 2015 la agencia 
producirá un promedio de 15 
noticias diarias sobre diferentes 
hechos relacionados con la 
actividad del Estado y los 

C d 11 1 
salvadoreños en el exterior, en 

rear y esarro ar a 
1 
, b' . . 

1 
.. 

AGENCIA DE PRENSA DE EL e a~11 ito econo1111co, P? 1t1co, 

INDICADOR PRELIMINAR DE 
EFECTO 

(INDICADOR DE RESULTADO) 

Notas de la agencia publicadas en 
medios nacionales e internacionales 

1 111 
c·¡.;i t 1 1l r. 1 l l' 111: 111 SALVADOR para incidir en la soe1~I, cultural y deport1v~ . A 

1 f 
.. 

1
. partJr de 2016, aumentara a 20 • 

agenc a mee 1a ica . . . 
producciones dianas en 

,)J/ .1'1 fJ0!1 ,JlllÓi! 
h Í , • ~ H ' 1 ' !) 1 

formatos periodísticos como 
noticias, entrevistas, reportajes, 
además de un boletin de radio 
y un boletin de televisión 
diariamente 
A mayo de 2015, la agencia 
será un referente informativo 

l,11111 t' O! 1 1 

para un promedio de 10 medios , 1 /, I rn, ~; 1 ' 11 s. 
de comunicación nacionales e , , ' ' > , ., 1 ? 
internacionales. A partir de Estudios de audiencia. Impacto en 
2016 sus servicios serán redes sociales 
retomados por al menos 25 
medios 

Al 2019, más del 50% del 
gremio periodístico del país 
conocerá y se expresará de 
fonna positiva de la agencia 

Crear y desarrollar RADIO EL En diciembre de 2015, la radio 

MeGición de oobeFIHra-a-Hivel-Hasiooal­
re~~ef-8~éSAioo4a-ia­

radi9-y-ds-ja..g!G€+ 
-, 1) ) IJ .-. {1 Ull\ll l 

t:1l ·S11 Oll!Cd 

SALVADOR INTERNACIONAL tendrá 25,000 radioescuchas Diferentes mediciones y estadisticas 
para incidir en la comunidad de en linea y un crecimiento de, al de proveedores de streaming 
salvadoreiios en el exterior menos, 10,000 por año 

Page 3of 4 

INDICADOR PRELIMINAR DE 
CAUSA 

(INDUCTOR DE LA ACTUACIÓN) 
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EJE ESTRATÉGICO 
u 

OBJETIVO ESTRATÉGICO 

MATRIZ DE OBJETIVOS E INDICADORES - DIRECCIÓN DE MEDIOS (Versión 30 julio 2014) 

OBJETIVO 
ESPECÍFICO 

Consolidar el funcionamiento 
del SISTEMA DE MEDIOS 
PÚBLICOS para incidir en el 
fortalecimiento de la 
democracia en El Salvador 

META DE 
OBJETIVO ESPECÍFICO 

A junio de 2015, la 
programación de la radio 
tendrá, al menos, un noticiero 
diario con información de 

INDICADOR PRELIMINAR DE 
EFECTO 

(INDICADOR DE RESULTADO) 

interés para la comunidad 
salvadoreiia en el exterior. Y a 1 
junio de 2016 el noticiero tendrá 
tres emisiones diarias , 
fortalecidos con una red de diez 
corresponsales en el exterior 

, 11 ro r r l i >r 

< co1r !JI 11 1 

A junio de 2015 la radio tendrá 
cinco programas en las áreas 
de: deporte, cultura y civico­
electoral, con participación de 
salvadoreños y salvadoreñas 
en el exterior 

A junio de 2016 la radio 
retransmitirá al menos dos 
programas realizados por la 
diáspora 

A diciembre de 2014, se 
contará con un sistema 
nacional de medios públicos 
con su estructura orgánica, 
marco regulatorio y 
financiamiento 

1'', 11<'PH>,11< ion 

P'I 11 pror 1 r11 e.ion 

Ma1füakla organización y 
fHooiooamie~ig8!-lGia 

l I ) 1 1- [ 1 

INDICl\DUrt ~A!'; CON 1urmrn1 E 
CO \0 lit íltC" TO .J -Cll 1 IVO 
11( 1~ EJEf. PLO 

Ajuniode20151os medios que 1111 r111esd.: 
conforman el sistema de C 1h rl111 as coi junt s 
medios públicos operarán de 
forma coordinada y bajo una 
línea editorial común 

A junio de 2016 el sistema de 
medios p(1blicos gozará de 
credibilidad a nivel nacional e 
internacional y será un 
referente de infom1ación y 

11 1s111i. iones si11H1ltcn s poi los 
rn 11ios <IJ sist 11 

1 i i s comp., i l 

Jond o e e , 11tli 1ci ',' st11 'ios cl.:J 
i111pt1clo. 
~ ·~rles e 111cnilo1 o <i" 111 c'ios 
1 ior rl se inl rn, clo11, 1 s 

INDICADOR PRELIMINAR DE 
CAUSA 

(INDUCTOR DE LA ACTUACIÓN) 

entretenimiento ~ A _, A 
L__ _ _ ____ _ _ --L----------'--------l"OQ~s.4.QJ-.<'IL------------__JL_ _____ __ --1•M·•a1-••fi;·•· -~~Glbj lnd MEDIOS 



MATRIZ DE OBJETIVOS E INDICADORES - DIRECCIÓN DE RELACIONES PÚBLICAS, EVENTOS Y PROTOCOLO (Versión 30 julio 2014FECHA) 

EJE ESTRATÉGICO 
u 

OBJETIVO ESTRATÉGICO 

Gestionar el proceso de 
comunicación directa del 
GobieJno de la República y 
especialmente el de la 
Presidencia de la Repüblica a 
fin de impulsar y apoyar el Plan 
de Gobierno y la 
Gobernabilidad Democrática 
del pais 

OBJETIVO 
ESPECÍFICO 

METADE 
OBJETIVO ESPECÍFICO 

INDICADOR PRELIMINAR DE 
EFECTO 

(INDICADOR DE RESULTADO) 

G t
. 

1 
. . . t' Redefinido el formato de los 

aran izar a proyecc1on op 1ma . 
d 1 

. d 
1 
p 'd t eventos, trascendiendo de Nuevo formato producido, aprobado y 

utilizado a parlir del 1 de Junio de 
2016 

e a imagen e res1 en e y . 
d 1 G b' t t d 1 actos protocolanos, para 
e ª ine e en ° os os convertirse en escenarios 

eventos que se realicen comunicativos de impacto 

ut: "v 11uvv" 1 o¡.11uu:; ut: 

opinión que midan el nivel de 
excelencia percibido con el desarrollo 
del evento 

Organizar y ejecutar, con 100% de eventos organizados y 
excelencia y de manera eficaz y ejecutados según calendario y 
eficiente, todos los eventos y programación de la Presidencia de la 
actividades públicas y privadas República 
del Señor Presidente de la 
República Costos reales de ejecución del evento 

acordes con el presupuesto 
previamente aprobado por el 
Subsecretario y/o el Secretario segün 
Registro de Costos administrado por 

Organizar y ejecutar, con 

1 .... C11h--n- -•--t" 

Resultados de sondeos rápidos de 
opinión que midan el nivel de 
excelencia percibido con el desa1rollo 
del evento 

excelencia y de manera eficaz y 100% de eventos organizados y 
eficiente, todos los eventos y ejecutados segün calendario y 
actividades püblicas requeridos programación de la Presidencia de la 
por otras Instituciones del Repüblica 
Gabinete, cuya solicitud ha sido 
previamente aprobada por la Costos reales de ejecución del evento 
Presidenc'a de la Repüblica acordes con el presupuesto 

previamente aprobado por el 
Subsecretario y/o el Secretario segün 
Registro de Costos administrado por 

INDICADOR PRELIMINAR DE 
CAUSA 

(INDUCTOR DE LA ACTUACIÓN) 

'-------------'-- ---------'------ -P'--'a"-"m!.=.e...:.1-=o-=-f 2=1::1'"""S"'u""bs,.,e""cr,,,,.e""r,a,,,_.rí,,_a _ ___ _ _ _,_ ____ _____ --'M.:..::a:o.::lnz=1· Objlnd RRPP 



MATRIZ DE OBJETIVOS E INDICADORES - DIRECCIÓN DE RELACIONES PÚBLICAS, EVENTOS Y PROTOCOLO (Versión 30 julio 2014FECHA) 

EJE ESTRATÉGICO 
OBJETIVO META DE 

INDICADOR PRELIMINAR DE INDICADOR PRELIMINAR DE 
u 

ESPECÍFICO OBJETIVO ESPECIFICO 
EFECTO CAUSA 

OBJETIVO ESTRATÉGICO (INDICADOR DE RESULTADO) (INDUCTOR DE LA ACTUACIÓN) 

Emilir y dar seguimientos a los 
lineamientos en materia de O Crisis por motivos de una 
Comunicación Directa: descoordinación en materia de 
Relaciones Públicas, protocolo Comunicación Directa de acuerdo con 
y organización de eventos, en Registro de Crisis administrado por la 
las dependencias del Órgano Subsecretaria 
Ejecutivo 
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MATRIZ DE OBJETIVOS E INDICADORES. DIRECCIÓN DE COMUNICACIÓN DIGITAL (Versión 30 julio 2014) 

EJE ESTRATÉGICO 
u 

OBJETIVO ESTRATÉGICO 

Gestionar el proceso de 
comunicación digital del 
Gobierno de la República y 
especialmente el de la 
Presidencia de la Repüblica a 
fin de impulsar y apoyar el Plan 
de Gobierno y la 
Gobernabilidad Democrática 
del oaís 

OBJETIVO 
ESPECÍFICO 

Crear y establecer el proceso 
de comunicación digital del 
Gobierno a fin de refo¡-zar su 
mensaje institucional y la 
implementación del Plan de 
Gobierno 

Generar lineas de trabajo y de 
cooperación con instancias de 
gobierno y ciudadanas para 
implementar la Estrategia de 
Comunicación Digital del 
Gobierno 

Crear espacios de interacción 
con la ciudadanía para 
contribuir a la democratización 
de las comunicaciones 

META DE 
OBJETIVO ESPECÍFICO 

Estrategia de Comunicación 

INDICADOR PRELIMINAR DE 
EFECTO 

(INDICADOR DE RESULTADO) 

Digital del Gobierno, diseliada y Nota de aprobación de la Presidencia 
aprobada por la Presidencia a de la Repüblica 
más tardar en 

1 fm¡ 1 11 1 ¿ G 11 J 1 
h l [JI S' IO[Jlc 

1 'ci ,111Jr 1 At'O, lo 
i nhr O, ,, 

n·c· ,11 • At'O y o 1 

ll"ci n >r • /\' Os e itn pi. 
dü i111pl 111 11 tncion 
1 111 ti 1 do y e 1 oh J 

Red Gubernamental de 
Comunicación Digital y Red 
Ciudadana de Comunicación 
Digital funcionando a partir de 

.) "1() 

ll SAR 01 l1\IZ 

Medición de avance de 
implementación de estrategia segiln 
Registro administrado por la 
Subsecretaria 

Minutas de reuniones, al menos 
trimestrales, que muestran el 
funcionamiento de la Red 
Gubernamental de Comunicación 
Digital 

Minutas de reuniones, al menos 
semestrales, que muestran el 
funcionamiento de la Red Ciudadana 
de Comunicación Digital 

OES/'.Hl\OI LA : 

INDICADOR PRELIMINAR DE 
CAUSA 

(INDUCTOR DE LA ACTUACIÓN) 

¿/1.11 ne 11 m lcri el 
r.011111 11c, ion si 1co1, or. clo. a 
1 oh ic, de Courn 1ic· cio11 s d 1 
<'obi 110? 
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MATRIZ DE OBJETIVOS E INDICADORES - DIRECCIÓN¿? (Versión 30 julio 20'14) 

EJE ESTRATÉGICO 
OBJETIVO META DE 

INDICADOR PRELIMINAR DE INDICADOR PRELIMINAR DE 
u 

ESPECÍFICO OBJETIVO ESPECÍFICO 
EFECTO CAUSA 

OBJETIVO ESTRATÉGICO (INDICADOR DE RESULTADO) (INDUCTOR DE LA ACTUACIÓN) 

Diseñar e implementar una 
Durante el quinquenio se 

Gestionar el proceso de producirán 60 programas 
comunicación con la diáspora 

política de comunicación para 
audiovisuales sobre distintas 

la Diáspora, garantizando la Reporte de programas realizados y 
salvadoreña a fin de converlirla 

coordinación entre las distintas 
temáticas que promueven una 

distribuidos. 
en parte integral e indisoluble 

Instituciones del Estado 
imagen positiva de El Salvador 

del desarrollo del país 
involucradas en dicha polilica 

en el exterior, distribuidos a 
través de la red consular. 

Formular y ejecutar políticas de 
comunicación con la comunidad A diciembre de 2015, un 20% 
salvadoreña en el exterior, a fin 
de mantenerles debidamente Crear y establecer el proceso 

de la diáspora conocerá sobre 
Reportes de la red consular. Registros 

informados sobre el acontecer de comunicación del Gobierno 
los programas de gobierno y el 

de audiencia de Radio El Salvador 
nacional, a fin de que participen con la diáspora salvadoreña 

acontecer nacional. A mayo de 
Internacional. 

2019, este porcentaje se habrá 
en el desarrollo politico, incrementado a un 40%. 
económico, social y cultural del 
pais. 
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