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Fundamento constitucional de la
proteccion de la Pl

Art. 2 Cn. > Derecho a la propiedad
Se reconoce asimismo la propiedad

Art. 103 Cn. > intelectual y artistica, por el tiempo y en la
forma determinados por la ley.

Art. 116 Cn. S.e . podra otorgar prlwleglos. por tiempo
limitado a los descubridores e inventores, y a

los  perfeccionadores de los procesos
productivos.




Definicion Signo Distintivo.

expresion o
denominacion

Derechos de exclusiva
(monopolios legales)

Signo
Distintivo

Empresario: identificar
y distinguir productos o

servicios

Consumidor: origen
empresarial, un
establecimiento
mercantil o una

determinada calidad o
caracteristica vinculada
a un origen geografico.




SIGNOS DISTINTIVOS - CARACTERISTICAS

Bienes inmateriales

Pueden ser usados y reproducidos de forma
simultanea e indefinida.

El derecho sobre los bienes inmateriales se da
a partir de su registro.




Definicion Signo Distintivo.
Art. 2 Ley de Marcas y Otros Signos Distintivos

signo distintivo: cualquier signo que constituya una
* Marca

Expresion o Senal de Publicidad Comercial
Nombre Comercial

Emblema

Indicacion Geografica

Denominacion de Origen







El empresario quiere diferenciarse
y diferenciar sus productos.
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El consumidor busca una
herramienta que le ayude a tomar
decisiones de compra.




Muy importante:

EL

EMPRESARIO
QUIERE
DIFERENCIARSE

EL
CONSUMIDOR
QUIERE ELEGIR

SE FAVORECE

LA
COMPETENCIA




Concepto de Marca

En la doctrina de derecho marcario, son abundantes las definiciones sobre el concepto de marca, sin embargo a pesar la
gran cantidad de definiciones todas coinciden en incluir que la principal funcidon y caracteristica es su funcion distintiva

o diferenciadora.
* Jorge Otamendi: “Es el signo que distingue un producto o servicio de

otro”.

 Bertone y Cabanellas: La marca es un signo protegido en virtud de su
inscripcion en el registro, que una empresa utiliza para distinguir
determinadas mercaderias fabricadas o vendidas por ella o
determinadas prestaciones de servicios de similares mercaderias o

prestaciones de servicios de otra empresa”. Otamendi, Jorge. Derecho de Marcas.

Editorial Lexis Nexis. Bertone y Cabanellas. Derecho de Marcas: marcas, designaciones y nombres

comerciales. Editorial Heliasta. Tomo Il.




Ley de Marcas y Otros Signos
Distintivos

Art. 2.-

Marca: cualquier signo o combinacion de signos que permita distinguir los bienes o servicios de una
persona de los de otra, por considerarse éstos suficientemente distintivos o susceptibles de
identificar los bienes o servicios a los que se apliquen frente a los de su misma especie o clase




Concepto de Marca

CONCLUSION

Signos que utilizan los empresarios para identificar
y diferenciar sus productos o servicios en el

mercado.
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Clasificacion de las Marcas

Tradicionalmente, para que un signo distintivo fuera susceptible de proteccion a través de
una marca, aparte de cumplir con el requisito de, ser lo suficientemente distintivo, tenia que
ser visualmente perceptible. A partir de esa conditio sine qua non, las marcas podian

clasificarse en: denominativa, figurativa y mixta (denominativa + figurativa).

Sin embargo, en los ultimos afios se han creado distintos signos considerados novedosos, que
permiten atraer la atencion de los consumidores, y es bajo esa premisa que, ahora la doctrina

clasifica a las marcas como: marcas tradicionales y marcas no tradicionales.




Por los elementos que la constituyes
(Marcas Tradicionales)

Marcas denominativas.

Las marcas denominativas son aquellas constituidas por palabras pronunciables con o sin significado.
También se consideran como marcas denominativas: las que tienen un contenido conceptual (una o varias
palabras existentes en el diccionario), puede ser marcas de fantasia (palabras puramente arbitrarias), y
pueden ser neologismos (palabras inventadas pero que sugieren las caracteristicas del producto o servicio)
los nimeros, los digitos o las combinaciones de digito y otros caracteres (ej. @, S, etc.), que no posean una
grafia especial o disefio, incluyendo aquellos signos ortograficos o de puntuacion que auxilien a su correcta

lectura.

Kleenex UHU M Disney




Por los elementos que la constituyes
(Marcas Tradicionales)

Marcas Figurativas.

Las marcas figurativas, son aquellas en las cuales el objeto de proteccidn recae
sobre una determinada figura, logo, disefio, holograma o combinacién de
colores, totalmente desprovisto de elementos denominativos y estan dirigidas

en primer término a causar un impacto visual.




Por los elementos que la constituyes
(Marcas Tradicionales)

Marcas Mixtas

Siendo definidos los conceptos de las marcas denominativas y figurativas, la definicion de marca
mixta surge por generacion espontanea, asi tenemos que las marcas mixtas son aquellas marcas
integradas por elementos figurativos y denominativos. Las marcas constituidas por elementos
denominativos escritos en una grafia especial se consideran como marcas mixtas, sin embargo en

algunos paises se considera como una marca denominativa con grafia especial.




Marca

Figurativa

Clasificacion de las marcas

Derecho Marcario vs Diseno Grafico

ISOTIPO

I:> Parte simbolica de la
@ marca. La marca es
\ reconocida sin el

texto.
Marca

ym

ISOLOGO

El texto y el icono se

encuentra agrupados.
No funcionan uno sin

el otro.

STARBUCKS

IMAGOTIPO

Combinacion de
imagen y texto. Estos
pueden funcionar por
separado.

LOGOTIPO

Es cuando se

GO g|e identifica por el texto.

Logo = Palabra.

ﬁ Marca

Denominativa

Marca Mixta




Por su objeto de proteccion

Por su objeto de proteccion.

Atendiendo a su objeto de proteccion las marcas se clasifican en: de producto y de servicios.
Las marcas de productos se refieren a productos concretos, identificados por el distintivo. Las
marcas de servicios son aquellas que acompaian un servicio prestado por una persona o
empresa. Esta categorizacion de marcas corresponde a la establecida en la Clasificacion
Internacional de Productos y Servicios (Arreglo de Niza) Art. 85 LMOSD

34 clases productos 11 clases de servicios




Por el tipo de titular u origen empresarial

Marca Individual: Cualquier signo o
combinacion de signos que permita
distinguir los bienes o servicios de una
persona de los de otra, por considerarse
éstos suficientemente distintivos o
susceptibles de identificar los bienes o
servicios a los que se aplican frente a los
de su misma especie o clase

Marca Colectiva: Una marca cuyo titular
es una persona juridica que agrupa a
personas autorizadas por el titular a

usar la marca con base en un
reglamento

Marca de Certificacion: Una marca que
se aplica a productos o servicios cuya
calidad y otras caracteristicas han sido
controladas y certificadas por el titular
de la marca




Por la extension del ambito de
proteccion

Marca tradicional - signo que necesita ser registrado para su proteccion (principio
de territorialidad)

signo distintivo notoriamente conocido: un signo distintivo conocido
por el sector idoneo del publico o en los circulos empresariales afines al
mismo, como perteneciente a un tercero, que ha adquirido dicha calidad
por su uso en el pais o como consecuencia de la promocion del mismo
(Art. 2 LMOSD)

Marca Notoria -

Marca Famosa - signo distintivo famoso: aquel signo distintivo que es conocido por el
publico en general, en el pais o fuera de el (Art. 2 LMOSD)




Por la capacidad o caracter distintivo

Marcas caprichosas o de fantasia: constituida por palabras inventadas

Marcas arbitrarias: palabras que existen en cualquier lengua y que no tienen ninguna relacion con el producto
0 servicio |

Marcas sugestivas: signos que evocan indirectamente el producto o servicio. Generalmente son consideradas
“marcas debiles” S aF ‘

ORMULA WITH PHENYLEPHRINE




Por el medio de percepcion
(Marcas No Tradicionales)

Con el advenimiento de las nuevas tecnologias, de nuevos métodos publicitarios que buscan de diferentes
maneras que los consumidores identifiquen los productos o servicios. Ante tal fendmeno, el derecho
marcario ha tenido que evolucionar para proteger y conceder un mayor alcance en la proteccion de las
marcas y otros signos distintivos. En nuestro pais y a nivel subregional (Centroamérica y la Republica
Dominicana), podemos decir que la proteccidon de este tipo signos tiene su génesis, a partir de la ratificacion

de DR-CAFTA, (el Art. 15. 2).




Marca Tridimensionales

Las marcas tridimensionales son signos que consisten en la forma corporal del producto, o
la de los envases o envolturas en los que éste es empacado. Lo que se busca con la
proteccion de este tipo de signos es que un producto determinado pueda hacerse
distintivo en el mercado al adoptar una forma totalmente novedosa y diferente a la que
habitualmente tienen los productos de la misma categoria, o sus empaques. El resultado
final que se espera obtener es que los consumidores asocien la forma con el origen
empresarial del producto




Marcas Tridimensionales

NUGGETS




Hologramas o
Marcas en Movimiento

* No se encuentra reconocida por nuestra legislacion

e Los hologramas son imagenes tratadas o modificadas hasta lograr que sean
percibidas por el ojo humano como tridimensionales, pudiendo ser observadas
en diferentes planos, a pesar de encontrarse en un soporte bidimensional, como

es el caso del papel.




Marcas Sonoras

Se entiende como marca sonora, aquel signo perceptible por el oido humano
gue cumple con la funcion de distinguir e identificar un producto o servicio a
través de la difusion por algun medio idoneo

Consiste en el sonido de un aguila, especificamente
su particular chillido.

%
]mperia[ __________________________________________________________________________________




Marcas Sonoras

Sonidos

Level (dB)

Frequency (Hz)




Marca Sonora




Marcas Olfativas

Se entiende por marca olfativa, al sigho compuesto por olores, aromas o fragancias que,
siendo ajenas a la naturaleza de un producto, se le afiaden con el propdsito de hacerlo
distintivo en el mercado. El objetivo de la proteccion de este tipo de marcas, es que los
consumidores asocien el olor con el origen empresarial del producto. La complejidad para
obtener la proteccion de este tipo de signo, radica en cuanto a la distintividad inherente que
puedan tener los olores por si solos y la asociacion que puedan hacer los consumidores
respecto de los productos. Sin embargo, segun la doctrina y la jurisprudencia el problema es
mas complejo al momento de querer representar graficamente los olores.




NACIMIENTO, DURACIONY EXTINCION
DEL DERECHO

Vigencia y excepcion, acciones administrativas y judiciales




Nacimiento, duracion y extincion del
derecho

Nacimiento: El Art. 5 de la LMOSD establece que la propiedad de las marcas y el derecho a su
uso exclusivo se adquiere mediante su registro de conformidad con esta Ley.

’

Nombre Comercial y Emblema

Marcas notorias y famosas




Nacimiento, duracion y extincion del
derecho

Marcas

. o, & 10 aN0s .,
Fecha de inscripcion 25/10/2017 .228N9> ) Vigencia: 25/10/2027 | > Renovacion

Nombre Comercial - Emblema
duracion indefinida, extinguiéndose con la empresa o el

Fecha de inscripcion 25/10/2017 | ) establecimiento que emplea el nombre comercial.

Expresion o senal de publicidad comercial . - . . :
indefinido, pero su existencia depende, segun el caso, de la

marca o nombre comercial a que haga referencia.

Fecha de inscripcion 25/10/2017 |

Indicacion Geografica - Denominacion de Origen , _ _ _
> indefinida y estara determinada por la subsistencia de

las condiciones que la motivaron

Fecha de inscripcion 25/10/2017 |




Nacimiento, duracion y extincion del

derecho

Falta de renovacion Cancelacion por falta de uso

Renuncia del titular Contravencion de alguna de las
prohibiciones previstas en los articulos 8
y 9 LMOSD

Cuando se haya solicitado de mala fe.




OTROS SIGNOS
DISTINTIVOS

Nombre Comercial, Emblema, Expresion o Senal de Publicidad Comercial,
Indicacion Geografica, Denominacion de Origen.

®®®




Nombre Comercial

Doctrina: signo distintivo bajo el cual un comerciante utiliza para vincularse con su clientela, para
distinguirse a si mismo en sus negocios o para distinguir su establecimiento comercial

Convenio Centroamericano para la Proteccion de la Propiedad Industrial en el Art. 48 definia
el Nombre Comercial como el nombre propio o de fantasia, la razon social o denominacion
con el cual se identifica una empresa o establecimiento

Ley de Marcas y Otros Signos Distintivos: un signo denominativo o mixto con el cual se identificay
distingue a una empresa o a sus establecimientos




Nombre Comercial

Signo distintivo que hace posible diferenciar la actividad empresarial de un comerciante en el mercado.
Las siguientes caracteristicas precisan el concepto de nombre comercial:

o El objetivo del nombre comercial es diferenciar la actividad empresarial de un comerciante
determinado.

e Un comerciante puede utilizar mas de un nombre comercial, es decir, identificar sus diferentes
actividades empresariales con diversos nombres comerciales.

e El nombre comercial es independiente de la razon social de la persona juridica, pudiendo
coincidir con ella; es decir, un comerciante puede tener una razon social y un nombre comercial
idéntico a ésta, o tener una razon social y uno o muchos nombres comerciales diferentes de ella.

e El nombre comercial puede ser multiple, mientras que la razon o denominacion social es
Unica; es decir, un comerciante puede tener muchos nombres comerciales, pero sélo una razon
social.

e Larazon social da cuenta de la naturaleza y la existencia del comerciante en virtud a la inscripcion
en los diferentes libros o registros mercantiles, mientras que el nombre comercial, se adquiere
CON Su primer uso.




Emblema

Emblema: un signo figurativo, simbolico o alegodrico que identifica y distingue a una empresa o a sus
establecimientos

Proteccion del Emblema
Art. 63.- La proteccion y el registro de los emblemas se regiran por las disposiciones relativas al
nombre comercial.




Expresion o senal de
publicidad comercial.

Art. 2.-.

Toda palabra, leyenda, anuncio, lema, frase, oracion, combinacion de palabras, diseno,
grabado o cualquier otro medio similar, siempre que sea original y caracteristico, que se

emplee con el fin de atraer la atencion de los consumidores o usuarios sobre uno o varios
productos, servicios, empresas o establecimientos

'I
q".‘ ."r

ELSALVADOR

<Grande como su gente >

Expresion o sefal de publicidad comercial

Inscrita al No. 00003 del Libro No. 00306
Vigente hasta el 18/05/2027




Expresion o senal de
publicidad comercial.

* La Expresion o senal de publicidad comercial necesariamente debera acompanar a una marca o
nombre, de esta manera, en la solicitud de registro, se debera especificar la marca o nombre
comercial solicitado o registrado con la cual se usara el lema comercial.

* Anade a la marca para completar su fuerza distintiva y para procurar la publicidad comercial del
producto o servicio que constituya su objeto.

* Sigue la suerte de la marca o nombre comercial asociado. Lo anterior, quiere decir que la vigencia del
lema depende de la marca asociada.




Indicacion Geografica y Denominacion

de Origen

INDICACION GEOGRAFICA: Todo nombre
geografico, designacion, imagen o signo que
designa o evoca un bien originario de un pais
especifico, un grupo de paises, una region,
una localidad o un lugar determinado,
cuando una calidad especifica, reputacion u
otra caracteristica del bien es esencialmente
atribuible a su origen geografico

DENOMINACION DE ORIGEN: Una indicacion
geografica constituida por la denominacion de un
pais, de una region o de un lugar determinado,
usada para designar un producto originario de ellos,
cuyas cualidades o caracteristicas se deben
exclusiva o esencialmente al medio geografico en
el cual se produce, incluidos los factores naturales
y los factores humanos; también se considerara
como denominacion de origen la constituida por
una denominacidn que, sin ser la de un pais, una
region o un lugar determinado, se refiere a un area
geografica determinada cuando es usada en
relacion con productos originarios de tal area




Ambito de Proteccion

1G/DO

P| Proteccion legislativa Mediante leyes
ano o administrativa nacionales, decretos
nacional
Registro o Inscripcion Sistema nacional de
Inscripcion
Plano : :
. . - Sistema nacional de
t I
internaciona Reg|stro mscrincidn
Negociacion Tratados

Internacionales




;Que es una marca colectiva?

« Una marca cuyo titular es una persona juridica que agrupa a personas autorizadas
por el titular a usar la marca con base a un reglamento.

Art. 2 LMOSD

« En otras palabras, es una marca que indica que el producto o servicio ha sido
fabricado o suministrado por los miembros de una asociacion.




;Quién puede ser el titular de una
marca colectiva?

Los sindicatos, cooperativas, fundaciones vy
asociaciones gremiales




Marcas de Ce

rtificacion

Las marcas de certificacion o de garantia, es una marca por medio de la que se certifica por un
tercero -titular de la marca ajeno al empresario- que determinados productos o servicios cumplen los
estandares de calidad fijados en el reglamento de uso de dicha marca. Las marcas de certificacion
presentan la particularidad que, Unicamente podran ser titulares de este tipo de signos distintivos las
empresas o instituciones nacionales o extranjeras, de derecho publico o privado, o un organismo

estatal, regional o internacional

icontec =

C

150 9001

internacional
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