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GQUIEN ES QUIEN?

En los precios de pollos, pavos, chompipollos, uvas y manzanas
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¢QUIEN ES QUIEN EN LOS PRECIOS DE POLLOS, PAVOS, Y CHOI\/IPIPOLLOS’?

La Defensoria del Consumidor, te informa los resultados del Quién es Quién en los precios de pollos, pavos, chompipollos; en presentacién de 1 libra que presentan los precios més bajos por marca y cadena de supermercado
del Area Metropolitana de San Salvador (AMMS), Occidente (Santa Ana) y Oriente (San Miguel).

Producto Marca Cothenldo
eto

Chompipollo | Sello de Oro ” ﬂ $1 93 w ” ﬁ gg’} $1.93 $“1!_,,91 $1.93 WI NOIFAN
Butter Ball % O 25 25 25 B O R 25 20 25 R SEREEEEGN
Geraline ﬁ ﬁ w ﬁ “ ” ﬁ w ﬁ w ﬁ no se incluyen precios de oferta.
Pavo | Honey Suckle $240 235 $2.35 $199 5240 5235 Qg s2.45 @ SRR SRR
River Side ” ﬁ ” w ” |” ﬁ ” % ” ”
e ® & & uu & & O ¥ s ¥ iy
Gran Duke $185 S175 §175 175 185 @) §175 SL75 175 $185 SIS
Pollo Indio $145 $1.45 $145 $1.39 $145 $145 $1.45 $1.45 $1.65 $1.45 $165 ”°‘“S'°°"“’fe
Pollo Rico Pollo 5164 @ 8145 @ s145 @ 5130 160 @ @ @ s145 e e
Sello de Oro ﬁ ﬁ ﬁ $1.39 “ ﬁ ﬁ ﬁ $1.71 $1.91 $1.71 “ porr;:::icuactoy
DD Despensade DonJuan - W-Walmart - MD:MaxiDespensa - SS:SiperSelectos - DF: Despensa Familiar

‘ _ SABIAS QUE >

| , N O
b ol Segin los datos de la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de Hogares CU|de SU economia u |0 de SuU FomI|I0, COt|Ce u ‘
\ (2005-2006), la carne de ave es un producto ampliamente consumido por
AHORRE DINERO en sus compras.

las familias salvadorenas, presentando las siguientes cifras:

- Hogares que la consumen: 915,702 (66.63%)

- Gasto promedio mensual/hogar: $13.35

- La carne de ave representa el 8.0% del gasto total en alimentos
realizado por las familias.
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9 , QUIEN ES QUIEN EN LOS PRECIOS DE UVAS Y MANZANAS? &

La Defensoria del Consumidor, le informa a usted los resultados del Quién es Quién en los precios de uvas y manzanas en presentacion de 1 libra, con los precios mas bajos por marca y cadena de supermercado del Area
Metropolitana de San Salvador (AMMS), Occidente (Santa Ana y Ahuachapan) y Oriente (San Miguel y Usulutan).
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.| Area Metropolitana de San Salvador (AMMS) Occidente Oriente
Producto Marca Contenido
[

Cripps Pink $1 76 w @ w $1 76‘ $1 76 &.‘) g w (-) $1.75 NOTAS
Gala 100/ 150 $1.32 T T $119 $147 §L45 ) ) $1.19 $1.15 $1.19 147 > _
Roja Extragrande 5511 / 6245 $1460 I ) $1.45 ‘ $1.46 T 70 $149 $1.46 $1.47 $1.45 53{5%2;%%%%‘5;5%%
S Roja Grande $144 T T $145 §143 $144 T T $1.45 $144 $145 §143 FEBEIPES '
Roja pequefia 100 / 150 / 3284 S e | @ $1 39 W‘ $1 < e | e | ™) $1.42 W Sondeo realizado el 05-DIC-2016
Roja Vidaurri t/\ t:) \J &/ C} C) $2 30 t:/ W ()
Verde [ WH $14 0| e $1.20 $149 SL19
Washintong Mediana 4015 /4017 b O OO H O OO O OB - -
Negra s/ semilla 5534 $3.26 ‘ ‘ W $3.25 $3_26 ‘ ‘ $3.35 $3.26 $3.35 $3.25 U No disponible
Red Globe 5536 $2.14 $1.80 $1.80 $2.15 $2.13 $2.14 $1.80 $1.80 $2.15 $2.14 $2.15 $2.13 ‘
il  Rojas315/515 180 @ @ 5295 ® ® © o o No disponible
Rojas s/semilla 4635 / 5537 $2.93 ® 325 @ %29 ¢® ® $325 $2.93 $3.25 wz [ i
: Preci s bai
|VerdeCalifornias/semilla7359 $321 @ $230 $3.22 $3.23‘ $321 @ $230 $322 $321 $3.22 $3.23 pr:::rczlzsctoalyo
DDJ: Despensa de Don Juan - W: Walmart - MD: Maxi Despensa - SS: Stper Selectos - DF: Despensa Familiar marca
SABIAS QUE
Seguin los datos de la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de Hogares
(2005-2006), las frutas son un producto ampliamente consumido por D|nERO
las familias salvadorefas, presentando las siguientes cifras:
- Hogares que la consumen: 1,011,569 (73.61%)
- Gasto promedio mensual/hogar con gasto: $8.52




iVive la Navidad y Ano Nuevo

Vive tus derechos!

En esta temporada navidena, deseamos que sea un tiempo de encuentro y
celebracion en familia, y al mismo tiempo, te recordamos que la Ley
de Proteccion al Consumidor, te otorga,entre otros, los siguientes derechos:

: /

Recibir del proveedor informacion completa, precisa, veraz, clara y oportuna;
AT Adquirir bienes o servicios en las condiciones o terminos ofertados

o ‘oo, publicamente;

Elegir libremente y recibir un trato igualitario, sin discriminacion
r 0 abuso de ninguna clase;
Ser protegido contra la publicidad engafnosa o falsa;
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Derecho a la salud y seguridad en el consumo.

Recuerda que los proveedores tienen prohibido aumentar el
precio del bien o servicio por compras con tarjeta de credito,
segun el art. 35 literal d) de la Ley del Sistema de Tarjetas de

Crédito.
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