





e Sobre la camparia para prevenir el consumo del tabaco "si fumas te
esfumas" lanzada por Fosalud en 2018, Respecto a los medios por los que
se difundi6é y cémo, solicito:

« ¢Cuantos spot televisivos fueron lanzados, con qué frecuencia se
transmitian y en que canales y horarios?

MAY02018.
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Duracion Horarios

CANAL 4

Noticiero 4 Vision Estelar 30 seg. 21:00a22:00pm | 1 | 1| 1|1 e 5 B 5 Al B
CANAL 6

El Noticiero Estelar 30seg. | 20:00221:00pm | 1 [ 1|3 [3 3| Easli2il=s
CANAL 10

Noticiero Panorama en Vivo 30 seg. 19:00a19:30pm | 1 (1| 1|2 2|2[2]|2
CANAL 12 :

Noticiero Hechos Mediodia 30seg. | 13:30a14:30pm | 1 | 1|31 |1 1|2|2]|2
CANAL 21

Entrevista Ernesto Lopez 30 seg. 6:30a8:00am 5 ol (% 1 s ) o B ® 5 0 U [t B

TN 21 Estelar 30seg. |19:00a20:00 pm ¢ ol B o | | [0 € 12|22

Codigo 21 30seg. |21:00a21:30pm e el [ S 10 W] 1 1|2 2|2
CANAL 33

Teleprensa Estelar 30seg. (19:00a20:00pm | 1 1 1 1

=

e ¢Cuantos y cuéles medios digitales fueron utilizados?

MEDIOS DIGITALES

PERIODICOS ONLINE
DIAIRO EL MUNDO 300X600PX  |BANNER LATERAL MOVILY DESKTOP
300X600PX | BANNER PREMIUM MOVILY DESKTOP

ECMETROEOLITANG, 300X250PX | BANNER INVASIVO UBICADO EN LATERAL DE LA PAGINA
728X90 BANNER ROMPE SECCION (BONIFICACION)
MENCIONES EN REDES SOCIALES

DIARIO 1 225X225 BOTON CUADRADO

LAVERDAD

LA PORTADA



« ¢Cuantas cufas radiales se transmitieron, con qué frecuencia se
transmitian y en que emisoras?

RADIO LA CHEVERE
fiasR + inio de h

‘Bonificacién en Menciones

RADIO STEREO SCAN
2 ‘ 2

Bonificacion en Menciones

RADIO QUE BUENA
. iy

Eonificacién en Menciones

RADIO FUEGO
Contratacién de Cufias dentro dela Tarde Sin Estrés
Bonificacion en Menciones

Ernesto Lopez Radio
Bonificacion en Menciones

RADIO VXY
2 on d +

‘Bonificacion en Menciones

RADIO VOX

Bonificacion en Menciones

RADIO NACIONAL

ce on d R.Nacional

‘Bonificacion en Menciones

RADIO RANCHERA

Bonificacion en Menciones

RADIO CORAZON
2 A +

Bonificacion en Menciones

RADIO LASSER INGLES

Bonificacion en Menciones

RADIO CADENA YSKL
Patrocinio Libre Expresion y Punto de Vista
Bonificacion en Menciones

RADIO MESIAS

fana (Bonif.)
El Trafico Tarde (Bonif.)

RADIO LUZ

Bonificacion en Cuiias 50%

RADIO MAYA VISION
Bonificacion en Menciones
RADIO LA KLAVE
Bonificacion en Menciones 33%
RADIO ABC
e deh

Bonificacién en Menciones

RADIO PANTERA SAN MIGUEL
oy as smiod

CUNAS Rotativas 100 % Bonificacion

RADIO ROCOLA SAN MIGUEL

CURAS Rotativas 100 % Bonificacion

RADIO DOREMIX

Bonificacion en Menciones

'RADIO COMUNITARIAS
Cuiias Rotativas (Ondas Libres)
Menciones Rotativas
CURAS 33 % Bonificacion

Cuiias Rotativas (Voces en Contacto)
Menciones Rotativas
CURAS 33 % Bonificacion

TOTALES INVERSION CONIVA
IMPACTOS COMPRADOS
IMPACTOS BONIFICADOS CUNAS

CAMPANA DE PREVENCION DEL CONSUMO DE TABACO 2018.
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o ¢Cuantas vallas publicitarias y mupis fueron colocados?

MAY02018. JUNIO 2018.
Ubicaciones. 2212554 PEIPEP7BEESIS0EE 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21
D M1 4 M1 v S MA

Total
Impactos

Trafico Vehiculary

Medic
o= Peatonal

PAQUETE ESPECIAL EXTERIORES.
4 VALLAS ENZONAS DE INTERES DEL CLIENTE MEDIDAS SUJETAS | Lugares estrategicos

ADISPONIBILIDAD
ARRENDAMIENTO DE 20 CARAS DE MUPIS EN ZONAS DE INTERES DEL CLIENTE Lugares estrategicos
INCLUYE 1 PRODUCCION BONIFICADA

TOTALES INVERSION CONIVA
IMPACTOS COMPRADOS

e ¢Con que frecuencia se transmitieron los spot en el cine?

CAMPANA DE PREVENCION DEL CONSUMO DE TABACO
MAYO 2018. JUNIO 2018.

Duracién i Horarios [1221 23|24 25262728281 80l8% 1 2 3 4 5 6 7 11 Bi21 3l Bie fiE Bl
MA Ml ] y $S D LMAM J V ) PO U U R ST Kb SO

CINEMARK
1SALAS -LAGRANVIA
1 SALAS - METROCENTRO SAN MIGUEL
1 SALAS - METROCENTRO SAN SALVADOR
CINEPOLIS
1 SALAMETROCENTRO SANTA ANA
1 SALA GALERIAS
1SALAMULTIPLAZA

TOTALES INVERSION CON IVA
IMPACTOS COMPRADOS

Duracié D 6 g8 9 10 6 g 19 20 6 g 29 30
D A D A D A D

CINEMARK
1SALAS - LAGRANVIA 30seg. | LaD [10:00a20:00
1SALAS - METROCENTRO SANSALVADOR | 30seg. | LaD |10:00a20:00
1SALAS - METROCENSTROSANMIGUEL | 30seg. | LaD |10:00a20:00

CINEPOLIS
1 SALA METROCENTRO SANTA ANA 30seg. | LaD [10:00220:00
1 SALA GALERIAS 30seg. | LaD [10:00220:00
1SALA MULTIPLAZA 30seg. | LaD [10:00a20:00

o Copia del plan de campafia y quien lo elaboro

El plan de medios corresponde a los cuadros proporcionados, es elaborado por la jefatura de
comunicaciones y la agencia de publicidad en base a los targets de la campafia, objetivos y
enfoque del concepto de campana.



