O BOLPROS

3084 DE FRODUCTOS DE EL SALVADOR

CONTRATO DE COMPICL VENT A

pECEEA 20 DE JuUo 2087 CONTRATC Neo. 2338S
TiFor PEENTREGA: ENTREGA A PLAZD VIGENTEA HASTA: 4711072017
NOMBRE OFERTA: SER‘f‘lclO$ DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA DESARROLLAR CAMPANA DEL PROGRAMA
=5 VIVIENDA SOCHAL
PROUIUCTO SERVICIO DE AGENCIA DE PUBLICIGAD

UINTDEAR SERVICICS ORIGEN i Nagienal
CANTIDAD ¢ 1.00 PRECTO UNFTARIO USY : 23048 870000

PLAZO DE ENTREGA:  SEQGUN ANEXO FLAZG DE PAGTY 15 DIAS CORRIDOS
GARANTIA FIEL COMPLIMIENT O 0%

PUESTO DE 8ULSA O LICENCIATARIU COUVPRADOR: ASESORES BURSATILES S.A.

AGEN TEDFE BULSA CONMPRADUR: JOANA JAMILETTE CARRILLD

%o, CREDENCIAL: 56

PUESTO DE BULSA © LICENCIAT A VENDEDOI: SERVICIOR BURSATILES SALYADORENOS. §.A. DEC V.

CISE SALVADOR PORTILLO VELASQUEZ
No, CREDENCLAL: a2

AGCENTEDE MYLSA VENDEDOH:

[

DATGS DE LIQHIDACION MOXETARLA

VALORNECOLIADG : S5 23 D48 B7

COMESION DE LA BOLSA: LSy 115.24 Uss 11524
VA SACORMINHON BOLSA: ey 14.88 sy 14,08
IVA S/ VALOR NEGOCIADO : LSS 2.406.31

TOLAL : LSy 26,175.22 USS 130.22
DHSERVATONES - ¥ ¥TA I - . T ‘____———- = : = 7’-‘{

FIUM 2 DEL fua
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" Nombre de la ofeta | SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA DESARROLLAR CAMFANA DEL
| PROGRAMA VIVIENDA SOCIAL

| Producto SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD.

| Institucion Fondo Socicl Para Ig Vivienda, gque en el franscurse de este documenio
[ podréa dencminarsa FSV.
Precio Fondos del Programa Presupuesiario 2017 del F3V. relacionada a servicios
| cle publicidad |
Cantidad | Sequn Anexos 1, 2y 3. |
Término v Bolsa de Productos de El Salvador, Sociedad Ancénima de Capital |

Varable, Bolsa de productos y Servicios que en o sucesive se
denominard Lo Bolsa o BOLPROS, S.A. BE C.V,

v Asesores Bursatiles, Sociedad Andnima Puasto de Bolsa de Productos y
servicios gue en lo sucesive se denominard ASEBURSA, §.A.

Especilicaciones Segun Anexa | y2

técnicas .
_Grigen Nacional

Fecha, volumen, Lo entrega de ios productos o servicios se realizard en las oficinas de la

horarig, lipo de Unidad de Comunicaciones y Publicidad en el Fondo Social para la
| enlrega y lugar de Vivienda., sobre la Calle Rubén Darlo, #7901, San Salvador.

entrega

Plazo de Enfrega:

El periodo de la contratacidn serda a partir del cierre del confrato hasla un
méaxime de fres meses, de acuerdo a la siguiente calendarizacion que
puede ser modificable segin infersses inslitucionales:

1. Reunion preparatoria con agencia y proveedor ganador el misma dia
de la negociacidn, a las 02:00 p.m. o iuego de la negociacion

2. Revision de conceplualizacion, linea grafica y artes de maleriales
impresos para periddicos y medios digitales (el mismo dia de la reunion
preparaiona)

3. Presentacion de propuesta de fexto de dos cunas y propuesia de plan
y mix de medios final dos digs hdbiles después de cerada la
negociacién

4. Produccion de dos cunas y aprebacion de las mismas dos dics habiles,
luego de la fecha de aprobados (o5 contenidos

5. Inicio de la campana en radio. prensa escrita, medios digitales y redes
sociales {Por 15 dias en radio, un mes en medios digitales y redes

l sociales y una publicacion en los 5 periadicos contratados)

4. Redlizacion y presentacion del informe final en la segunda quincena de

sepliembre de 2017. que incluya la enfrega de informe en fisico y digital,

detallando los servicios brindados, presencio en medios con su
respectivo retorno de inversion y presupuesto inverlido,

Para reglizar lo entrega de lo confraiado debe realizarse previo

acuerdo con gl Adminjstrador del Conirato

|

NOTA: B proveedor debe proporcionar la finea grafico y conceptualizacion
de campana para los artes de materiales graficos, digitales y redes sociales,
proponar los fexios de las cufas y produci' las mismas. como parfe del
servicio.
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f

1.

El FSV se reserva el dereche de aceplar madilicaciones a los plazos de [
| enfrega. de acuerdo g infereses instifucioncles. |

~ Documentacién
requerida para toda
enfrega

I Al momento de cada etapa de enfrega del producto, & puesto de Boisa |
Vendedor, deberd de presentar en el lugar de entrega la siguiente |
decumentacion en original que le quedard al Proveedor y fres copias para |

i &l comprador;

1

I. QOrden enlrega de BOLPROS, $.A. DE C.V. (Unicamente una Orden de
Enfrega al finalizar el servicio)

2. Nota con la informacién del contacto para reportar y atender posible
incumplimiento a contrate (NUmere de teléfono. comen electronico y |
nombre del conlacto)

3. Presentar copia de confrato para cada enirega que realice.

4. Actz de recepcion del cliente comprador debidamente firmada y
sellada por &l Administrador de Confrato nombrado para tal efecto

Enireqar fres juegos de cada docurnentacion loriginal y dos fotocopias) ‘

Garanlias

Los proveedores deberdn presentar las siguienies garaniias: .
. Garanfia Mantenimiento de oferta; del 2% +IVA del valor oferfadc. |
Posterior al cieme de confralo, &l proveedor que resulte ganador. deberd !
presentar garantia de Fiel Cumplimiento: |
2. Garantia Fel Cumplimiento de Conirato; del 10% + IVA del valor
coniratado. '
Las Garanlias de Mantenimiento de oferta y fiel cumplimiento del conirato |
s& deberén de emilir a favor de la Bolsa de Producios de B Saivador, |
Sociedad Andnima de Capital Variable gue puede abreviarse BOLPROS, |
S.A. de C.V. y serdn devueltas una vez se cumpla con los téminos del ‘
conirato y conforme a la normativa de La Bolsa.
La garantia podra constifuirse a través de Fanzas emitidas por afionzadoras,
aseguradoras o Bancos autorizadas por la Superinfendencia del Sistema
Financiero; o cheques cerlificados o cheque de caja, librade contra un
| Banco regulade por lo Ley de Bancos o de Bancos Cooperativos y
| Sociedades de Ahorro y Crediio, los cuales deberan ser depositados par el
| Pussio de Bolsa comespondiente a la cuenia a nombre de Bolsa de
| Productos de El Salvador, Sociedad Anénima de Copilal Variable No. 1301-
| 137%5 del Banco Cuscatian de El Salvador, S.A.

Documentacién para
framitar cobro y fecha
de pago de anticipos
y de productos o
servicios

| FACTURACION DIRECTA:

| @) Factura Consumidor Final duplicada del suministrante o nombre de
Fondo Social para la Vivienda, NIT No. 0614-07057 5-002-6

b) Para el pago anexar folocopio de contrato y sus anexos que emife la
BOLPROS, S.A.RDEC.V.

c) COrden de entrega emifido por BOLPROS, S.A. DE CV, debidamente |
firmada y sellada por el encargado de recepcion de la dependencia
raspactiva. (Unicamente una Orden de Enfrega para el Uliimo pago)

d] Acia de recepcion del cliente comprador debidomente fimada y
sellada por el Administrador de Contrato nomibrade para tal efecto.

e] Se hardn dos pagos parcicles de la siguiente manera

[ V]
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1. B primer pogo se redlizard por el valor de la linea grdfica vy |
concepludizocidn de materiales impresos y digitales. produccion de
cufias de radio. recibidos o satislaccion del Administrader del Contrato

2. Segundo poge se realizarg luego de concluir con la pauta en radio,

prensa escrita, medios digitales y redes sociales, es decir, ol finalizer 1o

campona conifratadao en los medios de comunicacion. realizada a

satisfaccion del Administrader de! Contraio.

f. Bl pogoe se hard en un plaze maximo de guince (15) dias calendario,
el monto serg determinado de acuerdo o los producios y servicios
enfregados y segin lo esiablecido en el Literal anlerior de este
documento, en las oficinas designadas por el compradaer para el
rramite de pago.

El periode de page comenzard g franscumir una vezr gue la Entidad
Compradera reciba ¢ satistaccion, verificando que los decumenios de
respaldo presentados @ cobro se encuentren completos.

NOTA: Ser¢ responsabilidad del Proveedor la enfrega inmediala de la
faciura paro el pronto pago y deberd fener en cuenia los tiempos de pago
para los medios de comunicgcién, evitando posteriares reclamos hacia el
FSV.

ACTAS DE RECEPCION:

a) Toda octa de recepcién debe ir firmada por el Suminisirante y
Administradaor de Conirato.

b) Toda Acta de Recepcién se enfregard a mas tardar dos dias habiles
posterior a la recepcion dei servicio. de no ser asi, deberd informarse
con el Administrador de Conlrato. que el comprador designe; el nombre
se dard al proveedor ganador para que se redlicen las gestiones
periinentes.

Tramite de Pago:

Se haran pagos parciales. segun lo indicado en el literal e).

Los pagos se efectuardn mediante cheque. en un plazo de hasta 15 dias |
calendarios luego de finalizada cada elapa del servicio postancres a la
presentacion de [la) Factura (s) de Consumidor Final al FSY, debidamente
firmado (s) por lo jefalura de la Unidad de Comunicaciones y Publicidad, el
(las) acta(s) de recepcién comespondiente(s] v las drdenes de enirega |
emitidas por BOLPRQOS S.A. DE C.V. ; dichos pagos se gestionardn posteriar a |
la ejecucidn del (los) servicio [s) presiacios. (

Para efectos de liquidacidn el Puesio de Bolsa Vendedor debera intormar
al Puesto de Bolsa Compradeor lo reclizacién del pago por el comprador.

Otlras condiciones

La unidad sclicitante de los servicios contraiados sera la responsable de
administror &l contrato y siendo ademds responsable de verificar la bueno
marcha y e! cumpiimiento de las abligaciones cenfractuales. es decir. que |
se cumplan con todas las especificaciones técnicas y clausulas dei presente |

3
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|’ - i contrafe, debiendo informar por escrito cuaiguier incumgplimiento del
| | surministrante. @ la Unidad de Adquisiciones y Contrataciones (UACH) del FSV
1 | para que se nofifigue @ BOLPROS S.A. DE C.V. los incumplimientos

' respectivos.
i 1. OBLIGACIONES DEL SUMINISTRANTE:

|
\'m) Para brndar un odecuado sewvicio. e Suministrante deberd

especificar el mecanismo para reporiar fallas. [En case que el Suminisirante '
| no cumpliere con lo anterior, se tendra gue sujetar a las sanciones de la ley [
\ v reglamento BOLPROS S.A. DECV ). [
[
|

2 CONTROL DE CALIDAD DEL SERVICIO CONTRATADO.

| al El Contratante serd &l encargado da practicar o gestionar todas las
“ pruebas que considere necesarias para garantizar la calidad del servicio
desde su inicio hasta la fecha de finalizacion del servicio. Las pruebas
tendran por finalidad la confinuocion de operafividad del servicio y
comprobar que no es defectuose en ninguno de sus componentes.
B) Si durante 1a inspeccion y pruebas se encontrare que el servicio s
defactuoso en cualquiera de sus componentes, el Suministrante estara
obligado a reparar la falla detectada en ella, en un plazo maximo 3 dias
calendaro contados a partir de la nofificacion de la falla. En caso que el |
Suministrante no repare la falla en el plazo estipukado, estard sujeto a la
sanciones comespondientes de la ley y regiamenio BOLFROS 5.A. DEC.V.

3. DEPENDENCIA Y SUPERVISION:

La coodinacion, supervision, wverficacién v orieniacion para el
cumplimienio de los actividades especificadas estardn o carge dei
Administrador de conirato, quien convocard a reuniones periodicas para
conocer los avances del ssrvicio.

La empresa contratada debera presentar un informe final de las aclividacdes f
e informes de inversion realizada.

» Clausula de no colusidn

Tres (3} dias habiles antes de la negociacién, se debera eniregor a lo Bolsa
de Produclos de El Salvador, Sociedad Anénima de Capital Variable, una
Declaracién Jurada ante nolario en (o gue manifisste que no ha constituido
acuerdos colusorios con uno, varios o todos los demos oferfanies que
participan en &l presents proceso, y que constifuyan viclacién at fit. ¢} del
arficule veinticince de lo Ley de Competancia segun Anexo 6

Es responsabilidad del proveedor que cierre conirato redlizar el pago a los
medics de comunicacién en los tiempos y condiciones establecidos, case
confrario, el FSV no se responsabiliza por reclomos en los pagos tardics o ‘
dichos medios.




Anexo de Contrato No. 23389, Oferta de Compra N° 91, 20/07/2017

Vigencia del contrato

Bl confrato fendrd vigencia hasta $0 dias calendaric, a partir de la fecha de
negociacion.

Prarrogas y adendas al
contrato

| ofectado a través de su pueslo de bolsa indicard §i se pracede a la

Podran otargarse Adendas y Prorogas de plazo de enirega, las cuales
deberdan ser framitadas de acuerde d lo establecido en Articulos 82 y 86
del Instructivo de Operaciones vy Liguidaciones de BOLPROS, S.A. DE C.V,
POR NINGUN MOTIVO SE DARA TRAMITE A SOLICITUDES DE PRORROGA O

ADENDAS PRESENTADAS DE FORMA INCOMPLETA O EXTEMPORANEA.

Art. 82. Cuolguier modificacion a los condiciones delallaodos en los
Contratos de comproventa y sus anexos. ya sea de incrementos o
disminuciones a los confidades o entregar, cambios en cuanto a las
caracteristicas de los producios o servicios otertados u ofro variacion de las
especificaciones técnicas. deberd formalizorse g fraves de una ADENDA
que emitira la Bolsa y que los Puesios de Balsa o Licenciatarios involucrados
deberan firmar veluntariamente para cerfificar su conformidad y la de los
clientes, con respecto a los cambios. Para esto, deberd constar en la oferta
en firme la posibiidad de reclizar adendas v el puesio de Boba o
licenciatario interesado deberd envior corfa de soliciiud de adenda,
debidamenie firmada por ombas partes, detaliando fecha de contrato,
numero de coniraio, producio o tervicio y cualquier olro dato relacionado
al cambic, donde debe mencionar especificaments cua es la
madlificacion.

Arl. 86. Se podran solicitar proérogas a los plazos de enliega por causas
debidamenie jusfificadas por el vendedor, debiendo observar lo siguiente:
a) E cliente vendedor, a fravés de una carta en papel membretado de lo
empresa, debidamenie fimada y selloda por €l Gerenie General o
Representante Legal, deberd enviar dl Puesto de Boisa que lo representa. la
solicitud de proraga. en la que detallard el nimero de confralo, nombre
del producio negociado (si se negocio por lote debe detaliar los productos
o servicios), cantidad, fecha limite de enitrega y fecha que fiene
programadeo entregar. Deberd anexar toda la documentacicn probataria
que fundamente el motivo del refraso. o mas tardar seis dlas anfes de la
fecha limile de enirega, pactada en el conlraio.

b) Bl Puesto de Bolsa Vendedor, remitird la carta de solicitud de proroga. ol
puesto de bolsa comprador, con copia a la Bolsa, deberdn anexarse fodos
fos documenios mencionados el numeral anteriar, a mas tardar cinco dias
hdibiles anies de la fecha de entrega pactada originalmente.

c) Bl Puesto de Bolsa atectadao. al recibir la solicitud de prorroga, deberd
remiiifa @ su clienie y eésie Uliimo a través de una carla formal, firmmada por
el responsable del contrate, notificard sobre su decision, en un plazo no
mayor a dos dias hdbiles después de haber recibido lo solicitud. Serd gl ‘
Puesto de Bolsa afeciado, quien nofifique formalmente ol Puesto de Bolsa
solicitante con copic ala Bolsa, sobre la decisién del cliente. en un plazo no
mayor a un dia habil después de recibir la decision de su cliente.

d} la Bolsa, de autorizarse o promoga, procederd a sustituir las Ordenes de
Entrego con la nueva fecha autorizada, §i se deniega la prérroga, el cliente

liquidacion coactiva.
el los documenios de las solicitudas de promoga y las notificaciones a los
que se hace referencia en los literales ol Bl y ¢l de esle arliculo, podran

5
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hacerse legar escaneadas via correo elecirdnico, pero e documento
original deberd eniregarse a mas tardar un dia habil después de enviado el
coneo, '
i) De considerario necesario, |a Balsa, en cuglquier momento, podnd salicitar
una reunion con las parles involucradas, debiendao levantar un acta con los |
gcuerdos que se concrelen v ésta sera firmada por todas los partes
involucrades. L
gl De no seguirse el procesc establecido en este articulo, y no se cumple |
con la fecha estipulada de entrega, la Bolsa ejecuiard, a solicitud de parte.
el procedimiento para liquidar torzosa o cooclivaments ko obligacion |
incumplida. . |

ANEXOS
ANEXO 1
OBJETO DE LA COMPRA
“SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA DESARROLLAR CAMPANA DEL PROGRAMA

VIVIENDA SOCIAL", con el abjeto de adquirr los servicios o ejecutar de vilal irnpertancia
para el comprador.

item |
No.

|

Nombre Cantidad l

, e i
‘ SERVICICS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA DESARROLLAR | . |
CAMPANA DEL PROGRAMA VIVIENDA SOCIAL i |

REQUISITOS OBLIGATORIOS PARA CONTRATAR:

Presentar 2 cartas compromiso firmadas por el Representante Legal del suministrante en las
que se comprometen a:

1. Carta Compromisc para crear linea grafica, conceplualizacion y produccion de
materiales de radio, materiales para medios digitales. redes sociales y prensa escrita, en un
fiempo maxime de 3 dias calendario.

2. Carla Compremiso sobrs apayo adicional al FSV en convocatorias a medios para actos
de lanzamiento, conferencias de prensa y gestion de espacios de enirevisias de formo
gratuita {publicity), durante el pericdo contratado
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ANEXO 2

BRIEF PARA SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA DESARROLLAR CAMPANA DEL
PROGRAMA VIVIENDA SOCIAL

I- Contenido del Proyecto
Antecedentes:

Ei Fondo Social para la Vivienda cuenta con la linea de crédite de Vivienda Recuperada,
la cual ofrece condiciones de crédito muy ventajosas, con la que se atiende al secior de
ingresos variobles o tfrabajadores por cuenta propia y a empleados del sector formal, de la
empresa privada o sector publice.

Al mes de marzo 2017, el inventario de aclivos exiraordinarios o viviendas recuperadas era
de mds de 3,300 inmuebles por un valor de $28.1 millones. por lo gue se hace necesario
promover la venfa de estas casas, en condiciones favorables para que las familios de
menores ingresos las puedan adquirtr, incluso aquelias que ya las habifan.

El Plan quingquenal de desarrcllo. en su objelivo & establece que se debe “Assgurar
progresivamente a la poblacion el acceseo y disirute de vivienda y habital adecuados”,
mientras que en el apartade E.4.1. sebre Mejoramiento y ampliacion de los mecanismoes
financieros de produccién y acceso a vivienda, suelo urbanizable y hdbitat adecuado
sanala que las oportunidades de vivienda deben estar "acorde con las capacidades
econdmicas y necesidades de las famiiias, con énfasis en grupos pricritarios y en quienes
viven en condicion de pobreza”, lo cual 52 estaria atendiende con &l nuevo Programa de
Vivienda Social.

;Qué es el Programa Vivienda Social?

En cumplimienio al Plaon Quinguanal de Desanoile y de los lineomientos del Gobiemo del
senor Presidente de la Replblica, Profesor Saivador Sancher Ceren, de reducir el déficit
habitacional y contribuir al buen vivir de las familias salvadorenas. el Fondo Social para la
Vivienda realizard el lanzamienio del Programa Vivienda Social, que fiene asu base la oferta
de Vivienda Recuperada del FSV con precios de hasta $32,200.00.

Este es un Programa Pilote que muestra &l rol eminentemente social del FSY, pues fiene por
objetivo brindar una solucién habitacional a las familias salvadorefias mas vulnerables y de
escasos recursos gque en condiciones normales no pueden acceder g una vivienda digna
para sus seres queridos.

Actuaimente, cerca del 82% de lgs viviendas recuperadas fienen un precic de entre
$5,000.00 o $15,000.00, en su mayoria en colonios y urbanizaciones del deparfamenic de
San Salvador, sin embargo, se cuenta con aclivos extraordinaries disponibles en todo el
pais.

Dirigido a:
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s Trabajadores que se encuentren alquilando una vivienda o habitando un aclive
exiraordinario del FSVY, que muestren interss en adquinno.

« Seciores altamente vulnerables tales como: mujeres jefas de hegar. frabajadores y
grupos familicres de escosos recursos econdmicos, del sector formal come de
ingresos varables, que no lengan suficienle capacidad de pago para adaquirr un
financiamiento en caondiciones comienies en el FSY,

« Pelicicnes que la cludadania hace @ la Presidencia de la Republica. Soliciudes
recibidas de Comités de vecinos de urbanizacicnes, Juntas Directivas, ADESCOS y
Organizaciones comunitarias, que habilan viviendas del FSY y manifiestan interés en
adquirir dichos inrmuebles, sin embargo. no les es posible realizar el pago de la prirnd.

Es necesario indicar que las familias habitantes de las viviendas del FSV y ofras que solicitan
financiamients, en gran medida. oblienen ingresos variables de actividades informales
como autoempleo, venta ambulante, empleados de casas parficulares o labores cuyos
ingresos son de dificl comprobacion.

Condiciones especiales y generales del Programa pilolo:

- Cero prima
Primas diferenciadas segin la capacidad de ingresos
- Tasa de interés preferencial y diferenciada (del 3. 4.5y 6 %)
- Amplics plazos de pago
Cuofas bajas,
Pracios bajos de la vivienda desde $8,000.00
- Bajos ingresos requeridos. entre otras veniajas.

Modalidades del Programa Viviendao Social:

L Financiamiento sin prima para empleados con orden Imevocable de descuento: Esia
modalidad de finonciomiento penmite adquirir un aclive exfraordinario sin aporie de
prima, c frabajadores que dependen de un patrono y que coficen a la AFP, clorgdndoles
el 100% del precio de venta del inmueble en el monto del crédito. con pago de cuota con
orden irevocable de descuento, para lo cual deberd cumplir 10s requisitos establecidos
en la norrmativa aplicable. Fl cliente deberd contar con una buena calificacién de Riesgo
en el Sistema Financiero.

2. Fnonciomiento con aporte de prima en cuotas: Consiste iniciaimente en o
suscripcion de una @Promesa de Ventan que acepia &l solicitante, para un plazo de 12
eses, periodo durante el cudl pagard una mensualidad similar a la cuola de credito
<forespondiente, en forme fija y sucesiva. §i al vencimiento del plazo se ha cumplide con
estipulado en el instrumento suscrito, se procedera a framilar el crédito para formalizar
a venta de la vivienda, restando el monto aportado, en concepto de prima., al precio de
venta.

Las cuoias de poage del présiamo serdn mensuales, pere se podrdn realizar abenos o
dichas cuotaos de torma semanal, quincenal o mensual, de acuerdo al fivjo de ingresos
del cliente. A esta medalidad podrédn aplicor todo tipo o sector de frabajodorss
independientemente de su calificacion de riesgo.
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3. Financiamienio con tasa de interés y primas, ambas diferenciadas: Esla modalidad
estd disefiada poro aguellos clientss de cualguier sector econdmico que tengan la
capacidad de aporiar mayor porcentaje de prima en un solo pago para oblener un
finonciamiento con ung menor tasa de inferés para lg adquisicion de un aclivo
exirgordinario. En la medido que la prima sea mayor, la fosa de inferés sera de menor
valor, debiendo cumplir requisitos especificas para la prima en un sclo pago. segun &l
siguiente detalle:

Aporte de Prima Tasa de Interés
Menos de 0% 6% ouCT0s 5
q-e SQ.
* 10% o mias 5% fus QBQLPROS 71‘
* 20% 0 mds 4% owuczonss é‘g
\ )
*25% o mas 3%
4, Moddalidad Venta de contado persenas naturales: Consiste en incentivar lo vento

de contado a través de un descuento en &l precio de venta de aguellos inmuebles de
mayor antigiiedad de tenencia en el inventario de activos extroordinarios, el cual serd
aplicadao sobre el valor determinado en el avalio técnico.

DESTING HASTA1 [MASDE1A 5, MAS DE 5 A |MAS 10 A 15‘ MAS DE 15 |
ANO ANOS 10 ANOS ANOS ANOS |
- | |
INMUEBLE RECUPERADO! 5% | 15% 25% | 30% | 35% ‘
: B SRR

Esta modalidad de descuenios por venta de contado estd disefiada para afender personas
naturales, quienes se presume que adquieren el inmueble principalmente para nabitaria. E
descuento serG oplicade a los precios de venta  hasta $ 32,200.00.

Argumentos sobre porqué comprar Viviendas Recuperadas:

v  Cumplimiento a la vision y rol social insiitucional al alender a las familias mds
vulnerables del pais

v Mejoras en las condiciones sociales y de vida de esias familias

v Cambios en el hdbitatl y salubridlad de la colonia/urbanizacion, ya que se reducird
notablemente el numero ce “vivienda abandonadas”

Y Las personas ya no “ocupardn’ la viviendao, sino que seran propietarias de su
viviendo

v Las familias podran adquins viviendas en el lugar en donde han estado hobltando,
si sl lo desean

v Acceso ol crédite habitacional a familias que frabajan por cuenta propic, en
pequenos negocics, trabgjodores independienies, que no son afendidos por (o
banca tradicional

v Lo seguridad de la colonia/urbanizacion mejorard. ya que las viviendas que ahora
estan desocupadas pasardan a ser ulilizadas por una famila

(4]
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v Sostenibilidad financiera del F5V al colocor los activos coma crediios hipotecarios
en beneficio de las famiias, minimizande el destine de fondes @ las reservas de
activos extraardinanios. (lo cual nos pemiiira la liberacién de reservas de capitai)

El posiclonamiento del mensaje central y alternos deberan buscar:

Posicionar el nuevo Programa enfalizando el rol secial del FSV, en atencidn a los sectores
mids vulnerobles del pais, en cumplimienio al Flan Guinguenal de Deasarrcllo del Gobiemo
del Presidente de la Republica Profesor Salvador Sanchez Cerén

Objetivo central de la Campana:

Atender necesidades de vivienda de sectores aliamente vulnerables tales como, mujerss
jefas de hogar, rabajadores y grupos fomiliares de  escosos recurses econamicos, del
sector formal como de ingresos variables, que ne tengan suficiente capacidad de pago
para adquirr un linanciamiento en condiciones comientes en &l F3V.,

Objefivos especifico de la Campaiia:

» Enfatizar el rol social de la Institucién

« Coniribuir a mejorar la colidad de vida de las familias mas vuinerabies

s Reducir el inventario de viviendas recuperadas de la Insfitucion.

Lo que debemos lograr con la campana:

« Posicionar el nueve Programa Vivienda Social y el forfalecimiento del rof social de la
Insfitucion, con el que se afiende a los seciares mds vulnerables del pals con casa
propia.

Target:

Paopular: Sacior formal y de ingresos variables, de menores ingresos.

Mandalorios:

Respeiar la imagen corporativa del Fonde Social para la Vivienda, el uso adecuado del
lego institucional y nombre de la campana. Atender lineamientos publicitarios del Gobierno
Central, lo cual serd facilitado por la Unidad de Comunicacioneas ¥ Publicidad.

Periode de la campana:

El fiempo de vigencia de la campana sstablecido por el Fando Social para la Vivienda sera
de hasta un mes, a redlizarse an los medios establecidos en las especificaciones técnicas

de la contratacion.

En el caso que resulte ganador y contratarse la campana, el ofertunte deberd alender los
siguientes requerimientos del FSV:

3
Ze® '96&(
ALY o)
10 lf% ¢»BOLPROS ‘E
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v Proporcionar € apoyo efeciivo y oportuno en la imgiementacion de las acciones
publicitarias y promocionales de la campanna, cuando la institucion asl o requiera.
en los fiempos acordados y como un valer cgregado al servicio.

v Apoyo fotogréfico de video en evenios/ fenas de vivienda recuperada gue s
reglicen durante el perdodo de campaoia, como parta del servicio (no mas de dos
eventos)

v Etectuar reuniones de coordinacion a requetimienta del contratante a fin de dar
seguimiento y refrodlimentacion de las estrolegias de promocion y publicidad
implementadas. Estas reuniones se realizarén en las Oficinas del FSY con el ejecutivo
de la cuenta, previo convocatoria por parte del Administrador del Contralo.

v/ Que el equipo de trabgjo propuesto cumpla con los requerimientos de la institucion.
contando come minimo con un ejecutivo de medios. el gjecutivo de cuentas y un
creative.

v Delegar a un represenianie que cuente con periil profesional, respansable y con
atencion priontario haca la insfitucion, con amplic experiencia en el campo
publicitaric y de atencién a entidades financieras: con creglividad para realizar
propuesias innovadoras y excelentes relacionas publicas, que confribuyan a una
éplima comunicacion y seguimiento a requenmientos del Administrador del
Centrato. Cuclquier cambio en e personal dasignado a la institucion, que sea
solicitade por el Administrador del Contrate o propuesto por lo ermpresa contratada,
debera ser comunicade por escrito y autorizado previamente por & Administrador
del Confrato con respecto al perfil presentado en la oferta, cuya evidencia de su
experencia o perill profesional podrd serigual o mejer al preseniado.

v Cumnplir con las trabajos asignados por la institucion dentro del plaze acordado por
ias partes, para cada requerimianio gue se establezca en las reuniones requeridas
por g Administrador del Contrato.

¢ Redlizar los cambios que sean necesarnos a la linea grafica y concepitualizacion de
materiales y produccion de dos cufias, hasia lograr la aprobacion y salisfaccion del
Adminisirador del contrate.

v  Mantener comunicacion permanente con lo institucion, pudiendo ésta requerin
toda la informacidn, documentacion y consulias que igan necesarias,

v Tanto el Proveedor como el personal asignado para prestar el servicio al FSV estan
obligados y comprometidos a no divulgar informacién de interés Institucional, que
pudiera afectar al Confratante frenie a la competencia.

v Una vez auterizada vy desarrclloda la campana publicitaria, el Proveedor deberd
entregar de forma sistematizada al Administrador del Confrato, la linea grafica y los
artes graficos. digiiales y matericles de radio originales @n archivos digitales con el
objetivo de que puedan ser reutilizados o modificados por la institucion.

v Al cierre del contrato la agencia deberé remilir un cuadro de conirel de los
requernimientos ejecutados con sus costos, detallande el monto presupuesiaric
ejecuiado durante el contrale.

v Presentar un informe de Refome de invension en medios de comunicucion,
obilenidos o fravés de lo camponia.

v Mantener una disponibilidad de trabgjo durante el periode vigente de la
contratacién para atender los casos de emergencia, que surjan incluso en dias ne
habiles y en periodoes vacacionalss, silos hubiere, como valor agregado iCio.

11
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Condiciones imporiantes:

Queda expresamenie convenide enfre las partes que los conceplos publicitanos
desanollados. asl comeo todo & material gréfico y de audio producidos para la campana
serdin propiedad intelectual del FSV. o fin de que sean de libre reufiizacion a conveniencia
de las necasidades instilucionales,

ANEXO 3

ESPECIFICACIONES TECNICAS PARA SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA
DESARROLLAR CAMPANA DEL PROGRAMA VIVIENDA SOCIAL:

CONDICIONES DE ENTREGA DEL SERVICIO:

« Lo empreso no realizard ninguna accion o efectuard cambios al plan de dilusion sin
la debida autorizacidn del Administrador de confrato.

« Lo agencia deberd tener capacidad de respuesta inmedialc en casos de
emergencia para la Institucién, paro la contratacién y colocaocidn de maieriales.

« Lo empresa deberd tener copacidad de dar apayo en la conceplualizacion, linea
grafica de disefio y produccion de material de radio [dos cufias) necesario parn el
desarmollo de la campaiia del Programa Vivienda Social

» Tado el material realizadao, disgrnado vy producido serd propiedad del FSV,

" Objeto de la contratacidn:

“SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA DESARROLLAR CAMPANA DEL PROGRAMA
VIVIENDA SOCIAL" con el objete de adquirir servicios publicitarios para divulgar a los clientes las |

|
|
I i E
| condicianes y requisifos del nuevo Programe.

ESPECIFICACIONES TECNICAS O TERMINOS DE REFERENCIA:

| Le campana para informar sobre el nuevo Programa Vivienda Social, &l cual se desamcilard de la
| siguiente forma:

| Servicios solicitados:

| EN_PERIODICOS IMPRESOS: La propussta paora los periddicos impresos debe cumplir con los
| siguientes requerimientos de publicaciones:

Contralacién de 5 periédicos impresos de circulacion nacional: 4 matuiinos y 1 vesperiing:

| « FPropuesia de una publicacién en pagina completa en 5 periddicos informando sobre &l !
nuevo Programa Vivienda Social (una pagina, full celor]

P
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| Al menos un penodico deberd ser vaspertino y dos periadicos deben ser dingicos al larget
: popular
‘
|

h
r
|
f

Las publicociones se pedrén proponer en secciones de sucesas, sociol, noficias, economia
. v/o pagings interiores

| « Propuesta de pian de medios,

| NOTAS:
| - De considerarse necesarno. se tomaran foiografias en campe para la realizacion de los
artes graficos y digitales, como parte del servicio
Cabe sefialar que las publicaciones en este tipo ge medios seran aiternos, respefando la
calendarizacién proporcicnade por & Administrador del Contrato.,

EN RADIO: Conhatacién de al menos 25 radios, gque incluya una asociacion radiofonica, un I
circuito de radios mercados. y espacios de programas de entrefenimiento. entrevisias y/o opinién |
(dentro de las radios propuestas), que deberdn cumpli con los siguientes requerimienios de
divulgacian:

« Radios con cobertura nacional. sin embarge. del total de radios propuestas, al menos 4 |

deben ser emisoras regionales (Orente y Occidente] @“cwswp
) @ &\
» Se debe conirator al menos una asociacion radiofénica /e.:, ¢BOLPROS‘%'4
: el
P
» Del lotal de radios propuesias, una debe ser en AM ) ,. QPERACIONES ©
W e )
b 4
| « Programas matutinos y vespertinos de mayor raiings \Q de ‘*//
Sl LA S

!
' « Con forrnafos musicales-populares, noficiosos, de opinidon y/o entrevistas, revistas | i
| maifinales, comunitarias con prograrmacion variada y de enfretenimiento |
il o Debido u que el programa crediticio es destinado a un target popular que atendera a
i pobiacién mas vulnerable, se debe confratar un circuito de radios mercados que culran

zonas populosas

«  Que permita pairocinar seccionas 0 programas y gue ofrezcan menciones, palrocinios de
, hora y bonificaciones
|

= Lo oleria deberd proponer un minimo de 2,600 cuiias, con una frecuenciade enfre§a &
cufios dianas (8 cufas diarios en lo primera semana). Si s& propanen programas
especificos (incluidos sabatinos), el maximo de cufas o pautar sera de 4 por programa.

Pora radio se deberd presentar:
' « Lo compafa serd de 15 dias calendario de divulgacion (dos semanas), sin embargo, en
' las radics en las que el presupuesto lo permita, podrd paularse hasta 3 semanas, previa |
| autorizacian del Administrador del Contrato v de acuerdo al presupuesio aprobada. |
! j

|

—
ol
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“NOTA: Lo campana podrio coincidir con fines de semana en los que se promueva ferias de
| vivienda recuperada, de acuerdo a calendarizacion que se acordara con el Adminisiradaor
! del Contrata.

MEDIOS DIGITALES: Propuesta de pericdicos digitales, gue contenga coma minime siete
| peridicos electrénicos, de acuerds al target definido. para promover el nuevo Frograma

| Vivienda Social y las veniajas y condiciones que ofrece.
|

» Que los periddicos digitales ofrezcan promover 10s contenidos de campaia en sus redes
saciales, como patte del servicio

+ Formates alractivos para 2l largel popular

» FPropuesta de pauta por un mes calendario por cada medio.

REDES SOCIALES: Propuesta de estrofegia en redes sociales, que contenga como minima dos |
redes sociales con mayor interaccién y una eshrategia de posicionamienio a fravés de un motor |
de bisqueda, de acuerdo o target definide, para promover el nueva Programe. |

|
l « Propuesta de pauta para un mes calendario de divulgacion por cada red social y motor |
; de bisgueda.

Para el desarrollo de la campaha. el ofertante deberd gorantizar el cumplimiento ge [os siguientes

raquenmientos:
« Duracién de pauta segin programacion asignada por el FEV
s Reporte de pauta, al finalizar el servicio
« Gestionar la cobertura perinadisiica de los medios contfratados a eventos Instilucionales
+ Se podra solicitar cambic de material, de acuerdo a necesidades instifucionales
« Adecuacidn de artes grdfices. como parte del servicio, enfre ellos, disenas de rall ups,

banner y flyers
= FEFSV deberd aprobar los arfes del maleral a difundir en los diferantes medics .
« [ FSY se reserva el derecho de rediizar las modificaciones. tales como: fechas de paulas,
cambio de material y medidas, suspension de compaiias. en alencién a las necesidades
institucionales
« FE RV pagara las publicaciones realizadas, ne necesariamente lo canfidad ce pauta
definida en el canirato,

CONCEPTUALIZACION Y LINEA GRAFICA:

! El provesdor deberd proponer lo conceptualizacion de campand vy linea grafica para informar y
| posicionar el nuevo Programa Yivienda Social y las ventajas y condiciones que se ofrecen. ‘
Dicha concepiualizacién deberd proponer un atractive slogan de campaiia, de facil |
recordacién, que genere un impacts positive entre las familias a beneficiar, asi como &l interés |
1

- los trabajadores. del sector formal y de ingresos variables, en consultar por €l Programa.
//@CWS 08 _‘
2_0 _.__,q, e - S|
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: los artes y disefios que realice lo empresa se recibirdn como parte del servicio, por lo tanto, no |
| deberd representar ningln costo y serdn propiedad dei F5V, para el use o medificacion posterior
| que la Institucién considere.

|

i PRODUCCION:

| Materiales requeridos:

Creacidn de la conceptuglizacién v linea grélica pora Ig promocién

Textoy produccion de dos cunas de radio de 30 segundos exactos y menciones para radio
Artes de materiales para periodicos impresos. digitales y redes sociales

Artes para fiyers. roll ups y banner (3 mis de base por 1.75 mis. de alio) (No impresién)

Los artes seran score: en gué consisie el Programa. condicionas v requisitos del mismo y
promaocién del Programa Viviendao Social,

"« & & & &

|

NOTA: Todos los materiales seran propiedad del FSV y deberdn ser entregados para su uso
posterior, de acuerdo a necesidades institucionales.

— W — R

I Resgonsub[ﬁsl&?dﬁnis—hcﬁﬁ del {_.fégael_amidcd de Comunicacionas y
|contralouordendecompra | Publicidad

ANEXO 4:

FORMATO DE CARTA INDICANDO LOS ANOS DE EXPERIENCIA DE LA AGENCIA DE
PUBLICIDAD

San Saivadoer, ___de _ de 2017,
Sefiores
FONDQ SOCIAL PARA LA VIVIENDA
Presente.
Estirnodos Serores:
Con respecto a lo Oferta de Compra No. SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD
PARA DESARROLLAR CAMFPANA DEL PROGRAMA VIVIENDA SOCIAL", hago de su
conocimienio que g agencia que represento cuenta con un tofalde  arfios de
experiencia brindando los servicios como el requerido.
MOMBRE Y FIRMA. DE LA PERSONA NATURAL O SOCIEDAD T
SELLC A “%
o N
I8 QBDLPROS‘%\».
HS =
14, opERACIONES S
We, /
) @ <
I J \g_'{‘i_ de (.j”;'
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ANEXO 5:

CUADRO DE CUMPLIMIENTO DE REQUERIMIENTOS PARA LA CAMPANA OFERTADA
ITERW | OFERTA TECNICA - CUMPLE | EOEUT_.F}E_J
' |

|

A. Anos de experiencia de la Agencia de Publicidad, de
acuerde aanexo 4 |

I

I [ Cumiculo del personal que se pondra o disposicion | [

l del servicic, con un minime de experiencia de 3 | :
anos, en &l desarolio de campanias publicitarias v !
en la colocacién y contratacién de medios. para | '
los cargos de: Un gjgcutivo de medios, un gjecutivo | |
. de cuentas y un creafivo. = |
B. Organizacién de la empresa (erganigrama) ‘

‘ |

C. Presentacion de un listado de al menos 3 campafias ‘ |

publicitarias de clientes diferentes, realizadas enfre l

los afios 2012 a la fecha. Con montos de inversién ‘

superiores a los $30,000.00. '

0. Creacién de conceptualizacion y linea grdfica | ! {

(materioles de prensa, medios digitlales y redes ‘ l
sociales); asi como produccidn de das cufias de radio,

congruenie con lo requeridc enanexo 2y 3 N - - |

E. Propuesta de plan de medios de Comunicacion y mix ] | |

I de medios, acorde a los requerimientos establecidos |

en el anexo 3 de especificaciones técnicas

| 1 | Presenla mix de medios con la cantidad requerida |

i | {(ndmero de medios, minimo de impactos y fiempos

I

| de duracion)
2 | Presentacién de plan de medios (radio. prensa |
| escrita, periddicos electronicos v redes sociales) ( {

F
F. Estrategia divulgativa, acorde a los objetivos de la
campana S —
I 1 |Presenta las 2 carlas compromisos sobre i '
i capacidad de respuesta para producir materiaias l | !
de radio y materiales grdficos en un tliempo maximo
de 3 dias calendaric y para apoyo adicional al FSV ! '
en convocalorias a medios pore actos de !
lanzamiento, conferencios de prensa y gestion de
aspacios de enfrevistas de foma  gratuito | |
[publicity) I |
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ANEXO &
MODELO DE DECLARACION JURADA EN ACTA NOTARIAL
En la civdad de , @ las horas con minutos, del dia
de___ delaio dos mil dieciséis. Ante mi, , Nolario, del domicilio de la
ciudad de , comparece el senor ,de anes de
edad, _____ , del domicilio de la ciudad de , @ quien [no)
conozco, pero identifico por medio de su Documenio Unico de Identidod numero
y NUmero de Idenfificacion Tributaria (NIT) , quien acia en
nombre y representacion de la Sociedad , del domicilic de
, fitular de su Nomero de Identificacidn Tributaria en
su calidad de . ¥ ME DICE: I) Que para los efectos de la OFERTA DE
COMPRA N° denominada " ", promovida por el Fondo

Social para la Vivienda. en la Bolsa de Productos de El Salvador, Sociedad Andnima de
Capital Variable, y en nombre de su representada (en caso de ser sociedad) BAJO
JURAMENTO DECLARA QUE: a) Que su representada actualmente no ha redlizade ni
redlizard acuerdos, pactos, convenios, contratos o actos entre compefidores y no
competidores, cuyo objeto sea limitar o restringir la competencia o impedir el acceso al
mercado a cudiquier otro agente econdmico con el fin afectar econdmicamente a los
participantes; b) Que su representada no ha efectuado ni efectuard acuerdos para fijar
precios U oiras condiciones de compra o venta bajo cualguier forma; ¢) Que su
representada no ha realizado acuerdas, pactos o convenios, para la fijacién o limitacion
de cantidades de produccién: d) Que su representada no ha efecluado ni efectuard
acverdos, pactos, convenios o contfrafos para la fijacién o limitacidn de precios en el
mercado bursafil y las subastas que en éste se realizan; e) Que su representade no ha
efectuado ni efectucrd acuerdos, pactos, convenios o contratos para la division del
mercado, ya sea por leritorio, por volumen de venias o compras, por fipo de producios
vendidos, por clientes o vendedores, ¢ por cualquier ofro medic; f) Que su representada no
ha realizade ni redlizard ninglin tipo de comunicacion, ni ha proporcionado ni
proporcionard informacién @ ningin competidor yo sea de forma directa o indirecta,
privada o pubiica, con respeclto a cualquier aspecto relativo a la presente oferta de
compra, que pudiera afectar su desamollo, incluyendo, sin cardcter limitativo. los siguienies
aspectos de las Subastas en BOLPROS. 5.A. de C.V.: uno) la participacion en las Subastas en
BOLPROS, S.A. DE C.V., dos) Las canfidodes que seran ofertadas. y tres) Los precios
esperados de la Subastas o el modo de estimacion de dicho precio, o cuatra) Las
estrategias de oferta en las Subastas en BOLPROS, $.A. DE C.V.; y g) Que su representada
no tiene juicios pendientes, embargos, confliclos de interes entre socics o cualguier ofra
contingencia que pueda afectar la venta y continuidad en lo entrega de los productos y/o
servicios coniratados. I1) Que en nombre de su representada asume la responsabilidad de
las acciones legales que conlleva la falsedad de las situaciones y hechos que declara en
este acto. Yo, el suscrito Notario DOY FE: Que la personeria con la que aciua el
compareciente es legitima y suficiente, por haber tenide a la vista la siguiente
documentacion: {se debe relacionar Escrifura de Constitucion, Escriluras de Modificaciones
de los pactos sociales, si la hubiere, Credencial cel Representanie Legal y autorizacion de
la junta Direcliva, en su caso aplique); explicando ademas al compareciente sobre o
establecido en el Codigo Penal, en cuanto al delifo de falsedad ideclogica, regulado en gl
articulo doscientos ochenta vy cuatro. El carnpareciente me manifiesia que para los efectos
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legales de esta acta natarial y para los demds que surgieren n el proceso Bursatil, sefala

=
=

Acta Nolarial que consio de -

omo domicilic sspecial el de la civaad

Az
ag 9

<

an Salvador a cuyos tribunales se somele
spresamente. Asise expresd el compareciente a quien expligué los efectos legales de esia
hojas vy leida que le fue integramente er un solo acio

sin intenupciones, ralifica su contenide por estar redactada confarme a su voluntad v

firmamos. DOY FE.-

Formulario de precios contratados sin IVA y con IVA

Contrato ProoucTo carmone] HIDRDCE |PRECD IMTARD (WONTOTSTAL xyram con | 08T ,‘fﬂ

23389 Serdclo oe Agencia de I-‘::u:-mdsn— u 1 __Sc;\-l:!:'::: 5 23,048.67 | § 2304867 | § 20045001 § 2604500

M‘H_\H\"\.
T P
QO Y AR
AL- }“7‘\ | ) i)
Joa ifette Cafrillo C—jedéSalvadorPoric _Berta Alicis-brias e
Agente de Bolsa Credential Na. 58 Agente de Bolsa Credencial No. 62 M?r‘g;or de Catro

Asesores Bursatiles, 5.A.
Puesto de Bolsa Comprador

Servicios Bursédtiles Saivadorefios, S.A.
de C.V,, Puesto de Bolsa Vendeder

v ]

BOLPROS, S.Al de






