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1 INTRODUCCION

El Organismo Promotor de Exportaciones e Inversiones de B! Salvador es una institucion
de derecho piblico adscrita a la Presidencta de [a Repiblica, con personalidad juridica y patrimonio
prapio, de duracidn indefinida, con autonomiz administrativa y presupuestaria; la cual tiene como
objeto promover y atraer la inversién privada nacional y extranjera, promaover las exportaciones de
bienes y servicios producidos en el pais, la evaluacién y monitoreo del clima de negocios y la
elboracion de las propuestas de mejora a las politicas de Inversién ¥ exportacidn,

En la actualidad, las atribuciones de PROESA, segiin su Ley de creacién son:

a) Promover las inversiones, exportacfones y asocios piblico privados, a través de la
Kentificacion de oportunidades, generacidn de informacidn estratégica de mercados,
difusksn para el aprovechamiante de los watados internacionales, y monitores del elima de
negocios;

b) Disefiar y promover la Imagen pais, como destino de la inversion;

c) Desarrollar actividades de difusidn y promocién de los productos y serviclos que conforman
Ia oferta exportable y organizr la visitz a clientes potenciales y misiones comerciales con
empresarios salvadorefios, facilitando contacto de negoclos;

d) Desarrollar estrategias que permitan la identificacidn focalizada de sectores y mercados
estratégicos

e} Apoyar y promover la competitividad de las empresas y la diversificacién de los productos
y mercados, a través de los servicios de informacién, asesoria, capacitacién y asistencia
tecniea;

f} Brindar asistencha técnica y acompafiamiento a los inversionistas a través de servicios ¥
actividades dirigidas a facilitar el inicio de operaciones de una empresa, el desarrollo
continuo de inversién extranjera en el pais y los trimites que sean necesarios ante cuakquier
etitidad piblica o privada;

g} |ldentificar obsticulos que afecten la inversién privada y las exportaciones, coordinar con las
entidades gubernamentales y los inversionistas, las medidas necesarias para solventarlos;

h) Identificar, asesorar y fomentar los asocios piiblicos privados entre las instituciones piblicas,
inversionistas, financistas y ciudadanos;

) Generar modalidades de cooperacicn y celebrar canvenios de colaboracidn con entidades
del sector piblico y privade, nacional o extranjere, en el dmbito de su competencia

j} Promover la inversién naclonal y extranjera en capital humano e innovacién tecnoldgica,
para incrementar k productividad de la fuerza lzboral y 2 competitividad;

K} Investigar e identificar mercados extranjeros para comercializar productos y servicios
salvadorefios;

[} Desarrellar una cartera de proyectos orientada al fomento de los asoclos piblicos privados
¥ a la inversidn privada;

m) Moniterear periddicamente las calilicaciones de desempeio o “rankings”, del pais en los
organismos internacionales, para mejorar nuestra competitividad pais.
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a. Marcos Legales Yinculantes

+ Loy de creacidn de PROESA

+  lay de la Esmbilidad Juridica para las Inversiones

*  Ley Especial de Asotios Piblico Privados

+  Ley de Fomento de & Produccion

* Ley de Incentivos a fas Energfas Renovables

¢ Leyde Inversiones

*  Ley de Servicios Internacionales

+ Leyde Zoras Francas Industriales y de Comercializacion
* Leyde Turisme

+  Leyde FOMILENIO I

* Conmato de Présmmo BID 2583/0C-ES

= Ley de FANTEL y Convenio suscrito enme PROESA y FANTEL

b. Servicios que brinda PROESA

En ¢l drea de la promocdidn de las exportaciones

Proveer informacin de mercado (estadisticas de expormcidn e importacion, contactos de
negotios, condiciones de accese a mercados, entre owos) para apoyar la decision de
internacionalizacién de las empresas salvadorefias.

Asesorar y acompaiar en s diferentes etapas del proceso expormdor a empresarias y
empresarios para abordar otros mercados

Desarrollar capacitaciones para empresarias y empresarios en temas relevantes de comercio
exterior

Identificar oportunidades comerciales para diversifiar los mercados de destino para las
exportaciones salvadorefias,

Desarrollo de un phin de ferias intermacionales y misiones comerciales

Ejecucién de programas especiales para la internacionalizacién de empresas salvadorefias
{Exportar Faso a Paso, Club Empresarial Expormr Faso a Paso, Exporar Mas, Exportar en
Linea)

Colaborar con entidades piblics y privadas para promover las exportaciones salvadoredias.

En el drea de la promocién de la inversién

Proveer informacion sobre oporwnidades de inversién en sectores priorizadoes, asi como de
los incentivos ¥ fas ventajas de invertr en el pais dentro de dichos sectores.

Facilimr esmdisticas e informacion sectorial a fa medida.

Asesorar sobre costos de esmblecimiento y operacién, regulaciones, disponibilidad de cpial
humano, cfima de negocios, factores econémicos y cualquier otra informacion requerida
durante el proceso de evaliacion pais.

Brindar atencién personalizada a consultas especificas.

Asesoria y asistencia técnica en b organizdién, logistica y coordinacién de agendas a la medida
para visias a B Salvador.

Brindar apoyo especializado previo, durante y posterior a la inversion.

LQ.E_CLJEFBS
Prriode junic 2018~ mayo 2017
Proveer asistencia integral a potenciales inversiomistis en su procese de generacion de
contactos locales para el desarrollo de su negocio.
Apoyar en los rémites requeridos para establecer o para expandir operaciones en el pafs.

Elaboracidn de prepuestas orienadas a mejorar el clima de negocios.

En el drea de los Asocio Piblico-Privado (APP)

Asesoria a las instituciones contratantes del Estado que buscan desarrollar proyectos en
modalidad de Asocio Pablico-Privado.

Asesoria y claboracién de eswdios costo — beneficio y valor por dinero

Diseiio y elaboracién de bases de licimacidn y proyectos de contrato.

Promocién da los proyectos entre potenciales inversionistas.

Facifitacion de informatién sobre los proyectos que se estén promoviendo en modalidad de
APP a porenciales inversionistas.

L. PENSAMIENTCQ ESTRATEGICO
a Misién

Articular y coordinar el sistema nacional piblico - privade de promocién y facilimcion de
exportaciones, inversiones y asocios piblico privados; asi como promover la marca pais,
monitorear el clima de negocios y presentar propuestas de mejora; contribuyendo al
crecimiento econémico, la generacidn de mayores oportunidades de empleo y al desarrollo
nacional,

b. Yisién

Ser reconocida como [a institucién lider del sistema nacional de promocién y fadlitacion de
las exportaciones, inversiones, los asodos publico privados y de la mara pais; a fin de
contribuir, en alianza con el sector privado, al crecimiento econdmico, a la generacién de
mayores y mejores oportunidades de empleo y al desarrollo nagiomal.

. Objetivos estratégicos

OEIl Forulecer la capacidad de rectoria, liderazgo y sinergia de PROESA para liderar la
cogrdinzcidn interinstmucional y multisectorial piblico — privado para el mejoramiento del
clima de negocios e implementacion de s Politcas de Esado vinculantes 2 la mision de
PROESA,

OE2 Incrementar nuevas inversiones en sectores estratégicos y fomentr fa expansion de
las existentes para conwribuir al desarrollo econdmico y social del pais a través de la
generacion de mds y mejores empleos.

OE}  Incrementar las exportaciones de bienes y servicios, fadlimndo e mixime
aprovechamiento de tratados comerciales y concertzcién de alianzas estratégicas para el
desarroflo de los encadenamientos productives, asi como mayor acceso a servicios de
inteligencia econdmica y de mercados, asistencia téenica especializada y promocidn a
exportzdores.
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OE4 Incremenaar la capacidad técnica de las Instituciones Contratantes del Estado {ICE)
para generar proyectos de infraestructura, servicios piblicos sedal y econdmicamente
ren@bles, por medio de los Asacios Piblico Privados (APP).

OES Liderar el posich 1 de El Salvador con base a la Estrategha “Marca Pais” como
pafs atractivo para R inversidn, el comercio y el wrismao.

i PRINCIPALES METAS DE LOS PLANES CPERATIVOS ANUALES DE
PROESA CORRESPONDIENTE A LOS ANGS 2016 Y 2017,

Es importante aclarar que la plnificacién institucional de PROESA corresponde a los periodos de
eneroa diciembre de cada afo, por lo que las cifras que se presen@n en los Anexos No. | y 2 que
corresponden a los logros anwales nto del afio 2016 y los alcanzados a junio 2017, no serdn hs
mismas que se reflejan en h Rendicién de Cuenms junio 2006 — mayo 2017 ya que ésta abarca
resultados parciales de ambos planes de trabajo.

No obstante lo anterior la informacidn que se presentan en los Anexos No. 1 y 2 danuna perspectiva
del trabajo institucional.

v, VINCULACION DEL TRABAJO DE PROESA COMN EL PLAN
QUINQUENAL DE DESARROLLO 2014-201%

En ef contexto del Plan Quinquenal de Desarrollo (PQD) para el periedo 2014-2019, *H Salvador
productivo, educado y seguro”, PROESA se vintulz con el Objetivo I: *Dinamizarla economfia
nacional para generar oportunidades y prosperidad a las famnilias, a las empresas y af
pais" y en particular con los siguiente ejes estratégicos;

E.LI. Diversificacion de la mawiz productiva con énfasis en la produccidn de bienes y
servicios transables y b seguridad alimentaria.

E.I.Z Desarrollo de las capacidades productivas y competitivas de las medianas, pequefias y
micro empresas {MIPYMES) y su articulacién a las dinimicas de la economia territorial,
nacional e internacioral.

E.1.6. Consolidacidn del sistema financiero piblico y de las alianzas con el sector financiero
privado como motores del desarrollo productivo.

E.1.7. Promocidn y atraccidn de inversiones nxcionales y extranjeras.

Para este objetvo, este Organismo se compromete a coniribuir al alcance de bs siguientes meas
nacionales:

I.  Purante el quinquenio, alcanzar un crecmiento anual promedio del 3 % del PIB.

2 Reducir en cinto puntos porcentales el porcenmje de personas ocupadas con una
remuneracién inferior a Ja inea nacional de pobreza,

3. Disminuir la tasa de desempleo juvenil en un 10 %.

‘ EEI"{:I]IEEIUN
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Inerementar la produccion de energia renovable en un [5 %, con respecto al total de energia
praducida.

. Aumentar la inversion privada doméstica en un 15 %, con respecto al PIB.

. Aumentar ka ejecucion de fa inversidn pablica en un 70 %.

Generar un aporte del sector turismo al PIB de 6.6 %, al 2019.

Incrementar en 1500 millones de délares las exportaciones totales del quinquenio en
relacion al quinguenio anterior.

PN

Ademis, PROESA se vincula con el Objetivo 10: *Potenciar a El Salvador como un pais
integrado a la regién y al mundo, que aporta creativamente a la paz y el desarrolio”
espedalmente con el Eje estratégico:

E10.] Desarrollo naciomal y aporte solidario al mundo formledendo las relaciones
internacionales de B Salvador.

Bajo este objetivo este Organismo contribuird en l2s sigufentes metas nacionales:

1. Incrementar las exportaciones a Centroamérica y el Caribe enun 10%,
2. Incrementar la inversién extranjera directa en 5%.

V. RESULTADOS E IMPACTOS JUNIO 2016 — MAYO 2017, POR AREA
INSTITUCIONAL

DIRECCION SUPERIOR

» Endiciembre 2016 ¢l Consejo Directivo aprobéd la nueva estructura organizativa de acuerdo
al Anexo No. 3 de este documento.

#» Se mantiene un dijlogo cons@nte con [as diferentes gremiales empresariales salvadoreiias,
asi como también con empresas privadas macionales y extranjeras, De igual forma, con las
autoridades del Organo Becutivo encargadas de promover e incentivar ¢l crecimiento y la
dimamizacidn de la economia nacional, Cabe desmcar la estrecha reladén con instmciones
como CAMTEX, COEXPORT, Vicepresidencia de la Repiblica, Secretaria Téenica y de
Planificacion de la Presidencia, Ministerio de Relaciones Exteriores, Ministerio de Economia,
Ministerio de Turismo, CEPA, CEL, CME, entre otras,

« Setiene representacion en el Organisimo de Mejora Regulatoria (OMR), que forma parte de
las acciones promovidas en el marco de FOMILENIO I, y cuyo fin es el de realizar
propuestas concretas de reformas a la regulzcion existente, que faciliten las condiciones
para generar mayores oportunidades de inversion, que se traduzean en mis empleos, mayor
productividad, y erecimiento econdmico.

« Se mandene participacidn denro el grupo de wrabajo interinstitucional para el disefio del
Plan General "Casa Abierta: Salvadorefios en el Exterior”, producto del compromiso del
Presidente de Ja Repiblica, y que se ha convertido en una instanch desde [a cual PROESA,
se encuentra liderando una Mesa de Inversiones, en la que parddpan, ademds, instwciones

|\ \, '.
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como el Ministerio de Economia, el Banco Central de Reserva, la Superintendencia del
Sistema Financiero, entre otros,

Como parte de la estrategia de apoyo a los sectores productivos a nivel nacional, se realizan
visitas 2 diferentes emprasas exportadoras y a proyectos de [nversién, para conocer mds de
cerca las distintas industrias y cadenas productivas, lo que permite brindar mejores servicios
a los usuarios de PROESA,

IPLAN DE EVENTOS DE PROMOGION

+  En coordinacion con el Ministeric de Relaciones
COMERCIAL ¥ ATRACGON DEmvERsiones | Exteriores, el Ministerlo de Turismo, e Consejo
EL SALVADOR | Salvadorefio del Café, CIFCO, ka Cimara Salvadorefia de

-JF:| Comercio & Industrla y COEXPORT se disend el "Plan
Nacionol de Evemtos de Promocién Comercial y
Atraccion de inversiones = El Salvadar 2017%; el cual
incluye todas  aquellas  actividades nacionales e
internacionales en fas que se promoverd la oferta

AN OF EVENTOS De.. exportable, las oportunidades de inversién, y los
PROMOCION COMERCIALY . . . rs -
ATRACCMON DE INVERSIGNES atractivos turisticos mas Importantes de nuestro pats para

EL SALVADOR 2017

ejecutarse en 2017,

e Enel marco de las actividades de promocién de pafs
a realizar durante e afio 2017, conjuntamente con el
Ministerio de Relaciones Exteriores, el Ministerio de
Turismo, el Consejo Salvadorefic del Café, CIFCO, la
Cimzra Salvadoreia de Comercio e [ndustda y

el ORI, | COEXPORT, se diseiid y dio a conocer el "Plan de

E de Promocién Comercial y Atraccion de

Inversiones - El Salvador 2017", que Incluye todas aquellas actividades nacionales e
internacionales en las que se promoveri & oferta exportable, fas oportunidades de
Inversidn, y los atractivos turisticos mds importantes de nuestro pais.

Se ha promovido al pais como un destino atractivo para las Inversiones y para oportunidades
de negocios, por medio de eventos organizados por PROESA y el Programa de las
Consejerias Econémicas, Comerciales y de Turismo (CECT), que permiten mostrar las
ventajas competitivas de nuestro pais, y del potencial exportador de nuestras empresas, En
tal sentido, en el periodo de este informe se ha participado en 1] eventos
internacionales, en Perii, Chile, Espafia, Aleman, Italia, Estados Unidos, Ecuador,
Repiiblica Cheea, Panami, Rusia, México, entre otros. Durante estos eventos, se generan
espacios para reuniones bilaterales con empresas interesadas en conocer aiin mis sobre
nuestro pais.
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T IForo E 1al EI Siﬂdn’-?ﬂnl. denominato
dades de lr.wemnn en Energia Renovables Opmdads de Inversidn en Energia Renovables en Bl
¢n El Savador”, reakzado en la ciudad de Berin, Savador™, realizado enla cudad de Panams, febrero 2017,
Alemariz, septiembre 1006,

Se han realizado diversas visitas a empresas radicadas en el exterior, y que han manifestado
Interés en invertir en el pais para establecer sus operaciones, Asimismo, se aprovechan fas
visitas para conecer mis a detalle los montos de inversidn, generacién estimada de emplaos
y cualquier otra informacidn que sea pertinente para conocer coiles serfan los beneficios
para nuestro pais,

En lo que respecta al apoyo que se brinda a los demis esfuerzos institucionales, en
cofaboracién con la Gerencia de Promocién de Inversiones y Negocios, se coordinan
agendas de trabajo para los potenciales imrersionutzs que visitan nuestro pais, asi como
también, se brinda seguimiento p do y per e a los inversionistas ya

establecidos. Por otro lado, se da apoyo y seguimiento a los esfuerzos que realiza la
Direccion de Exportaciones mediante la participacién permanente en diversas actividades
como Cultura Exportadora, Exportar Paso a Paso, Ferias y Misiones Comerciales, bisqueda
de oportunidades comerciales, entre otras,

«PROESA, participd en eventos
internacionales de alto prestigio como el
China-LAC Business Summit 2016, el Global
Business Forum on Latin America celebrado
en Dubdi, Japin-LAC 2016, entre otros.
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En el mes de diciembre 2016 se llevd a cabo el lanzamlento def Logistic Information
System {Li15), que es una herramienta intuitiva y bilinglie que permite brindar informactdn
sobre requisitos para exportar, conceptos de logistica, leyes y reglamentos relacionados a
esta temitica, De igual forma, cuenta con un directorio de personas naturales y juridicas
proveedoras de servicios logisticos, con el cbjetivo de que las y los usuarios dentro y fuera
de nuestras fronteras puedan contactar a empresas salvadorefias que proveen bienes o
servicios en toda la cadena de abastecimiento y logistica. Al 20 de abril 2017 se han
registrado 40 personas naturales y juridicas proveedoras de servicios logisticos nacionales
en el LI5,

Fero ' Sohvador Logstics”, on o maree dd cud se lanzé d Sistema de Informacion Logistica (Logistics
Information System LIS por sus siglas eningés). Diclembre 2016

Beneficlos del Skitema:

o Pone a disposicién de potenciales clientes (locales y extranjeros) informacién sobre
[a oferta de servicios logisticos.

o Ofrece a empresarias y empresarios locales y extranjeros la posibilidad de obtener
cotizaciones para la importacidn o exportacién de sus blenes.

o Permite acceder & Leyes y Reglamentos relacionados al tema logistico.

o Cuenta con una seccidn de consultas y sugerencias, asi como enlaces da interés de
gremiales e instituciones pdblicas relacionadas al quehacer exportador de bienes.

o Cuenta con un listado da conceptes que dan a conocer de manera especilica
elementos necesarios para todo el proceso logistico de exportacidn

o La herramienta estd disponible en sus versiones en espaiiol e inglés

En diciembre 2016, se desarrollé el Evento de

i para fortal la relacién con
Yy P exportadoras, cuyo
objetivo principal fue promover y fortalecer k buena
relacin entre PROESA con empresarias y
empresarios establecidos en el pak, atendidos y
apoyados por las diferantes direcciones de la
Institucion. En el evento se conté con ha presentacién
de dos casos de éxito ACOPIDECHA, atendido por la

Direccidn de Exportaciones y OPP FILM atendido por "‘3' Armendo Ruz. Gerants General JB
la Direccion de Inversiones. eg:;?;?“ﬁzg:ﬁm:ﬁ
y exportadares, Diclerrbre 2016,

i HEHI]ICIBN
At

Junto a ProNicaragua y ProHonduras, agencias homélogas de PROESA; se ha continuade
wabajando en la elaboracion de los Términos de Referencia para Ja contratacién de wna
consultorfa que, en sus diferentes etapas, dé como resultado la elaboracién de un Plan
Maestro de Proyectos de Inversién y Desarrolle Econémico que sirva como instrumento
de planificaclén, negochcién y gestiSn que impulse el desarrollo multiterritorial y
multidimensfonal a corto, mediano y largo plaze de [a Zona Tri-nacional del Golfo de
Fonseca.

El Organo Ejecutivo, en el ramo de Rehclones Exterlores, nombrd al Licenciado Sigirido
Reyes, Presidente del Crganismo Promotor de Exportaclones e Inversiones de El Salvador,
PROESA, como embafador en Misidn Especial para la promocion de [as exportaciones e
Inversiones de El Salvador “con el objetivo que el titulor de PROESA cuente con la representacian
que Je permita ef mayor nivel de imterdacucion pasidle pora «f complimienta de fos objetivos de dicha
institucién. Este nombramiento permicird a PROESA generar con mds faciidod los relacones de
comunkocsn y los vinculos necesarios con dwerscs attares mterndtionoles que son truciales para
fa pramaciin de las exportaciones y Ja atraccién: de Iversiones & nuestro temiorio”, entre otros
beneficios.

Se ha fortalecido el posicionamiento institucional en diferentes medios de comunicacidn,
con lo que se pretende poder sensibilizar a los distintos pdblicos nacionales sobre la
importancla que juega la estrategha de promocién de exportaciones y de atraccién de
inversiones, impulsada por PROESA, en el crecimiento econémico de nuestro pais. Asi
mismao, se difunden los analisis sobre ka dindmica ec ica nacional e internacional que se
generan al interior de esta institucidn,

En el periodo de este informe, se obtuvieron 382 espacios de noticias publicadas en
medios de comunicacién (Publicity); basadas principalmente en comunicacién institucional
difundida en medios locales e internacionales. Los espacios de noticias generadas desde
PROESA y que son retomadas en los medios de comunicaeién sumaron USED $216,777.48
este monto representa un ahorro directo para PROESA.

EXPORTACIONES

316 empresas exportadoras o con potencial exportador fueron atendidas con
servicios de asesorfz especlalizada en comercle exterior, para convertirse en nuevas y
nuevos exportadores o incrementar sus exportaciones, de las cuales 29 empresas
pertenecen al sector servicios, 73 a manufacturas diversas y 214 a agroindustria, alimentos
¥ bebidas.

Incorporacidn de 8 nuevas empresas! atendidas par PROESA, a fa base de empresas
salvadoreiias exportadoras; 4 del sactor bienes, 2 del sector servicios y 2 del sector
agroindustria.

GRUPO TREMMING. Sector servidos. Esra empres particips en el EPAP 1015y teaked 0 primera oxportackn a Guatemale,
1. MAMOUTAS Sector Mamracturas dhversas y realzo suprimcrs exportackén a Estadas Unkdos,

3. BALY $OTO RMAMREZ Scctor Agrolndustria 1 realizé su primera cxportackina Estadas Uinidos.

4. JAM RDUSTRIAL SA. de CV. Sector Manwlacturas Diverses, particpd en ¢l EPAP 2014 y reallzS su prinera exporacdin 3
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* Elincremento de las exportaciones de s empresas de bienes atendidas por PROESA fue
de 1.8% al 31 de diciembre 2016.

. Talleres de
Sensiblfizackdn sobre
temas de Comercio
k. Extoriora
empremdedaoras y

" emprendedares en

+ 1,336 representantes de MIPYMES y 559 emprendedoras y emprendedores
fueron fortalecidos en sus capacidades para exportar, por medio del desarrolle de temas
puntuales segin detalle:

o Temas técnicos puntuales releionados al comercio exterior: 176:

o Programa Exportar Paso a Paso Bienes: 35; Santa Ana.
o Programa Exportar Paso a Paso Servicios: 19; P Programa Cultura
o Programa Exportar Mis; 22;  exportatiora
o Temas Impartidos en el Programa ABC Exportador en el marco de la Carta de . Nacional, Abeil 2017.
Entendimiento con Ia Corporacin de Exportadores de El Salvador {COEXPORT):
194;
o Programa de Fermacién en Comercio Exterfor de Empresatias y Empresarios « 97 empresas exportadoras de los sectores ali y bebidas, agroindustria y
Exportadores de [a Zona Orlental: 18; manufacturas  diversas, fueron apoyadas y ace fadas en el proceso de
o Programa Mercadeo Digital para la internacionalizacion: 14; internacionalizacién de sus productos, por medio de la B|ECLICIOI'I del programa de Ferias ¥
o Capacitacién en temas de comerclo exterior, en el marco del Proyecto Promocién Misiones Comerciales.
de una Culwra Exportadora Nacional; 2 empresarias y empresarios de MIPYMES
no exportadoras: 478 s Serealizaron 17 eventos de promocidn comercial (ferias y misiones), en los cuales se
0 Jomadas de Promocion de las Oportunidades Comerciales de los TLC's a las visitaron 14 mercados; segiin ef siguiente detalle:
Mipymes, Emprendedotas y Emprendedores (San Salvador, San Miguel y Santa
Ana): 380; I. Taiwan (Feria Food Taipéi)
o Temas de comerclo exterior en el marce del Proyecto Promocién de una Cultura 2. China (Feria China Lac)
BExportadora Nacional dirigide a emprendedoras y emprendedores: 559 3. Cuba (Feria L2 Habana)

4. Panamé (Feria EXPOCOMER 2017)
5. México (Feria Alimentaria)

Talleres de 6. Alemania (Feria Fruit Logistica)
Sensibilizacion 7. Rusia (Russian Coffee and Tea Industrial
sobre temas de Event 2017}
Comercio Exterior 8. Bstados Unidos, Houston (Feria Game
2 M]W":;:ds:: Developer Canference)
Pragrama Cultura 9. Repiiblica Dominicana (Misién Cemercial)
Exportadora 10. Bolivia (Misién Comercial)
Nackonal, 1. Nicaragura (Mision Comercial Exportar
FPaso a Paso)
Abrit 2017, 12 Guatemala {Misién Comercial Exportar
Paso a Paso)
13, Canadi, Toronto y Monweal (Mision
Comercial Exportar Mds)
14, Honduras {Mision Comercial Exportar
Paso a Paso)
I5. Estados  Unides, Houston (Misisn N N !
Comercial Exportar Paso a Paso) . ] o
16. Estados Unldos, Washington (Misign | or oo o Wastingion USA Mrzo2016
5. EDWRN EDGARDO MIRA, Secor Agroabmencos, partkipd en el EPAP 1016 7 reald o primera exportadn a Niaraga. Comercial)
8. RF CONSULTORES. Sector Servicios. participé en ¢l EPAP 2018 y reallsd su primera exportacisin haca Guzemala 3
7 MOKAHANDCRAFTS, Sector Manubictras diversas, partkdps en el EPAP  rrallzd su primera exportackin hacla Puerto Rico, 17, W Encuentro de Negocios El Salvador (Misidn a |z Inversa)
8 :ﬁm MANLEL VELASQUEZ GUZMAN, Sector Manuiacturas diveras, y realird or pimera exportaclén hack Chiray Chira
e
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e 15%$3,720,387.002 de montos negociados como expectativas de exportacién, por las
empresas exportadoras que asistieron a [os eventos de promocién comercial erganizados
por PROESA.

s Dentro de las

ividades de acompafiami a sectores

e vy, productives del pafs para incrementar las exportaciones, e

A 1 T— A sector farmacéutico ha sido fortalecido con una serie de

é ALFA formaciones especializadas para acceder a nuevos mercados
tales como Ecuador y EEUU. Continda el esfuerzo por apoyar a fas necesidades de

Asociacién de Laboratorios Farmacéuticos de El Salvador (ALFA) para el Incremento de las
exportaciones.

#  En julio 2016 se chusuro el Programa de Mercodeo E
Digital para la internacionalizacién, con PR( )ESA‘
participacion de 12 empresas exportadoras de los s i

CLAUSURA DEE PROGRAMA
DE MERCADED DIGITAL PARA

tA mremncuomunc:c‘m
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sectores de alimentos y bebidas, servicios turisticos y manufacturas diversas. Dicho

programa cansistid en capacitar a través de talleres pricticos y elaborar e Implementar un

plan de mercadeo digital con el acompafiamiente de un consultor especializado, Fue apoyado

por el Programa de USAID para el desarrollo de las PYME.

En el mes de noviembre 2016, se desarrolld el curso ofichal sobre “Centroles Preventivos
para Al de C Hi ? de la Agencia de Adminkstracién de Alimentos y
Drogas {Food And Drug Administration-FDA), k cual a través de la Ley de Modernizacidn
de Seguridad Alimentaria (Food Safety Modernization Act - FSMA) requiere que exista un
individuo calificado en la empresa en controles preventivos, reconocido por la FDA.

Como parte del proyecto Promocién de uno Cultura Exportadora Nacional se realizé
el Diplomado en Disefio y desarrollo de Estratégica de Exportacidn, dirigido a docentes a
nivel nacional; los principales resultados se deseriben a continvacion :

o En el afio 2016, concluyeron y se graduaron del Diplomado 215 docentes de
educacién media y técnica superior de 45 centros de estudios a nivel macional,
incluyendo la participacion de 5 Megatec. La distribucion de docentes fue de 98
hombres y | 17 mujeres;

o Como efecto multiplicador de los di

Alnt,

que se oh en disefio y desarrollo

de estrategias de exportacidn en el afio 2016, se ha identificado que hay 7,615
estudiantes que han sido capacitados en temas de comercio exterior, de los
cuales 4,094 son mujeres y 3,521 son hombres;

o En 2017 se han capacitade a 108 docentes, de los cuales 56 son mujeres y 52
hombres.

Graduaddn de
Pacernes de fa
zona Cereral y
Occidental,
Progama Cutura
Bgporadora
Nacicral.

L o
Aurit 2017 K o li-.rﬁ\ﬂ g u.‘
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= En marze 2017, FROESA en coordinacion
con la Secretarfa de Inclusién Social se
realizd la conferencia denominada
"Travesias de la Mirada" en la cual se
contd con la presencia de disefiadora
mexicana Pineda Covalin, con el objetivo
de contribuir con las empresas
sabvadareiias que deseen innovar en los
disefios de sus productos con enfoque de
exportacién. En el evento se realzé T :
ademds una exposicién de oferta exportable de empresas salvadoreiias,

» Presentacidn de resultados estudio de mercado Sector servicios Panami.

Con el chjetivo de obtener informacién del mercade de software e Industrias creativas en Panami,
se investigs con mayor profundidad las oportunidades que ofrece Panamd para empresas de servicios
en El Salvador y dado que se ve reflejado el dinamismo que este sector inyecta en fa economia
salvadoreiia

Especificamente, dicho estudio se enfocd en los sectores de software (aplicaciones empresariales y
aplicaciones moviles) e industrias creativas (disefio, animacién y audlovisuales). Este ettudio de
mercado ilustra aspectos importantes del mercado panameiio para el sector servicios ¥ serd un
Insumo fundamental para las empresas salvadorefias que estin interesadas en posicionar sus
servicios tecnoldgicos y creativos en Panamd

Con esto se ayudard a b ereacidn de mis empresas exportadoras y a Incrementar las exportacionas
salvadorenas en el sector servicios para la regldn centroamericana. Los resultados del estudio
{fuercn presentados el jueves 20 de 2bril de 2017 a 26 empresas, con la participacion de 10 personas
del sexo femenino y 22 del sexo masculino.

= Agendas de negocios:
o En la semana del | al 5 de mayo, un representante de la empresa estadounidense
MK LLC visité nuestro pais en bdsqueda de generar negocios con empresas
salvadorefias, quien sostuvo citas de negocios con 97 empresas e instituciones
salvadorefias exportadoras.

= Otras azcciones técnicas en pro de exportadoras, exportadores, potenciales
exportadoras y exportadores:
©  Durante ef afio 2017, se ha realizado una evalvacién constante y estratégica del
potencial de mercado al cual la oferta exportable safvadorena tiene oportunidad de
acceder. Los mercados a los cuales se ha realizada este analisis estratégico han sido:
Indonesia, India, Irlanda e ltalia. Con esta nformacidn se analiza el potencial
tomando en cuenta: zranceles de importacién del pais analizado, solidez en sostener
la oferta exportable salvadorefia, entre otros. Asi, otras instituciones como
Relaclones Exterioras y COEXPORT, pueden tomar acclones pertinentes para
llevar 2 cabo actividades de promocion comercial internacional
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INVERSIONES
s Coma resultado de los esfuerzos de promocion y atrzecion de inversiones, se destaca
lo siguiente:
o 13 nuevas empresas! se establecieron en el pais
o |8 empresas establecidas® se expandieron
o US$ [50,120,634.00 en compromisos de inversién
o 2,853 compromisos de generacién de nuevas empleos.

Ademis de lo anterior, PROESA coadyuva en b generacién de Inversidn macional y
extranjera registrada en ks cifras oficiales del Banco Central de Reserva, esto lo hace por
medio de su participacién o direccidn de mesas interinstitucionzles e intersectorlales
vinculadas al tema de inversion y clima de negocios y acciones conjuntas realizadas con ef
sector privado y académico.

= Misién oficial a Lima, Perd para participsr en foro de Inversiones Multisectorfal y
participar en reuniones con potenciales inversionistas.
Se participd en misidn oficial a la civdad de Lima, Peri, del 2 al 6 de octubre de 2016, Se
conté con el acompaiiamiento del Licenciado Sigfrido Reyes, Presidente de PROESA,
durante el desarrollo de las actividades de fa misidn, ks cuales fueron:

o Farticipacion en foro de Inversiones Multisectorial, el dia 3 de octubre en la ciudad
de Lima, Perd en el cual se dieron a conocer las oportonidades de inversidn que EI
Salvador ofrece.

o Participacion en reuniones con potenciales inversionistas, los cuales se identificaron
por trabajo previo hecho por PROESA. Las reuniones se realizaron los dias 4 y 5
de octubre del 2016.

+ “Automotive Mznufacturing Meetings Detroit!, evento de promocién de

Inversiones del sector de autopartes, en la ciudad de Detroit, Michigan del 14 al I8 de
noviembre 2016,
La participacién responde a una de las actividades sugeridas por la hoja de ruta del sector
autopartes elaborada por PROESA. El evento fue una plataforma Ideal para identificar y
reunirse con bs instituciones regionales del sector, profundizar el conocimiento de la
industria no solo americana y mexicana, pero de todo el mundo, y realizar reuniones tanto
con las FYMEs como con las grandes empresas automeotrices del mundo. Durante 1a Misién
Oficial se logré [fevar a cabo 24 reuniones de negocios uno a une con empresas del sector
Autopartes. En total se generaron 27 contactos da potenciales inversionistas y
multiplicadores del sector Autopartes de diferentes pafses a nivel mundial.

“ Nwvas E: 1_ Spathum {inf 2. Vellow {SED), 3, QUIMELSA {TAC). 4. Aromas Artesarales dt Astips (Manartzctura Liviaa), 5. REAL
INFRAESTRUCTURE CAPITAL PARTNERS (Energh). 6. E Leaming Project / Ninjs Trapie (BPO), 7. In Tauch {880}, 8. bn & Ot (BPO), 9, LIASSITHE
(BPO), 10. Space 7 Poioe (BPO), (1. RCTEL (BPO), | 2. Unked Up (SED — £}, 13, BlucSty Awiines (SED — £€], £4, Connectfon Contact Cencer {560 —
€0} 15. ELS Global Corp (SED ~ CC), I6. Lanpage Centers [Edscaiée], |7, ESData s € ~ LHe {SED — CCJ, I, Pefion de ks Has (Turtsmo), 19. Pedro
Quertieta {Tursme}, 20. Hirsat - Pasto Cayali {Turtre), 21 Hespkal Paravida San D lega {Servickon), 22) G5 Hasphaiiy (erviclon), 1) Gaspro El Sakador
(Flanutacura i

D). 2 [=12 D), 3, CONTACTO Tu Call Cemer {SED). 4. English for Call Centers
CDNNECI’ (aro;, 5. GFY (T8C), 6. Tech Americas {1ED - C€), 7 Arabes Loghtics {Operador Logitico), 3. ESData / € — Lk (SED - 8P0), 9. Foan
Services (SED—CC), 10. Yazakl {Marubectira Livhra), |1, Garan {TAG), 12, Telus Internatioral (SE09). 13, UBIQUITY (SED), T4, SYKES (S€D}, 1. Gy
=€), 18 Garany (TRE),
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Misién oficial a Atanta, Georgia, Estados
Unidos de América, del 4 al 7 de diciembre de 2086:
Durante la misién oficial a Atlanta Georgia, se realizé
un Foro Multisectorial de Inversiones: "El Salvador
Investment Forum: Opportunitles Bayond
Expectations” en el cual se wuve la participacion de 61
contactes, entre ellos potenciales inversionistas,
miembros del gobiarno y multiplicadores. De estos 61
contactos, |5 se consideran leads. En el evento se dio
a conocer &l Pregrama Promotores de Inversién alas y
los salvadorefios que residen en Athnta Georgha,
EEUU, y se presentaron las oportunidades y beneficios
de ivertit en El Salvador. Asimismo, se anuncid el
proximo Foro de Inversiones a realizarse en El Salvador
en marzo 201 7. Adicional al Foro se desarrollé agenda
de reaniones con empresarias y empresarios en el

E Salvador investment Forum
Opportunities Beyond Bxpectatios,

Atlanta World Trade Center. ‘Atlnta, Goorgia, NY, USA,
Déc 2016,
. Foro de Inversiones, San

Francisco, California

Se realizé Mision oficial a [a ciudad de San
Frandsco, Calfforniz, Fstados Unidos de
América; del 6 21 9 de diciembre del 2014
para desarrollar un Foro de laversiones con
integrantes de la Red de Promotores de
Inversion, potenciales Promotores de
Inversién y potenciales Inversionistas, el cual
se [levd a cabo el dia 8 de didembre de 2016

Foro de Irversiones.
8 de diciembre del 2016, San Francisco, Caiformia,
EEUU,

en la civdad de San Francisco, California
Estados Unidos de América. El obfetivo fue
presentar las ventaas competitivas de El
Salvador como la mejor opcién para invertir.

Seminario sobre Zonas Econdmicas Especiales

El 12 y I3 de diciembre 2016 se
desarrolls el primer seminario con el
objetivo de dar a conocer a funcionarios
pablicos la figura y brindar insumos para
comenzar a trabajar en un marco legal
que parmita la futura creackin de una
Ley de zonas econdmlcas espacialas,
Durante ¢l seminario se expuso las
experiencias de Colombia, China, Cuba
¥ México en el desarrollo de estas zonas.
Asimismo, se abordaron temas centrales
de su funcionamiento, ventajas de
implementacién para los inverslonistas y

" Primer seminario sehre Tonas econdmicas cipociales,
Diderrbre 2016,

1 DE CUENTAS
Pricds junio 201 8- mayo 2047
la regign. beneficios fiscales y [aborales, regimenes aduaneros especiales, y apoyos en
formalidades relacionadas con el proceso de inversién y exencién de impuestos,

» Viaje de familiarizacion - Textiles y Confeccion

Se contd con la visita al pais de Tara Donaldson, Editorial Director
del medio especializado en textiles y confeccién “Sourcing
Jourmal”, con el objetivo que conociera de primera mane las
ventajas y oportunidades de inversién en el pafs y las dé a conocer.
El “Sourcing Journal” es un medio electrdnico espechalizada en el
sector de textiles y confeccién. Tiene mis de 55,000 lectoras y
lectores, es la publicacién preferida de ejecutvas y ejecutivos de
fa industria enfocados en fabricacion y abastecimiento. Sourcing
Joumal proporciona actualizaciones diarias sobre noticias del
sector, comentarios y opiniones de expertos en textiles y
confeccidn.

Durante la visita de la representante de Sourcing Journal se buscé
posicionar la integracicn vertical de [a industria, especficamente el
desarrollo del chister sintético, el cualle ha dado al pais una ventaja

Visita de Tara Donaldson a competitiva frente a los demds pakes de la  regidn

PRODEPT, cmpresa de centroamericana. Lo anterior se logrs a través de una agenda de

corfeccién dd Clister sintético.  yigitas a las empresas que forman el clister de sintéticos.

En ol tercer trimestre 2016, se participé en eventos del sector Energia e iniciativas a nivel
gional, trabajando en conj con actores internacionales clves tales como; OLADE La
ganizacién Lati icana de Energha, Infctativa SE4ALL una iniciativa mundial dirigida por

el Secretario Generzl de fas Naciones Unidas, IRENA The International Renewable Energy

Agency, NACIONES UNIDAS, CEPAL, GIZ Cooperacién Internacional de Alemania y

Cimara de Comedio Alemana Saladoreiia, Departamento de Estado de Estados Unidos de

América.

En el septiembre 2016, se participé como ponentes an el curso “Taller de Comercic
Internacional” ebborado por C idad Organizada de Estuds; de las Ciencias Soclales
de la Universidad de El Salvador {COECSUES), en el que se dio una presentacién sobre
Direccién de Inversiones de PROESA y sus funciones.

Se llevd 2 cabo el Primer Foro Internacional de Inversiones El Salvader 2017, del
28 al 30 de marzo 2017:

o La participacion total fue de 520 personas: 227 participantes extranjeros y 293
participantes locales, distribuldo en 374 hombres y 146 mujeres,

o Se desarrollé de la siguiente forma: 3 conferencias magistrales, 4 paneles y B Sesiones
temiticas de Sectores Estratégicos para Inversién en El Salvador: Energia y gas natural,
TFurismo, Texafles Especializades y Confeccion, Manufactura Diversa, Serviclos
Empresariales 2 Distancta, Agroindustria, Aeronautica y Asocios Piblicos Privadas.

o El foro conté con b participacién de 24 ponentes: 3 Conferencistas Magistrales (2
extranjeros y uno salvadorefio), 21 Panelistas C - Level {15 extranjeros y 6 locales)

PROJESA
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o Durante y posteriormente al foro, especialistas de inversiones de PROESA realizaron
visitas y reuniones dentro de agendas de trabajo con 10 potenciales inversionistas de
los siguientes pakes: Taiwin, Alemania, Espafia, India, Perd, Canadi, Nicaragua,
Guatemala Las empresas pertenecen a los sectores de: Energia, Industrias Creativas,
Turismo, Turismo Médico, Manufactura Liviana - Plisticos y Alimentos.

Inatgaacion el Fore por parte del Presidente de la Repiblica, Salvador Sinchez Cerén, Representame del

BID en B Salvader, Carmifia Moreno y el Presidente de PROESA, Sigiido Reyes.

Pdahras de inauguracionpor parte dd Presidente de la
Repiblica, Profesor Savador Sdnchez Cerén.

¢ Primeros resultados del Foro:

PROESA firmé un convenio con el Comite Macional para la Cooperacidén
Econdmica con los Paises Latinoamericanos (Cepls) pracedente de Rusia.

Una empresa internacional inicié negociaciones para evaluar co-inversisn en
proyectos de energfa en una zona franca del pak.

Se firmd una carta de intencién entre la subsidiaria en El Salvador de la empresa
de origen alemdn Sun Farming, y PROESA, que muestrz la Intencién de la empresa
de desarrolfar un proyecto de generacidn de energia fotovoltaica, produccién de
alimentos y educacién.

Firma de convenio entre PROESA y la empresa Taiwanesa Power Master
Technology Co., Ltd y anunciaron InversiGn de generacion de Energia en El
Szlvador

Representantes de una empresa del sector turismo de Talwin: Visitaron 3 posibles
proyectos de inversién turistica en la Costa Salvadereia, en acompaiiamiento
directo de Fomilenio y Ja Embajada de Taiwin.

| REMDICIGN
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Michaell Cobb, Executive Officer de EC| Development de Nicaragua publicari
articulos que serdn publicades en su Blog el cual cuenta con una base da [20, (00
contactes.

Peter Ryan de b empresa consultora Ryan Strategic Advisory, participé en el Foro
coms panelista, publicd en su pagina web un articulo sobre cémo PROESA
promavié el sector de BPO en el Foro de Invetsiones, dentro del cual menciona
que percibié una sensacién de optimismo entre Jos inversionistas del sector
establecidos en el paks y que el evento fue bien phneado y que sirvié para
demastrar como el sector ha crecido en la dltima década

La empresa Sykes anuncié su nueva expansién de un nueve edificio para sus
oparacienes en El Salvador, con un compromiso de inversidn de $20,000,000,00,
e cual se estima generard alredador de 500 empleos directos. El dia del foro por
[a tarde se realizé la colocacidn de la primera piedra de la construccidn,

Se realizaron agendas de trabajo posteriores al foro con empresarias y
empresarios de 1z India, los cuales mostraron Interés en invertir en El Salvador en
sectores como turismo, turismo médico y quimico-farmacéutico.

Como actividad de fortalecimiento de las capacidades instituclonales, se organizé Y. participd
en ¢l “Programa de Capacitocién sobre 1 cibn estratégi va para
fortalecer la Inversién Extranjera Directa en Ei Solvador”, lrnpartldo pur GDP Giobal
para el personal técnico de PROESA, los dias 30 de noviembre, | ¥ 2 de diciembre 2016,

Participacién activa y permanente en:

[
a

[s]

[=]

o000

Comité de Apuestas por Inversiones (AFl} de Fomilenio Il

Mesa técnica tripartita integrada por las agencias de promocion de inversiones y
desarrollo econdmico de los 3 paises

Formulacion de TDR para un Plan Maestro que permita convertir al Golfo de
Fonseca en una Zona de par, desarmollo sostenible y seguridad.

Mesa da intermacionalizacidn y de inversiones - Parte del Programa de
Transformacton Productiva
Comité de Sistema de Fomento, Diversificacién y Transformacion Productiva
Comité Privado de Inversiones con Vice Presidencia, RREE y MINEC,
Comitg de Call Centers de AMCHAM
Comité técnico Licitacion 150 MWV Energhis Renovables No Convencionales.
Miembres: CNE, SIGET, PROESA, AES, DELSUR, Ministerio de Haclenda, ETESAL,
MARN, EDESAL, B&D.
Comité técnico Proyecto Gasoducto México-Triingulo Norte, Miembros: CNE,
MINEC, STP, PROESA, RREE, SIGET.
Comité de Call Centers de la Cimara Americana de Comercio - AMCHAM
FOMILEMNIO [t
Asocio para el erecimiento {Gerente de metz 5 de restriccion 2: baja productividad
de los transables)

Mesa interinstitucional PROESA - MINEC y RREE en temas de SALEX y desarrollo
territorial municipal

Liderazgo de Mesa de inversiones en el marco del cumplimiento de la hoja de ruta
de cumplimiento de los compromisos con los salvadorefios en el exterior.
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o Conferencia del Tratado de Cooperacién en Materia de Patentes, organizado por
el Centro Nacional de Registros e impartido por {a Organizacién Mundial de la
Propiedad Intelectual,
o Coordinacidn de la mesa técnica interinstitucional (PROESA, MINEC, CEPA y STF)
para el desarrollo de una iva paca fa impl ion de Zonas Especiales de
Desarrollo Econdmico en Ef Salvador,

ASOCIOS PUBLICO PRIVADOS

e Se ha brindado asesoriz a 5 instituciones contratantes del Estado (ICE) que buscan
desarrollar proyectos en modalidad de Asocio Piblico Privado y que actualmente se
encuentran en Carterz, sagin detaffe: |. Minkterio de Obras Pdblicas, Transporte, Vivienda
y Desarrolle Urbane, 2. Comisién Ejecutiva Portuaria Auténoma (CEPA), 3. Ministerio de
Gobernaclén y Desarrollo Territorial 4. Ministerio de Educacian, y 5. Ministerio de
Hacienda.

» En este periodo dos proyectos salen de la cartera de los proyectos en estudio:

Aeropuerto de llopango: después de haber llegado a la etapa del modelo financiero,
la ICE duefia del proyecto retiré el proyecto del portafelio en vista a los valores
negativos que [os estudios arrojaron ya que se evidencié que el mismo no es viable para
la estructuraclén de un APP

Suministre de licencias de conducir, tarjetas de circulacién y placas de
vehiculos automotores, administracién del registre pablico de vehiculos y
servicios asociados: después de haber llegado a |a etapa del modelo financiero, la ICE
dueiia del proyecto desistic del procedimiento debido a que el contrato actual vencerd
en enero de 2019, por lo que debia de concluirse la licitacidn al menos 6 meses antes,
asi que tomé la decisidn de licitarlo via la LACAP.

o Actualmente PROESA dispone de [2 proyectos en cartera, los cualas estin en diferentes
etapas del ciclo de formulacidn de proyectos APPS, A continuacién el listado de los
proyectos:

l.
2.
3.
4
5.

3

7.
8.
2,

Parque Cientfico Tecnoldgico de Ciencias Exactas e Ingeniera en el municiplo de
Zacatecoluca departamento de La Paz,

Nuevo Centro de Gobierno en Antiguo Cuscatlin, La Libertad

Corredor Norte Metropolitano

lluminacisn, video vigilancia y fote multa de carretera {desde desvio de Lourdes
Colén hacia el Aeropuerto Internacional y del desvio de Zacatecoluea hasta la entrada
a Zacatecoluca)

Terminal de Carga Aérea del Aeropuerto Internacional de El Salvador

Parqueos en terrenos del Ministerio de Gobernacién y Desarrollo Territorial en el
Centro de Goblerno,

. Zonaz Logistica Econémica en Aeropuerto Internacional de El Safvador

Libramiento perimetral de San Salvador Tramo Sur
Corredor Elevado Soyapange — Boulevard Monsenor Romero

¢ Wemacking Scieackn &l Propects (Samening,b. Estudos prefactbiind, <. Andlsis Corte Benaick, . Valar gor Diners, <. Modslo fianckro, .

L bkackny

En mayo 2017, se presentd la cartera de proyectos de
Asocios piblico Privados de PROESA a potenciales
inversionistas, fondos de fnversidn y banca multilateral en el
evento PPPAmeéricas 2017 que se desamrolld en San José,
Cost Rica del 7 al 12 de mayo,

LT
Pevinde jursa 201 8- maye 2017
10, Segunda etapa del Sistema Integrado del Area Metropolitana de San Salvador
(SITRAMSS)
11, Parqueos en clles propiedad del Ministerio de Obras Piblicas
12 Corredor Pacifico (CAOZ) entre el paso fronterizo en la Hachadura y b carretera
CAl2 [Kile 5™

AFPP Américas, Costa
Rica del 7 d |2 de mayo

MARCA PAIS

En el proceso de creacion de la Estrategia Marca Pais El Salvador, se realizé un amplio
proceso de consulta a mas de 2,500 personas a nivel nacional e internacional provenientes

de los sectores pdblica, privado, gremiales empresariales, turismo, academia, cultura,
deportes, medios de comunicacidn, cooperacién internacional, banca, finanzas, socledad
civil, didspora sabvadoredia y poblacién en general a quienes se les presenté el proceso de
construccion de la Marca Pais y aportaron insumos para consolidar el disefio de la Estrategia
Marca Pai H Salvador.

« Enmarzo 2017 se realizé el lanzamiento de Marca Pais "El Salvador, Grande como su Gente",
evento en el cual

o Se conto con la asistencia de mids de 750 personas (291 mujeres que representa el 38%

y 459 hombres, representando el 62%); del total de asistentes, 500 pertenecen a los
diferentes sectores de [a sociedad salvadorenia y 250 inversionistas internacionales
provenientes de mis de 30 paises, quienes participaron en el "ler. Foro Internacional
de Inversiones de El Salvador 2017".

o Serealizé la presentacién ofictal de 9 embajadoras y embajadores de b Marca Pais B

Salvador, quienes pertenecen a b primera generacién de embajadoras y embajadores
para representar al talento salvadorefic en diferentes categorfas tales como:
empresarial, deportes, cultura, moda, entre otras.

o 8 empresas salvadorefias mostraron la calidad de sus productos y servicios a las

personas asistentes.

o Serealizé transmision en vivo a través de canales 10, Gentevé y FacebookLive, llegando

a mas de |50,000 personas.

K

PR@ESA ELSALVADOR 2

EXPOTACIOHES.

(CICANISHC ROLCION (X |
VRS ONES TE 1L SATROOR Granda como su gente

A
.- 2 -,

PRCEAESA ELSAIVADOR 2

RN PROULTON X EXFORACONES
YRS ONES DE EL SAMADOR Grande come tu genta



} RENDICTON

M. DE CUENTAS

Psiods jam 201 8- e 2097

Palabras de bierverida por o Presidente de PROESA, PresentaciGn artistica a carge del Macstro Alvaro
Lig, Stgfeido Reyes, 28 marzo 2007, Torres, 28 marzo 2017,

Auwxoridades del Ministerio de Tunm, Ministeric de Em’epde areditaién come Eanador de laMm Pas A
Ecanonta, Ministerio de Reladones Exteriores, Secretariz  90¢tor Victor Saca, empresario reconocido en d sector:
Técricay de Fanificacidn de la Presidencia, Secretaria de quimico farracéunice, 28 de marzo de 2017,
Comunicadones de la Presidencia y PROESA lazan la
Marca Pa's "El Salvador, Grande como su gente”,
28 de marzo 2017,

= Con el lanzamiento de la Marea Pais, se dio pie al inicio de b implementacidn de la Estrategla
Marea Fais El Salvador, denominada *De adentro hacia afuera™ que tiene como objetivo
dar a conocer y posicionar al pais en 3 etapas: Etapa |: Destacar e orgullo naclonal con
audiencias Internas y amplificar con los piiblicos fuera del pais; Etapa 2: Volver a El Salvador
visible con su valor diferenciador en los mercados potenciales y con mayor visita; Etapa 3:
Conquistar posibilidades, una vez El Salvador se ha posicionade con su valor diferenciador,
explorar nuevos mercados.

e En el marco de la Primera fase de implementacién de la Marca Pais denominada “De
Adentro hacia Afuera’:
o 5e han realizado mds de 100 actividades de sensibilizacion de la Estrategla Marca Pais El
Salvador y se ha participado en 5 ferias internacionales? lleganda a aproxir
230,000 personas a nivel nacional e intermacional;

? 1)%an Josd, Costa Rica, ferla eoordinads con Directtn de Asocks Plico Privado, evento denomimado: PPA Americas, 2) Nueva York, Desi for Hobiity,
£n copinte conVUphersdid Don Byse y Fiuk e Hiénig Hervers, 3] Santhage, Chile- FIEXPC 2087. Heo con CIFCO, 6 )

s

o |1 instituciones piblicas en El Salvador? adoptaren la Marca Pais;

© Se ha dado iniclo al dasarrollo de la normativa del Programa de licenciamientos de la
Marcz Pais El Salvador, etapa iniclal en la que se han recibido alrededor de 40
expresiones de interés de participar de parte de empresas salvadorefias exportadoras
¥ 1o exportadoras;

.- e - . A il
Techday 2017 Dexign for mobiity. Organizado por laExcutla de
Realizado en el Hotd Sheraton Pretidents o 7 dejuiio de Comunicaciones Manica Herrera yla Universidad Don Boxo. en

2017, en donde la Marca Pais Bl Savader tuvo presenciay se  donde févenes disefiadores de ambas universidades representaron
habld de la misma con I pervonas que visiaban ¢f stand. al pait utlizands la Marca Paiv. NY, 23 y 24 de mayo 2017,

Casa Ablerta Informa del Gabinote Econdimica
Evento al que fueron imvitadas armres claves en fa Esrategla Su llev$ 2 bo en ¢l BCR y cada istimudidn piblica adopts
de Marca Pat, como representantes de |2 emprexa privada, 0 su presentacidn B Marca Pais El Salvador.

sremiades, academia, embaiadores de |a Marca Padk, entre otros.

Cumbre dc]umtudts en Europa n conjuco ton Minkterio de Releclones Bxtederes, cit Milin, Kalia, 5) Food Talpel 1017, o confurto con Gerenda de
recckén de B
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GERENCIA DE ANALISIS DE POLITICA E INTELIGENCIA DE MERCADOS

Estudios de mercado.

En caordinacién con la Direccién de Exportaciones, se ha dado seguimiento al
Estudio de mercade de productor salvadorefios en Al ia y Espana. El primer
informe de avance de la consultoria fue entregado y aceptado en diciembre 2016, Quedando
pendientes cuatro productos a entregarse en el 2017,

En coordinacién con la Direccién de Inversiones, se desarrollé ) la actualizacién
del Estudio de Regulaci Fiscales en C érica e incorporacidn de Panamd, México,
Pert y Colombiz; el 2} Estudio comparativo de costos de operacién en el sector de Servicios
Empresariales a Distancia en Centroamérica, Repiibli@ Dominicana y México y 3) se
actualizd el Benchmark de salarios minimos, esto para medir [a competitividad que posee
Bl Salvador, con respecto a los paises de la regidn centroamericana Tambign, se actualizé
el Benchmarking de p ji laborales. De acuerde a estos anilisis EI Salvador se
mantiene en las primeras posiciones de [a Reglén de los paikes con costos laborales mis
bajos.

1

|

P 3én da los resulzados de (2 Acnafiacién del Pr 30 de resuladon del Medicion del eimade
erudia de regulaciones fiscaes en Centroamérica e negodos de H Savador desdelaperspectiva del
incorporacién de Panami, México, Pertl y Calombia, 2 imverionista nadonal y extranjers, @ic 2016,
persanal de PROESA personal de PROESA.

AdicionzImente se trabajé el Informe Técnico de la Matriz estratégica sobre la
oferta exportable con capacidad de atraer inversién de cara a favorecer el
disefio de las especificaciones técnicas para la difusién de la estrategia Marca
Pais El Salvador. Diche informe fue solicitado por BID como parte de las etapas
requeridas para lz imph 6n de la fia de marca pais, quien, asimismo, revisé y
aprobé satisfactoriamente el documento.
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Fortalecimiento de capacidades institucionales

Se organizd y particips en b “Capacitacién sobre reglas de arigen preferencioles”, [a
cual fue impartida por el experto internacional Rafael Cornejo, los dias 6, 7 y 8 de diciembre
2016.

Participaci6n en comités interinstitucionales

- Comité de Homologacion de Estadisticas. La gerencia participa activamente en el
referido Comité en coordinacién con BCR, MINEC, DGAy DIGESTYC, con el objetive
de fortalecer la relaclén Interinstituclonal con las y los aliados clave parz [a generacidn
de informacin y mantenerse al diz en cvanto a los ambios en materta de estadisticas
econdmicas y de comerclo exterior;

- Comité de medicion de MIPYMES. La gerencia participa activamente en este Comité
que es coordinado por el BCR y en el cual se bz tenido la cportunidad de compartir la
experiencia de PROESA en este tipo de andlisis;

- Mesa técnica conformada por MINEC, PROESA, RREE y CONAMYPE. 5e ha
participado para dar seguimiento al proyecto desarrolade con ONUDI (Marco
Programitico Pais) para la implementacidn de acciones encaminadas a la transformacicn
productiva  en  sectores  prioritarios  (textil  y  confeccién,  plisticos,
farmacéuticofcosmética natural).

Difusién del trabajo realizado en la gerencia

- Presentacién de “Actividades de Inteligencia de Mercados de PROESA" en Escuela
Supetior de Econamia y Negocios (junto 2016).

~  Presentacion de “Resultados de las prospecciones del sector servicios en Guatemala y
Honduras” a empresas participantes del Programa Exportar Paso a Paso (junlo 2016)

- Presentacién del “Informe mensual de exportaciones a mayo 2016™ en fa Mesa de
Internacionalizacién y Atraccicn de Inversiones (junioc 2016).

- Presentacidn del "Informe mensual de exportaciones a mayo 2016" en la Mesa de
Internacionalizacién y Atraccién de Inversiones {junio 2016) y a juma directiva de
COEXPORT (julio 2016).

- Presentacién de informe anual de inversiones en instituciones educativas (noviembre
y diciembre 2016}

- Presentaclén de "Herramientas de Inteligencia de Mercados disponibles en PROESA"
en evento de COEXPORT (noviembre 2016)

OFICINA DE INFORMACION Y RESPUESTA (CIR)

Garantizando el Derecho de Acceso a la Informacién: La OIR, centrando sus
esfuerzos en cumplir con lo establecido en fa LAIP y garantizando el derecho de acceso a [a
infortacian piblica y el fomento de a coltura de transparencia, responde en un promedio
de 8 dias hibiles a los requerimientes de informacién, slendo este tiempo menor al
establecido por la Ley.
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» Sdlicitudes de informacién atendidas, segin e detalle siguiente: ¢) Adicionalmente, de agosto a noviembre se llevaron a cabo 4 campafias de educacién
_ para la igualdad, equidad y no discriminacién: “Toma condencia y evita
et Detallet il s = [ e Cantidad - discriminar”, “Promover empleo con igualdad significa oportunidad y desarrollo”,
Consultas ciudadanas recibidas ) "Toma conciencia: la igualdad, equidad y no discriminacion de género funciona™ y "Cero
(17 mujeres/22 hombres) tolerancla can la violencia de género. $i hay salidz a [a violencia de género es graclas a
Solicitudes de informacion recibidas 3 d", respectivamente.
(B mujeres/15 hombres) d} Se realizé el primer taller de presentacidn y validacion del instrumento “Protocelo de
Requerimientos recibidos 124 actugcién a victimas de Acoto Sexvol, Acoso loboral y Discriminacién mediante
Requerimientos respondidos como Informacidn piblica [] la Divulgacién de M i Procedimi de D jia de PROESA”; en el
oficiosa cual participaron 18 personas {I5 mujeres y 3 hombres) de distintas unidades y dreas
Requerimientos respondidos como informacién piblica 114 de PROESA.
Requerim: respondidos como formacian 7 e} Con spoyo téenico de ORMUSA se
inexistente desarrolld el “Taller de elaboracin de
Requerimientos re direccionados {(por no ser 4 lmeamfem?f i“’m,"‘:’""“'r" de
competencia de PROESA) comunicacién y género para la
Requerimiantos declarados inadmisibles 0 f”dm{""” de los usos de ","5"""
Fmehciones Torpueits 3 inclusiva®, los cuales fueron revisado y
i Llsic validados por un grupo focal de 10
Quefas o danunchs recibidas 9 participantes, bajo el principio de paridad,
de diversas areas de fa institucidn. Dichos
lineamlentos y fa guia de uso ficil estin Representante de ORMUSA. desarrolls
pendiente de que sean autorzados por el taller de comuricaciény género.
UNIDAD DE GENERO

titular para su debida difusion.

Durante el periodo de este informe junio 2016 - Mayo 2017, [a Unidad de Género continud su labor 3 En el marco de impulsar acciuues 2 afirmativas para reducic ks brechas de
de avanzar en la transversalidad de los principics rectores de Igualdad, Equidad y No Dicriminacicn, Toclaraldad . se ha disefiado una serle de herramientas para garantizar b
con el propdsito de hacer posible el cumplimiento de las politicas pitblicas a favor de la [gualdad y transversalidad da ml“m'a Instituclonalizada asfen este perioda tenemos:

en especial en fomentar la avtonomia econémica de las mujeres en El Salvador. Por lo que se ha

logrado avanzar en los sigulentes resultados;

a) Guia ficil de la educacién para fa igualdad inclusiva;
. . . b) Fortaleciendo fechas conmemorativas: el 19 de octubre, se impulsé k
I. E_n el marco de la implementacion de una nueva cultura de prevencién de la campaiia “Cuida T salud, cuida tur aserpa™ con el propésito de sensibilizar a hombres
violencia basada en género:

¥ mujeres para prevenir el cincer en la mamas; el 25 de noviembre se realizé el
a) EBL'I'SQ:'O Y e'::b""" el “Pratocolo ie f‘"‘::";l::;:;"c‘:::e ﬁ:"’;f;: ::mA:“‘: primer Cine Férum denominado: “Sara no estds Sola”, participando 2| personas (16
Y [~}

Procedimientos de Denuncia de PROESA”, mujeres y 4 hombres),

4. Fortalecimiento de redes y alianzas interinstitucionales sectoriales para el
abordaje de casos, fortalecimiento a la incidenciz politica en el acceso a la
justicia y cooperacifn interinstitucional:

3) Se conclyys el "Protocole de octuackn a victimas de Acoso Sexua] Acaso faboral
Dieriminaciin mediamte la Divilgackin de Mecankmos y Procedimientos de Denuncia de
PROESA™ con el apoyo de la Organizacién de Mujeres por la Paz en El
Salvador (ORMUSA) a través de las expertas del drea de Programa Derechos
Laborales y Ecoandémicos hacia una Vida Libre de Violencia para las Mueres), Lieda.
Rhinz Juares e Inga. Carmen Urquilla

2. Sensibilizacién al talento humano, para inducir el enfoque de género se hizo uso de la
puesta en marcha del pfan de formacicn y sensibilizacidn institucional:

a) Se realizaron 2 talleres sobre el ABC de género con el tema: “Conceptos bosicas y
categorias dz géners, sistema patriareal identidodes, roles, ipos y refaciones de género™,
El taller fue realizado en 2 grupes compuesto por 30 mujeres de diversas unidades y
dreas, Este esfuerzo fue apoyado por la experta Deysi Channey, femfnista con
experiencia de la Universidad Luterana Salvadoreiia (ULS);

b) En los meses de septiembre y novlembre de 2016, se impulsaron 2 campafias de

e . » ) . L b) Se continua participando en el fortalecimiento de capacidades institucionales de la
sensibilizacién con Io: temas Leydf Iguckdad, Equidad y Erradicaciin de la Dscrlmmaao.l;p ) unidad mfes deL conferenchs del Consejo :;‘:: sonal :se"';; ju;il:::-:a e
contra fas mujeres (LIE)" y “Ley Especial Integrol pora una Vida Libre de Viokencia (LEIV)", {CNJ) en el proceso acadmico en la citedra “Justicia y género".
respectivamente;
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¢) Participacion de PROESA en la Escuela de Formadién Integral (EF(S) de
ISDEMU para que en el 2017, 4 funcionarios sean parte de los procesos vircales
de formacion.
d) Durante el mes de septiembre, se participd en 4 talleres de salud ocupacion y
seguridad laboral brindado por el Grupo Consultor CLADE para foralecer y
reconocer los riesgo laborzles y psicosodales.

I, INCIATIVAS NACIONALES E INTERNACIGNALES EN LAS QUE
PARTICIPA PROESA

I. FQMILENIO I

La formulacién de Fomilenio 1l iene como antecedente &1 Asocio para el Crecimiento (APC), cuyo
propdsito es articular esfuerzos entre el sector piblico, empresarial y sociedad civil. El proceso de
consulia realizado por APC demosird que las principales necasidades de la poblacién sen empleo,
capacitacion técniq y educacion. Como resultado, surgieron los tres componentes de Fomilenio i
Capial humano, infraestructura y clima de inversiones.

El objedvo dltimo de Fomilenio [l es la reduccion de la pobreza a tavés del crecimiento econdmico.
Especifiamente, gl componente de Capital Humano tene como me 2 generacidn de mabajadores
mejor capacitados que provean las habilidades exigidas en el mercado laboral, es decir, contar con
capital humane mejor calificade y preperado tecnolbgiamente a wravés del mejoramiento del
sistema educativo. Como consecuencia de una fuerza laboral mejor capacitada y adaptada a las
exigencias de la oferta, se pretende un incremento en las nversiones Privadas y por ende un
ineremento en el emples. Los dos resulmdos anteriores generan un incremento en la productividad
de bienes y servicios comercializados internadionalmente y finalmente con esto se cumple el objetive
final que es la reduccion de ka pobreza a wravés de una mayor productividad de las bienes rransables
y como consecuencta el crecimiento econdmico de El Salvador,

Clima de Inversiones

La parucipacién de PROESA, se enfoca especifimmente en el componente de Clima de
[nversiones. Este componente esti disefiado para aumentar la inversion privada al mejorar el
entorne regulatorio ¥ ki capacidad instmecional de B Salvador; ademds de proveer servicios
piblicos clave en asociacion con el sector privado, Cuenta con dos actividades: Activichd 1:
Mejora Regulatoria; y Actividad 2: Desarrollo de Asocios con el sector privado. PROESA esti
involucrada en el desarrello de la Actividad 2 que a su vez se divide en dos sub zctividades: 1}
Fonde Apuesm por InversionES; y 2) Desarrollo de Capacidades para ha estrucwracién de
Asocios Piiblico Privados,

El Fondo Apuesta por InversionES; Esta sub actividad consiste en la creacién de un fondo no
reembolsable, denominado Apuestas por InversionES, mediante el cual se financiard Ia provision
de ciercos bienes y servicios piiblicos de interés para inversionists, bajo el compromiso que se
desarrollen proyectos de inversign privada que cumplan con ciertos requisitos minimos en
términes de montws, emplecs generados, sostenibilidad a largo plaze, cumplimiento con
legislaeion medicambiental e incorporacion del enfoque de equidad de género,
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El monto total para la provision de [nversion Piblica es de US § 75 Millones. PROESA
conribuye en fa bisqueda de Proyectos que tengan potendal para ser apoyados por este fondo
para establecer su Inversién en el pais.

El desarrollo de Capacidades para la esorucwracién de Asocios Piblico Privados: permidrd
asociarse con el sector privado de maneras innovadoras a fin de ofrecer bienes y servicios
publicos claves, que son necesarios para respaldar . inversién privada en sectores de bienesy
servicios comerdializados a nivel internacional. Para esta sub actividad, el apoyo de FOMILENIO
Il consistird en la asistendia técnicz para impulsar al menos dos proyectos bajo un esquema de
Asocios Pablico Privados y un programa general para el fortalecimiento de cpacidades dentro
del GOES para idendficar, esoucwurar, evaluar y administrar correcmmente los congatos
generados. Monto de esta sub actividad es de $11.4 millones.

Finalmente, a continuacién se demlla la participacén de PROESA dentro del FOMILENIOC, a
través de su Presidente:

+ Miembro observador de la Junta Directiva de Fomilenio If

*  Miembro con derecho a voto del Comité de Inversiones que elige los proyectos que serdn
apoyados por el Fondo Apuesta por Inversiones?

« Miembro suplente con derecho a vota del Consejo de Mejora Regulatoria.

2. Programa de Apoyo al Desarrollo Productivo para la Inserdén Internacional,
préstamo BID No. 2583/OC-ES,

PROESA es responsable de la ejecucion del Componente IV: Fortalecimiento empresarial y
desarrollo de exportaciones e inversiones, cuyo monto asignado es de US$7, 455,000.00, para un
periodo de ejecucion de 4 afios, desde abril 2013 hasta abril de 201 8. Bajo este componente se
ejecutan los siguientes proyectos:

Estrategia de Imagen Pais

Programa Gestores de Inversidn

Herramientas para el Desarrollo de Sectores de Expormcion
Promocién de una Cultura Exportadora Nacional

3. Consejerias Econdmicas Comerciales y de Turismo (CECT)

Bl Programa de Consejerias Econdmicas Comerciales y de Turismeo (CECT) consiste en la asignacion
de representantes del gobierno de El Salvador en destnos estratégicamente seleccionados, con el
objetive de fortalecer y apoyar en fa promocidn de la oferta exportable salvadorefia, [a
diversificacign de mercados, la atraccidn de inversién extranjera y la promocitn del wrismo a nivel
internacional. E! programa es liderado desde Cancilleria en coordinacion con otras instituciones
como el Ministerio de Economia, Ministerio de Turismo y PROESA.

1 Garmnte da da ) Yanesia Bandak ba gido delegads y preyide lComke de
QEQFSA ELSALVADOR » PRQ SA ELSRLVADOR 30

[ BSVLRS ONES D £L SAMKDOR Granda comno su genta

EMNYERS ONES CLEL S VADOR Grande camo Su gente



4 RENDICION

DE CUENTAS

Periode junin 21 8- mayo 2017

La intervencién de PROESA ha consistido principalmente en atencion y seguimiento a potenciales
inversionistas referidos por los CECT para que exploren [as oportwnidades de inversién en el pais.

Ademds, se ha participado de manera coordinada en eventos sectoriales especializados, asi como en
Foros de inversién desarrollados en ks ciudades en donde se encuentran los CECT.

4. Comisidn de Internacionalizacién de Empresas y Atraccidn de Inversiones

La Ley de Fomento de la Produccion (LFP) pone a disposicion del sector empresarial, la plataforma
interinstitucional para discutic y proponer acciones de apoyo al sector empresarial. Mediante esta
Ley, se crea el Sistema de Fomento de lo Producddn Empresarial (SFFE), liderado por el Ministerio de
Economia, compuesto por 8 Comisiones Técnicas en donde se coordinan lis instituciones del
sector plblico, privado y academia.

PROESA fue delegado como lider para la Comisién Técnica 8: Internacioralizacién de Empresas y
Atraccion de Inversiones. A través de esta comisién se facilita b coordinacion institucional piblia
¥ privada que permite que las zlianzas trabajen de forma conjunty, dindmic y permanente. Forman
parte de esta comisign las siguientes gremiales e instwciones:

Asociacidn Salvadorenia de Industriales (AS])

Camara de Comercio ¢ Industria de El Sahador (CAMARASAL)
Corporacién de Exporadeores de El Salvador (COEXPORT)
Ministerio de Economia

Ministerio de Relaciones Exteriores

Ministerio de Turismo

mpappH

$. Comité técnico de inversién privada

Este Comité es liderado por el Vicepresidente de la Repiblica, en su calidad de Comisionado para
la Inversion Pablica y Privada; y dene como objetivo la faciliacién de las inversiones a través de la
coordinzcion interinsttucional al mds alto nivel. Este comite eswd conformado en dos niveles:

- Nivel de titulares;

o Vicepresidencia de la Repiblia

Ministeric de Economia
Ministerio de Relaciones Exteriares
Ministerio de Medio Ambiente
Banco Central de Reserva
Administracién Nacional de Acueductos y Alcanarillados
PROESA

Qo oCo

- Nivel técnico
o Asesores de Vicepresidentia de la Repiblica
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4. Comisién Tri-nacicenal con el fin de mantener al Golfe de Fonseca come una zona
de paz, desarrollo sostenible y seguridad
PROESA

PROESA forma pare de una Comisidn Tri-mational que tene como objetivo acelerar fa
ejecucion de la estrategia de desarrollo integral del Golfo de Fonseca presentando portafolic
de proyectos en las dreas de desarrollo ecandmico, sostenible, medio ambiente y seguridad.
Estz Comisidn es presidida por la Cancillerfa de cach pais.

PROESA participa manto a nivel de la Comision Presidencial, asi como a nivel de Comité
tripartito integrada por las agencias de promocion de inversiones y desarrollo econdmico de
los 3 paises (Nicaragua, Honduras y B Salvador),

¥il. COORDINACION INTERINSTITUCIONAL Y CON EL SECTOR
PRIVADO

I, Comisionado Presidencial para la Promocién ¥ Desarrollo de [a Inversidn
Publica y Privada
Se continda trabajando coordinad e con ¢l Comisionado Presidencial para la Promocién y
Desarrolle de la Inversién Piblica y Privada para la atraccién de la inversion extranjera directa y el
fortalecimiento de las inversiones existentes,

2. Ministerio de Economia (MINEC)

Por la maturaleza de las instituciones (MINEC y PROESA), hay una estrecha vinculacién de trabajo
entre ambas, en particular en las dreas de expormciones, inversiones e inteligencia de mercados,
Asi mismo, el MINEC coordina el Programa de Apoyo al Desarrollo Productive para la Insercion
Internacional, del cual PROESA o5 ejecutor del componente IV: Fortalecimiento Empresarial y
promecién de expormciones e inversiones. En este contexto, existe una estrecha refacion y
coordinacign entre ambas instituciones, de @l forma que facilita ka ejecucion del componente IV,
contribuyendo al alcance del objetivo del programa que es “Fortalecer la oferta exportable
salvadorefia”

3. Comisién Nacional de la Micro, Pequefia y Mediana Empresa {CONAMYPE)
Como parte del Proyecto Promocion de una Cultura Exporadora Nadonal, con CONAMYPE se
contin(a ejecutando acciones para sensibilizar y formar a empresarios de Micro y Pequefia empresas
no exportadoras, emprendedorzs ¥ emprendedores en temas de comercio exterior, de igwal forma
se estin forleciends las competencias de personal de CONAMYPE y de los CDMYFPE en el dmbito
del comercio exterior.

4. Ministerio de Educacion Y CONAMYPE
Como parte del Proyecto Promocidn de una Cultura Exportadora Nacional, en este periodo se

o Direccion Nacional de Inversiones (MINEC) continuaron desarrollando actividades conjuntas para la formacion en temas de Comercio Exterior

o Direcddn de Inversiones (PROESA) para docentes de educacién media y téenica superior, MIPYMES no exportadeoras y emprenderas y

o Banco Central de Reserva emprendedores,

© Asesores de Secremria Técnica de la Presidencia
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5. Ministerio de Relaciones Exteriores
En el marco del Programa de Consejerizs Ecanémicas Comerciales y de Turismo (CECT) ¥ en
coordinacién con la Direccidn de Relaciones Econdmics Comerciales de este Ministerio se esgin
realizando actividades de Promocidén Comercial y Foros de Inversiones en diferentes paises.

§é. Ministerio de Economia, Ministerio de Relaciones Exteriores, Ministerio de
Turismo y Secretaria de Cultura,
En el contexto de la sostenibilidad de la Marca Pais, se ha creade la figura de “Embajederas y
Embajodores de la Marca Pais Ef Salador”, proyecto que consiste en selecdonar a salvadoredas y
salvadeorefios, que a través de sus logros y proyectos han logrado posicionar positivamente al pais a
nivel nacional o internacional.

Para seleccionar y nombrar a las y los Embajadores de Marca Pais se ha conformado un Comité de
Nominacion con represenwntes del Ministerio de Economia, Ministerio de Relaciones Exteriores,
Ministerio de Tyrismo, Secre@ria de Cultura y PROESA.

7. Cimara de Comercio e Industria de El Salvador (CAMARASAL)
Se han articulado acciones de trabajo con el interés de promocionar fa Cultura Exportadora en
jormadas de capacitacién de las Mipymes, emprendedoras y emprendedores socios de la gremial,
este wrabajo inicio en el 2016, Ademds con esm Cimara se han coordinado acciones para la
cpacitacion de PYMES de la zona oriental del pais, temas relacionados a fomentar las exportaciones
de sus productos.

8. Corporacion de Exportadores de El Salvador (COEXPORT)

Como parte del Proyecto Herramientas para el Desarrollo de Sectores de Expormacién, se suscribid
en 20i6 h Carta de Entendimiento con COEXPORT con el objeto de aumar esfuerzos en la
formadén de empresarias y empresaries con potencial exportador en el marco del “Programa ABC
Exportador” de esa corporacion la eual mantiene su vigenda hasta diciembre del 2017 y en el marco
de la misma se estd desarrollando un estudio d do; “Establecimi de Lazos Comerciales
para el Mercado Anglosajon en los Estados Unidos”. Los resultados de este estudio se dardn a
conocer los resulades de fa investigacidn a empresas del sector agroalimentmrio salvadoreiio,
ademis de generar una pardcipacion comerdial para ofrecer la oferta exportable en dicho pais,

9. Comité técnico Lidtacidén I70 MW Energias Renovables No Convencionales,
PROESA participé de manera activa en dicho comité con el fin de cumplie con los objetivos de
incrementar la inversién del pais, asi como de diversifiacién energética. Las institucones integrantes
del Comité son: CNE, SIGET, PROESA, AES, DELSUR, Ministerio de Hacienda, ETESAL, MARN,
EDESAL y B&D, La potencia towl adjudicada fue de 169.9MW.

En enero 2017 se partcpé en el acto de acto de abertwra de oferms econdmicas, liderada por la
empresa DELSUR, en la qual se adjudicaron por precio x [as siguientes empresas:
+ Trada Neowork Corporaton, la potencia de 50MW en generacion edlica a un precio de
$98.78
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10, Cimara Americana de Comercio de El Salvador - AMCHAM

PROESA apoya a las empresas de dicha gremial, pertenecientes a diversos sectores; por ejemplo,
esti desarrolfando un tabajo sistemitco de apoyo a sus empresas del sector de call centers,

IL. Mesa interinstitucional PROESA, MIMEC y RREE en temas de SALEX y
desarrollo territorial municipal
Con el fin de promover y vineular la inversidn extranjera directa con el desarrollo territorial,
PROESA, es parte de esta mesa, la cual ha desarrollado varias actividzdes en Esadas Unidos con el
fin de promover las inversiones de las y los salvadorefios en el exterior en diversos municipios. En
el marco de este esfuerzo se tene relacién con mids de una docena de mancomunidades de todo el
territorio nacional.

YIll.  APOYO DE LA COOPERACION NACIONAL E INTERNACIONAL

[. Convenio de Prestacién de los Servicios para la Ejecucién de Proyectos de
Promocdidn de Empleo a través de la Inversién Extranjerz, las Exportaciones y
el Turismo, para los afios 2016 - 2017, suscrito entre FANTEL y PROESA

Con recursos de este convenio se financid la consultoria: Disefio de la Estrategia "Marca Pais El
Salvador”, para lo cual después de un concurso plblico se suscribié un contrato entre la Unign de
Personas INTERBRAND — DDB y PROESA para el disefio de la estrategia. El monto del contrato
fue de US$450,000.00.

La Unién de Parsonas INTERBRAND — DDB, desarrollé wes opciones de concepro e identidad
visual de la Marca Pais. Las y los integrantes del Consejo Directiva de PROESA seleccionaron uma,
la cual fue B base para [a ejecucion de todes los productos contemplados en la consultorfa,

Asimismo se realizé un proceso de consulta a nivel macional e internacional pertenecientes a los
sectores publico, privado, gremiales empresariales, turismeo, academia, cultura, deportes, medies de
comunicacién, cooperacién internacional, banca, finanzas, sociedad civil, diispora salvadorefia y
poblacign en general, a quienes se les presentd ef procese de construccion de [a Marca Pais y
apor@ron insumos para consolidar el disefio de la Estrategia Mare Pais El Salvador.

La Estrategja ha sido denominada “De adentro hacia afuera” y consiste en 3 fases con las cuales
se pretende dar a conocer y posicionar al pais a nivel nacional e internacional. Las fases son: Etapa
Iz Desmar el orgullo nacional con audiendas internas y amplificar con los piiblicos fuera del pais;
Etapa 2: Volver a El Salvador visible ¢on su valor diferendador en los mercados potenciales y con
mayor visia; Etapa 3: Conquistar posibilidades, una vez El Salvador se ha posicionado con su valor
diferenciador, explorar nuevos mercados.

* Capella Solar, 5.A. de C.V., la potencia de S0MW en generacion solar a un precic de $49.55 La implementacicn de dicha estrategia dio inicio con el lanzamiento de la Marca Pais “El Salvador,
+  Capella Solar, 5.A. de C.V., la potencia de SOMW en generacidn solar a un precio de $49.56 grande como su gente”, el 28 de marzo de 2017,
+ Asocio ECOSOLAR, la potencia de 9.9MW en generadén solar a un precio de $54.98
+ Sonsonate Energia Limiada de C.V, la potencia de 10MW en generacién sofar a un precio
de $67.24
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2. Proyecto Facilidad: "Redes de Articulacién en Turismo de Salud para la
Internacionalizacién” con GIZ

PROESA firmé un proyecto de cambio regional junto a AGEXPORT (Guatemala) y PROMED (Costa
Rica) que tiene come objetivo aumentar [a competitvidad de las MIPYMES en el sector de Turismo
de Safud en los tres paises. Los componentes de este proyecto son: .
» Forulecimiento institucional y capacitacién a empresas en herramientas de innovacion y
wrismo de safud,
= Diagndsticos para seleccionar a las empresas mejor preparadas para conformar las redes de
articulacidn.
+ Conformacion y formlecimiento de Redes de Articulacion en empresas de turismo de salud.
» Redes articuladas operando en Guatemala, El Salvador y Costa Rica.

Con este proyecto se espera beneficiar a 108 empresas, de las cuales 44 conformarin 11 redes de
artculacién para generar un impacto de 100 profesionales que aumentardn su satario y 119 nuevos
empleos directos (10 por cada red).

En el periodo de este informe se realizé la evaluacién de término medio del proyecto y Juege de
ver los avances y hs debilidades del mismo, la  GIZ decidé ampliar el plazo hasta agosto 2017,

Actsalmente se cuenta con 3 redes que fueron conformadas ¥ con un total de I8 empresas
capacitadas y atendidas en Turismo de Salud,

Los temas de las capacitaciones a las empresas fueron tanto grupales como individuales en sesiones
de coaching para l consolidacin de redes, internacionalizacion e innovacién, desarrollo de planes
de mercadeo digital y se realizé un diagnéstico de capacidad de expormcidn,

Se disefiaron 4 cursos virtuales en los temas innovacion, calidad y certificacién, atencién de pacientes
y claves para ka interracionaliza cién.

A nivel regional, entre los resultados se destacan:

. |9 empresis umenaron sus venas {3 en mis de 20%, 10 en menos de 20%)

- En promedic las empresas destinan e 71 % al mercado local y el 29% a exporaaciones.

. Los mercados para la exportacion son en promedio 46% USA y Camads, 33% Centroaméric,
17% Sudamérica y México, 14% Europa

. 26 empresas han introducido innovaciones en productos y o procesos

. 6 empresas han adquirido certficaciones intermcionales (AAAASF, Canadian healthare
council, IS0, ACREDITAS, GLOBAL, Sello de Calidad Turistica Regional)

. 74 nuevos empleos creados por las empresas que forman parte de las redes (45 mujeres y
29 hombres),

3. Embajada de la Repiblica de China Taiwdn en El Salvador

El gobierne de la Repiblic de China (Taiwin) a través de Taiwan External Trade
Development Coundil (TAITRA), ofrecié apoyo para [0 empresas expormdoras
salvadorefas, a fin de promeocionar la oferm exportable enla feria FOOD TAIPEI 2017, dicha
actividad representa el evento mis imporante en el sector de alimentos y bebidas en el
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sector Asidtico, logrando algunas empresas, concremr ventas durante ¢l evento y otras
estdn en proceso de seguimiento con los contactos obtenidos.

4. Oficina de Facilitacién del Comercio de Canadi (Trade Facilitation Office

Canada -TFO)

Se firmé una cra de acuerdo entre PROESA y ¢! TFO, con el objetivo de cooperar para
la ejecucién conjunta del proyecto de TFO Canadi 2014-2018, programa de servicios de
fomento de la capadidad del mercado canadiense, que permitrd a PROESA mejorar sus
servicios de desarrollo de comercio en el mercado de Canadi para el beneficio de las y bos
pequeqios y medianos exportadores en El Salvador,

Bajo este acuerde, se participd em ocmbre de 2015 en h capacitacion denominada
“Programa de familiarizacion en el mercado canadlense y tour de entrenamientc™
proporcionada per la Oficina de Facilimcidn del Comercio de Caradi (TFO por sus sighs
en inglés), logrando obtener informacion de carz a los elementos importantes que deben de
tener los productos alimenticios para ser comercializados en Canadi, tles como: imagen,
cumglimiento de normativa de etiquemdo, certificaciones, traduccion al idioma inglés y
francés de toda la informacién de la etiqueta y panlletos adidonados al producto.

El Convenio con TFO se encuentra vigente y en ese marco se llevard a cabo en septiembre
del 2017, la participacion de Ef Salvador junto con COEXPORT y h oferm expormble
salvadorefia de alimentos procesades, en la feria denominada Expo Apen en Nicaragua. En
dicho evento, las y los empresarios salvadorefios se reunirdn con potenciales compradores
canadienses interesados en imporar agroalimentos.

5. Programa de fomento a las exportadones chilenas {(PROCHILE)

En el marco de los compromisos de implemenmcidn y pleno aprovechamiento de [a zom
de libre comercio consagrada en el Tratado de Libre Comercio Centroamérica — Chile,
suscrito en mil novecientos noventa y nueve, el Protocolo Bilateral vigente desde el afio dos
mil dos del Acuerdo Integral de Asodacidn entre la Repiiblicz de El Salvador y la Repdblica
de Chile y en concordancia ¢on la Declaracién Conjunta suscrita entre ambos paises en el
marco de la visia de |a Excelentisima Seficra Presidenta de Chile, Michelle Bachelet Jeriaa
la Repiiblica de B Salvador en agosto del afio 2015; se reafirmaron fazos de cooperacion
entre ambos Gobiernos y la voluntad de continuar fortaleciendo los vinculos en las dreas
politico - diplomdtice, econdmico — comerdal, de tooperacién, social, de dereches
hurtanos, cultural y de defensa,

En dicha Declaracién Conjunta se manifiesa la complacencia del interés de ambos Jefes de
Estado en que PROESA y PROCHILE amplien espacios de coordinacién y apoyo en materia
comerdal y de inversidn. En ese contexto ambas instituciones piblicas suscribieron a su vez
una Dechracién Conjunta de la cual resulté un plan de trabajo que contempla objetivos,
actividades espedificas, Indicadores y tiempo de ejecudién, por lo que PROESA y PROCHILE
avanzan coordinada y cooperativamente en el cumplimiento de los objetivos planteados en
Ia Dedaracion firmada,

Une de los objetivos del referido Plan de Trabajo, consiste en desarrollar habilidades en el
€quipo técnico para la uiilizacién de plataformas, bases de datos, entre otras, que mejoren el
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desempeiio del personal encargado de la promocién de las exporaciones; dande como
resulado fa programacion de yna pasantia de representantes de PROESA en PROCHILE en
el mes julio 2014,

Adicionalmente y como parte del trabajo en conjunto estipulado en ki Carta de
Entendimiento entre FROCHILE y PROESA, se llevd a cabo una presentacién a funciomarios
de dicha institucién y empresarias chilenas, en el marco de una visitz comercial a Bl Salvador
en fecha 2% de mayo de 2017 en [as instalaciones de la Embajada de Chile en B Salvador, Lz
presentacion se denomind: “Aspectos generales de comercio en Guatemala y Honduras”,
esto dado que dentro del esquema de apoyo interinstitucional, PROESA con el conocimiento
que posee sobre el mercado cenroameriano, comparte buenas pricticas a colegas chilenos
¥ en este caso, ademds 2 empresarias chilenas visitantes durante la presentacion.

Instituto de Promoddn de Exportaciones e Inversiones del Ecuador
(ProEcuador)

Desde el afio 2015 PROESA y ProEcuador firmaron un convenio con el objetivo de
esmblecer el marco para la cooperacién interinstitucional enure ambas instituciones, el cual
comprende un conjunto de actividades orientadas a promover el intercambio comercial
ente ambos pafses, el intercambie de inteligencia comercial y mejores prictcas de
premocion de las exportaciones y un adecuado fomento de las inversiones reciprocas.

Compromisos:

- Asistirse mutuamente mediante ¢l desarrollo de perfiles, estudios, proyectos, esquemas
asociados, intercambio estadistico y a través de cualquier otra forma que convengan;

- Intercambiar informacion relacionada con ks attividades de cada agencia orientadas a
la atraccién de inversiones en ambes paises;

- Fomentar alianzas estratégias con otras instituciones en las cuales se evidende h
capacidad de potenciar el impacto en fa gestion de ambas agencias;

- Intercambiar informacién y difundir eventos de promocion de inversiones o eventos
comerdales que sean de interés de cada pais;

- Intercambiar experiencias sobre el funcionamiento de las oficinas comerciales para
promocidn de exportaciones e inversiones;

- Compartir metodologias para la ehboracion de informatidn de mercado para clientes
finales;

- Idendficar dreas de muwua cooperacion e intercambio de experiencias respecto a hs
mejores practiczs para b mejora de clima de negocios y atraccion de inversiones, asi
como la metodologia para identficar potenciales inversionis@s;

- Busar formas de colaboracién para promover y apoyar. en el dmbito de sus
competencias, la actividad exportadora de las empresas de sus respectivos paises, asi
como brindarles asesorjas sobre las oporwnidades de negodios en ambos paises. El
apoyo MUtuo en esa materia estari dirigido a compartir sus experiencias en ¢l wabajo
de desarrollo sectorial ¥ en desarrollo de niedas de negocios;

- Promover las plazas de mercado de ambos paises para exportacion;

- Captar y divulgar Oportunidades Comerciales en ambas vias; entre otras.
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ASOCIACIHONES DE COMERCIO E INVERSION A LAS QUE PERTENECE
PROESA

1. Asociadén Latinoamericana de Exportadores de Servicios, ALES.

Es un organismo internacional integrade por 37 instituciones publicas y privadas de [7 paises
cuyo objetivo es promocionar a América Latna como exporader de conedmiento y
destino de inversiones en el sector servicios globales aprovechando el hecho que en los
dltimos afios, ef comercio internacional de servicios ha crecido susmncialmente otorgando
a los paises en desarrollo la oportunidad de optimizar su insercién internacional y alcanzar
un desarrollo econdmico sustenable,

América Latina es un hub de servicios globales emergente y es por ello que PROESA
pertenece a esta Asaciacion desde el 201 | puesa wavés de ALES seaprovecha b obtencion
de informacion actalizada, se conocen las mejores pricticas del sector y se optimiza la
promocion internacional del sector.

Desde sy fundacign en el 2008, ALES ha liderado la generacién de sinergias para crear
herramien@s que impulsen el posicic de América Latina en el mercade de servicios
globales, En 2014, se lanzd ] Sistema Regional de Infermacion (SIRAM), el cual cubrird de
forma integral tanto la informacién relevante para Iz toma de decisiones de los inversores,
asi como estadisticas y normativa relatva al comercio de servicios,

PROESA, en este periocdo y como miembro active ha participado en el desarrollo de las
siguientes actividades:

a. VI Convencidn Anual ALES [a cual se llevé a cabo en Santiago de Chile en donde se
wvo [a oporunidad de compardr con mis de 300 expertes y lideres de empresas
multinacionales del Sector de Servicios como BPQ, tecnologia, desarrollo de software
y contenido digital, asi como instituciones pablicas, privadas y proveedores, con el fin
de discutir temas de innovacion, retos, tendencias y cporwnidades de negocio del
Sector.

Este evento internacional fue seguido por mas de 1,000 personas via streaming y busco
el desarrello del talento y la creatividad, ademas de awaer mds Inversién Extranjera
Directa {IED) para kz industria de servicios y asi agregar valor agregado y el impulso del
sector en [a regidn latinoamericana;

b. En el marco del desarrolle del Sistema de Informacidn y Armonizacidn
Metodoldgica, se ha avanzado en la elaboracion de uma propuest de metodologia de
medicién, disefiada para recoger informacién estadistica en forma armonizada sobre las
exportaciones e importaciones de servicios de la region, con particular atencién a las
distintas realidades de los paises en cuwanto a b disponibilidad de informacion y
elaboracion de esadistas.

El objetivo es que aquellas raciones con menos recursos ¢ medios para la obrendon de
estadisticas puedan satisfacer un conjunto minimo de indicadores que permitan disponer
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de informacién relevante. El Sktema ya esti en linea y los paises miembro son
responsables de brindar informacion para su actvalizacién.

1. Red |bercamericana de Orpganizaciones de Promocién del Comercio
Exterior, REDIBERO.

La Red [beroamericana de Organizzciones de Promocidn del Comercio Baerior REDIBERO
fue creada en 1999 y se constituyé como una conferencia itinerante para la profundizacion
de las refaciones de [as organizaciones miembros, el debate de temas técnicos de interés
comiin, el intercamblo de experiencias y herramientas de promocién comercial exitosas.

Raciantemente los paises de |beroamérica y el Caribe han redoblado sus esfuerzos en
materia de promocidn comercial con el objetive de diversificar y aumentar el volumen y
calidad de sus exportaciones, conquistar nuevos mercades ¥ atraer mayores flujos de
inversion extranjera; parte primordial de este esfuerzo ha consistido en la creacién y
fortalacimiento de las organizaciones de promocién del comercio exterior en cada paks ya
que éstas son responsables de liderar la promacidn de exportaciones, fa atraccién de
inversiones, k provision de servicios a ks empresarias y empresarfos naclonales y
extranjeros establecidos en sus naciones,

PROESA es miembro de la REDIBERO desde el afio 2004 y desde entonces la participacion
a hivel téenico y de sus autoridades le ha traido beneficios tales como: acceso a informacién
actualizada y mejores pricticas a nivel mundial participacién en foros especializados,
posicionamiento de PROESA, a nivel lberoamericana, acceso a participacin de proyectos
regionales con cooparacién internacional, entre otros,

P o Pt i RCE S s it Tl
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Promocién de Comerdo Exterior (Red Ibero). Partidparon representances de ik de Iza@rﬂmymm

prometores de camereie axterior. Noviembre 2016,

3. Warld Assaclatian of Investment Pramation Agencies, WAIPA (Axaciacidn
Mundial de Agencias de Pramocidn de Inversianes).

Es una organizaclén o gubsrnamental y dnica plataforma existante a nival Intarnaclonal en
la que se congregan formalmente las agencias de promocidn de Invertiones del munda con
el fin de compartir mejores pricticas y potenciar las oportunidades de colaboracién y
entrenamiento en el direa de promocién y otras técnicas relacionadas a a atracddn de
inversiones para pases miembros.
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PROESA al partanacer a YWAIPA en el perfodo en cuesticn obtuvo los sigui beneficios:
a. Beca para participacion de |a Gerente de Inteligencia de Mercados en curso

depominade “Efectiva facllitaclén de inversiones e inversidn sostenible”,
organizado y financiade por WAIPA y la Organizacion Internzcional del Trabajo
(ILO) para los dias 21 al 24 de marzo del afio 2017 en Turin, lalh, en el que se
logrd un intercambio de buenas pricticas con otras agencias a nivel internacional
y 5e partlcipé en charlas magistrales y andlsis de casos.

b. PubRcaciones: acceso a informaclén sobre acontecimientos relevantes

relacionados con las actividades e iniciativas de VWAIPA a nivel mundial.

c. Oportunidad de establecer Red de Contactos (networking) a través de la

promocién del portal de PROESA en los sitios web de la Asociacién.

X, CONTRATACIONES Y ADQUISICIONES

Durante el perlodo de este informe, se realizaron contrataclones y adquisiciones por un monto de
USD$3,052,713.58, con dos fuentes de financiamiento, segin se detalla a continuaclén en el

cuadro No. I.

Cuadro No. I:

Contratacienes y Adquisiciones del [ de junio de 2016 al 31 de mayo de 2017

G GOES FANTEL BID _ __
JUR-DIC ENE-MAY JUN-DIC ENE-MAYO JUN-DIC ENE-MAY JUK 2016
I 208 2017 206 2017 2018 2017 MAY 2017
Contratucién]
Directaf ¥ BABLIS | § 226975 1) - 1% wroBass s 43150663
LUibre Gestiégn
§{Ordenes de
Compray § 20860083 | % 22764107 H - s . 5 £36.240.00
Contratox)
Licitaclén t
Concurss Pabliss | & - |¥ 68TSOD) S 45000000 | § - 18 -1t - s 51673500
Menor Cusntla| § - 13 - L 280515 % BO54402 1§ 324438
Plan de
Adquisiclones
{CP+SBCCHICY
Comsutor| ¥ - 1§ - $ sSmius3|$ vsgssnd |$ 132572 8T
Indlyidunl +SBCC
+SBFF)
TOTAL| $ 226,596,060 ] $ 520,925.82 | § 450,000.00 1 ¢ - % 744,6790.78 | $ 1, 11,611,80 | § 3,062,793.60

Fuente: UACI
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Xl EJECUCION FINANCIERA DEL PERIODO DE JUNIO 2016 A MAYO 2017

La ejecucion del presupuesto por fuente de financiamiento se detalla a continuacidn:

Cuadro No. 2
Ejecucion de PROESA por fuente de financiamiento de junio 2016 a mayo 2017.

JUNIO-DIC/2016 ENERC-MAYD-2017

Rukro Concepto Presupuasto Elecutado % Prewvpusito E[ecutado %
51 Remuneracion $ 1367,070.81 51311,437.04 96% $ B853,324.33 § 83984622 9%
Gops 5% MienesyServicios  § 68603697 5 48702740 Ti% $ 27874491 § 25933148 93%
55  Gastos Financieros 58,023.97 & 5235678 90% S 400404 S 2,804.04 0%
61 Activo Fijo S 31,800.75 § 31,800.75 100% S§ 4148400 § 4120873 o0%
Sub-tatal § 2143,022.50 $1282,71157 B §1157,557.28 § 1142,790.47 6%
BID 54 BienesySendcios & 249483725 5114575613 26% 5277386498 & 705.557.98 5%

61 Activo Fije $ 1179084 5§ 889659 T6H S 4600000 5 - 0%
Sub-total $ 2505,608,09 $1135,652.72 46X 5$2019,864.94 $ 705.967.9% 25%
FANTEL 54 BienesyServicios 5 22500000 § 22500000 100% $ 500000 $ 22500000 100%
Tatal Gangral S5 4374,630.59 53263,364.58 67TH $4232,422.22 § 2073,758.45 45%

Fuente; UFI

XIl.  ALGUNAS DIFICULTADES ENCONTRADAS EN LA EJECUCION DE LAS
ACTIVIDADES Y SOLUCIONES EJECUTADAS

En el drea de Inversicnes
Dificultades encontradas
» EBurocracia en los procesos de tramites de permiscs y concesién de Incentivos en [fas
instituciones publicas.
e Oferta insuficiente de capital humano especializado en ireas técnicas e inglés, respecto a la

demanda de potenciales Inversionistas.
» Flexibilidad Laboral, tiempo parcial

Soluciones

Con el fin de mejorar el clima de inversién en el pais, PROESA ha liderado o formado parte de
diversas iniciativas que abordan los temas mencionados, las cuales se detallan a continuacion:

e Seguimiento al C io de Inversibn con la Corporacién Reto del Milenio
(MCC), el cual estd disefiado para mejorar la competitividad del pais ¥ b productividad en
el comarcio internacional. Este convenio es parte del Asocio para el Crecimlento, el cual
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desarrollar e implementar asocios piblico-privados para impulsar la inversion privada y asi
estimular al crecimk econdmico. En el c del C io GOES-MCC, PROESA,
junto a otras entidades gubernamentales, se propone fortalecer una estrategia para atraery
premever la Inversién Extranjera Directa y convertir 2 El Salvador en un lugar mis atractivo
para la inversidn extranjera. Se busca poner en prictica medidas destinadas a agilizar el
establecimiento de operaciones de potenciales inversionistas y al mismo tlempo centrarse
en incrementar esfuerzos para promover y atraer inversiones.

Promocién y facilitacién de las inversiones: Comité de Inversién Privada,
PROESA forma parte integral del Equipo Interinstitucional para la Promocidn y Facilitacion
de [as Inversiones, parte del Comité de Inversién Privada Este es liderado por el
Vicepresidente de la Repiiblica y Comisionado Presidencial para la Inversién Pablica y
Privada El equipo esti conformado por funcionarias y funcionarios de aho nivel,
responsables de la eJecueldn coordinada de los proyectos estratégicos, enmarcados dettro
de ka Agenda Nacional de Competitividad. Operativamente, funciona como una mesa de
seguimiento permanente a Tnversiones estratégicas, coordinada con ks autoridades
competentes de las entidades involucradas en procesos de autorizacion para la concrecién
de inversiones. Dicho equipo ha venido trabajando desde 2015 coardinando esfuerzos ante
diferentes instancias de Gobierno con el fin de promover el desarrollo de proyectos de
inversidn y agilizar los trimites correspondlentes.

Programa de acompafiamiento y apoyoc a inversionistas establecidos en El
Salvador. Para lograr el objetivo de establecimiento y mantenimiento de inversiones en El
Salvader, PROESA. cuanta con un drea de Atencion al Inversionista (Aftercare), la cual se
encarga de acompaiiar a las y los empresarios en distintos procesos de tramitologia a través
de las tres etapas de sus proyectos: establecimiento, operacién y expansién. Con el fin de
agilizar los procesos arriba mencionados, PROESA trabaja de [a mano con diversas entidades
del Estado como el Ministerio de Medio Ambiente y Recursos MNawrales (MARNY, la
Administracion Nacional de Acueductos y Alcantarillados (ANDA), ETESAL, Ministerio de
Hacienda, Direccidn General de Migracién y Extranjeria, Direccion General de Aduanas,
Gobiernos Municipales, entre otros.

PROESA procura el apoyo de distintas instituciones de Gobierno tanto para la agilizacién
de trimites come para resolver imp en los mi ¥ a través de esta misma labor se
identifican necesidades da mejora al clima de negocios.

Medicién del clima de negocios de El Salvador desde la perspectiva del
inversionista naciona! y extranjero. Se realizé una encuesta con el fin de contar con
informacién que permita analizar las percepcl de las emp Tonales y extranjeras
sobre la facilidad de hacer negocics en el pai y sobre |a efectividad de las instituciones,
leyes, regulaciones y procedimientos de El Salvador, asi como medir el nivel de importancia
y valoracion que las y los empresarios atribuyen a diferentes aspectos del entorno
econdmico del pais que impactan fa toma de decision para invertlr, también se buscaba
conocer [a confi da las ¥ Jos emp) fos para realizar nuevos proyectos de inversién o
reinversién en El Salvador e identificar qué reformas necesitarian para ejecutarlos
exitosamente. Dicha encuesta se realizé 2 [50 emprasas de las cuales algunas han side
beneficiadas por regimenes especiales.

mejorard ef clima de inversion optimizando las regulacl y construyendo la capacidad de
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Entre los principales resultados obtenidos podemos mencionar:

o Enlapercepcion de instituciones gubernamentales, b Direccidn General de Aduanas
y ANDA estin dentro de las instituciones con mayor incidencia en el mal
desempeito de sus servicios, esto debido a problemas en las gestiones en sus
permisos y discrecionalidad que existe.

o Eltema de seguridad sigue siendo un factor importante dentro del clima de negocios
de El Salvadar, ya que las empresas establecidas destinan el 5% de sus venasa gastos
relacionados con este rubro.

PROESA difundird los resultados de la encuesta ante las instituciones para que realicen
acciones de mejora necesarias y asi apoyar a potenciar las inversiones en El Salvador.

+ FOMILENIO II: Comité de Apuesta por Inversiones y Organismo de Mejora
Regulatoria, PROESA, en el marco de FOMILENIO I, preside el Comité de Apuesta por
Inversiones (API), fonde no reembolsable que busca apalancar proyectos de inversidn
privada a través del financiamiento de bienes piblicos que contribuyzn a remover ebsticulos
para el establecimiento de dicha inversién. Dicho fondo ya cuenta con proyectos de
inversion en proceso de evaluacién. Asimismo, PROESA fue nombrade para formar parte
del Organismo de Mejora Regulatoria {OMR), dicho Organismo cuen@ con represenmntes
del sector piblico (Coemisionado Presidencial parz [a Inversién Piblica y Privada, Secretarfa
Técnica y de Planificacidn de la Presidencia, Ministerio de Hacienda y Ministerio de
Economiz) y privado (AS], AMCHAM y Unién MIPYME). La funcidn principal del OMR serd
revisar los procesos, leyes y regulaciones reladonadas con el dmbito de los negocios y asi
recomendar reformas que permitan facilitar los procesos de trimites a las y los empresarios,
nacionales y extranjeros, interesados en invertr en El Salvador.

En el drea de Exportaciones

Diliculmdes encontradas

s El entorno econdmico en dertos mercados destino no es favorable,

s La burotracia de los mercados destino en ocasiones impide a las empresas concretar
sus exportaciones.

« Falm de esmdistcas oficales refadonadas con las exportaciones de servidos de
empresas salvaderefias (montos y destinos de expormcién). Por lo que se depende de
la voluntad de las empresas, en enviar informacién sobre los valores de sus
exportaciones.

» Oferta exportable acwal poco diferenciada.

# Lent nacimiento de empresas exportadoras

* En el pais existen procesos burocriticos en aduanas y entidades regubdoras que
dificultan los pracesos de exportacién,

= Entidades guberpamenmles noincluyen apoyo financiero para certificaciones o para la
implementacién de nuevas tecnologias e innovacion en  productos o procesos en
general, con enfoque a la exportacion.

Soluciones
» Se estd interviniendo en la adecuacién de productos al mercado, desde la generacién de
formacién especializada para acceder a los mercados internacionales.
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#  Se estd desarrollando formacién sobre: “Certificaciones para el ingreso a mercados mis
exigentes”, desarrollando e ejemplificande algunas de las herramientas solicitadas por el
mercado, a productos de los sectores de agroindustria, alimentos y bebidas.

* Se ha difundido la importancia de exportar través de grupos asodiativos capacitando a
empresarias y empresarios de diferentes sectores productivos,

En o] drea de Asocios Piblico - Privadas
Dificulmdes encontradas

# Desconocimiento de las Instituciones Contratantes del Esmdo con relacién a los
beneficios de implementar proyectos por medie de Asodos Piblico - Privados.
* Falta de recursos financieros para estudios.

Soluciones

* FPara dara conocer los beneficios de [a implementacién de Asocios Plblico - Privados,
PROESA ha realizado conferencias, mlleres y cursos.

« 5e han hecho economias en otras dreas de |2 instituddon, lo que ha permitido reforzar
el presupuesto de APP para hacer alguras actividades y avanzar en el trabajo
encomendado,

« PROESA y FOMILENIO firmaron un acyerdo de ejecucion donde se esmblece que
FOMILENIO Il financiard estudios, estructuracion de proyectos, promocion y licimcién
de los proyectos que fomenten bienes transables,

En el drea de Marca Pais
Dificultades encontradas

e Débil imagen de pais a nivel internacional, sobre tado con respecto al tema de
seguridad en El Salvador

e Lento empoderamiento de la Marca Pais por parte del sector privado y publico
asi como por otros sectores de la sociedad,

s Limitades recursos financieros y humanes disponibles para el desarrollo de Ia
Estrategia de la Marca Pafs a nivel nacional e internacional.

Soluciones

» Desarrolio de Estrategia de Marca Pais. PROESA desarrolla eventos a nivel
nzcional e internacional con el fin de dar a conoger b Marca Fais, asi como la oferta
exportable, s oportmidades y ventijas que El Salvador brinda como desdno de
inversion, entre otras,

+ Bdsqueda proactiva de recursos para ki ejecucion y sostenibilidad de la Marca Pais

* Asegurar un mensaje (nico y comiin con todos los sectores

‘.
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Xiil. CASOS DE EXITO.

EXPORTACICNES

BILLY SOTO RAMIREZ con su marca comercial “San Marino”, fue asesorado por PROESA

para exportar un huevo producto: pescade seco

saldo al mercado de EEUU. Uno de los servicios %M INE R ALES
que se proporcionan en PROESA es la adecuacién TIERRA FERTIL
de los productos a los mercados selecclonados. Se

le praporciond dicha informacién a cumplir de acuerdo a requsntos de la institucién en los
EEUU (FDA Food and Drug Administration). Ademis se e contactd con un comprador en b
zona de Los Angeles, California. A finales del 2016, logré exportar exitosamente con marea del
Importador "El Vicentino™.

La empresa Minerales Tierra Fértil es productora de acondicionador de suelo denominado
“Enmienda Agricola”. Este producto, cuenta con gran valor agregado, en los cultivos
tradicionales a los cuales les aporta calidad en [a produccién de frutos y flores. Edwin Mira,
propietaric y visionarlo emprendedor decide exportar dicho preducto, a raiz de su
participacion en el Programa “Exportar Paso a Paso 20[4”, donde recibid toda la formacién de
comercio internacional relacionada a fa exportacién hacia Centroamérica. A finales de ese
aiio logra incursionar en el mercado nicaragiiense posicionando el producto comae novedoso y
efectivo.

GRUPO TREMMING. Ha experimentado un crecimlento

exponencial en un periodo de 8 afios. Al ser una empresa i— M
fuertemente establecida en El Salvador, TREMING ofrece un . Tre m l n g
serviclo de software de calidad eomo una empresa interactiva

y confiable que se nutre de la satisfaccion que ofrecen a sus clientes. Con soluciones optimizadas
de comunicacién y redes, con soluciones integradas de extremo a extremo para una completa
experiencia de automatizacién que promueve el crecimiento del negocio y soluciones que
abarcan miltiplas dominies incluyendo sistemas ERP, soluciones persomalzadas para Web [
Mévil y desarrollos de preductos dedicados y un enfoque definido en la impl acién de ERP
. Es asf como Grupo Treming participatite del programa Exportar Paso a Paso 20016 logrd su
primera exportacidn al mercado guatemalteco entre los meses de Noviembre y Diciembre.

RF CONSULTORES &5 una compaiia que ofrece
servicios de organizacion de los recursos humanos,
reclutamianto y seleccién estratégico, capacitaciones CONSULTDRES: .« .. 4

para la mejora continua y otros relacionados con
Asesorarfa al cliente en la gestibn de recursos
humanos y en las diversas dreas de consultoria
empresarial. Brindando un servicio de calidad y confianm a sus clientes y garantizando
efectividad en su procedimiento, ya que su proceso de selecciGn estd basado en un sistema de
metodologia innovadora con un nivel Intelectual y de habilidad que va de acuerdo con el perdil
y la personalidad del individuo. Es asi como RF Consultares con todas estas y mis opciones de
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servicios y 2 raiz de su formacién en el programa Exportar Paso a Paso 2016 logrd exportar al
mercado Guatemalteco en el mes de Diciembre 2016,

JAM INDUSTRIAL S.A. de C.V., Empresa familiar liderada

por la tercera generacién [a cual se dedica a la fabricacién de :

calzado infantil y de dama. En su interés por expandirse a otros g 7" 0T

mercados fuera decide contactar a varias instituciones de

gobierno relacionadas al desarrollo empresarial, y principalmente a la exportacién . participd

en el Programa Exportar Pasc a Paso durante el afio 2014 y después de varios intentos, logra
realizar su primera exportacin a Guatemala,

T 6, MOKA HANDCRAFTS. Empresa liderada por una empresaria

MOK A . mujer vislonaria, 1a cual a Inicios del 2016 decide desarrolfar un nueve

Handcrar'ts.. -producto bolsos para dama elaboradoes con plistico pero con disefios

____ exclusivos. PROESA apoya en el desarrollo de nuevos productos con la
“ayuda de insumos que le generen pertenencia a El Salvador. come lo son los accesorios de
Tnsumos naturales. La empresa forma parte del Programa Exportar Paso a Paso, y en su esfuerzo
por ingresar a nuevos mercados. tomo el reto de exportar por primera vez hacia Puerto Rico
a finales del 2016,

MANOLITAS. Es uma empresa familiar que confecciona muiecas
exclusivas en material textil con disefios (nicos. La empresa participé de la
formacién denominada ABC Exportador proporcionada por la gremial
privada de exportadores COEXPORT, y apoyada con fondos desde
PROESA. Realizé su primera exportacién a Estados Unidos durante el afio
2016.

Héctor Manuel Yelisquez Guzmin, nuevo exportador, Destino: China y China Taiwan,
Monto exportado: $148,790. Producto exportado: Madera conifera. Empresario
cafetalero y productor de madera conffera en la zona del Volcin de San Salvader.

El sefior Velisquez formé parte del grupe de empresarios que recibieron la formacién en
comercio internacional a través del Programa Exportar Mis - EEUU (2013), desde entonces,
logré identificar oportunidades de negocics en el sector maderable obteniendo su primer
contacto a través de una agenda de negocios proporcionada por PROESA.

INVERSIONES

1. SYKESElSalvador expandié sus operaciones durante el afio 2016 m@
con un total de inversién USD 2.2 Millenes, Dentro de esta inversidn
se incluye |2 puesta en marcha del proyecto de sostenibilidad T
energética en su operacién: La instalacion de 2,000 m2 de paneles Read People. Reat Slurions.
solares en las 3 azoteas de sus edificlos, con una inversion de USD 300,000, Esta instalacion
de paneles solares ha sido una de bs mas grandes en el irea metropolitana de San Salvador
proveniente de una empresa privada y con ella:
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. Se generardn 307,082 KW de energia anualmente, el equivalente de energia que
consumen 258 casas al aiio.
- Mensualmente, se estard haciendo la hibor de 700 drboles, neutralizando la emisién
de CO02.
. Se dejardn de emitir 200 toneladas de €02 anualmente.

TELUS International tiene 10 afios de operar
en el pais y es reconocido como uno de los mis %T E L U s
importantes centros de contacto que ofrecer

servicio al cliente, soporte técnlco y ventas,

Bl pasado 10 de noviembre da 2016, TELUS International realizd el lanzami oficfal de su
nueva rama de nagocios denoaminada “Information Technology Cusourcing” (ITQ), lo que
le permite Incursionar en fa asesoria especialiada sobre desarrollo informitico. Grachs a
ITO, extiende su portafolio de servicios especializados en IT y se suma a otros paises en
que opera TELUS International que ya cuentan con dicha drea, como Filipinas, Reino Unido,
Bulgaria y Estados Unidos.

Con el outsourcing de IT {(ITO) TELUS ofrece servicios de expertos bilinglies con alto grado
de conocimientos informiticos. Cuentan con profesionales bilingiies que manejan lenguajes
de programacién. La proyeccidn de TELUS es que ITO se convierta en un aliado importante
para ks empresas en la asesoria de informdtica especialzada z nivel mundial ¥ para elle
quiere dentro de su equipo a los mejores programadores de JAVA del pais. A finales de
2016 contrats a 40 nueves colaboradores, con capacidad para programar y desarrollar
software y uso de lenguajes de programacion.

Real Infrastructure Capital Partners es una empresa
de capital americano - espaiiel con inversiones en
proyectos de generacidn solar fotovoltaica invierte en El
Salvador USD 86 Millones en k colocacidn de tres plantas
fotovoltaicas: UDP Trinidad 8 MVY, Planta los Remedios 6
MW y Acajutla Energa Solar 20 MVY; sumando un total
de 34 MW. Estas plantas estarin ubicadas en el municipio
de Acajutla.

} REAL | INFRASTRUCTURE

Los proyectos generarin alrededor de 120 empleos directos con un tiempo de ejecucién
de oche meses y abastecerd de energia 2 hogares salvadorefios.

Real Infrastructure tiene programado elevar su inversisn en E| Salvador a USD 150 Millones
con dlez nuavos proyectos de energia en cuatro municiplos del pais,

La empresa se enfoca en invertir en la generacion de energia comercial a partir de fuentes
renovables competitivas en los mercados latincamericanos.

YAZAKI es una empresa japonesa lider a nivel mundial

en sistema de cables y arneses automotrices, Cuenta ‘ YAZAK]

con plantas en 44 paises alrededor del mundo,
incluyendo la planta ubicada en Santa Ana, Ef Salvador,

1T
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expartando principalmente a Estados Unidos. En el pals se manufacturan arneses para
marcas como Subaru, Jeep (arneses para chasis) y Chryler (arneses de puertas). Durante el
2fio 2016 [a empresa gand un contrato de un nuevo cliente, General Motors, por lo que
realizé unz expansién de USD 7 Millones en ka construecién de un nuevo edificio para las
lineas de produccién para dicho cliente y generada mis de 400 nuevos empleos directos.

Garan de El Salvador 5.A. de C.V., inicié ar

operaciones en el pai en 1994 y se dedicaa b G = .
manufactora de prendas de vestir para su propia ar anlma s
marca “Garanimals”. La empresa tiene actualmente 6 plantas, en las cuales trabajan 2,600

personas. El 997 de su produccicn es exportada a Estados Unidos y en el aio 2015, tuvieron
ventas que ascendieron a los U5$65 millones.

Para que bs operaciones de la empresa pudieran seguir siendo sostenibles, expandirse y
cumplir con los requerimientos de sus clientes en el exterior (Walmart por ejemplo):
GARAN manifesté a PROESA la necesidad de contar con informacién que les ayudara a
identificar en qué dreas debian de invertir para innovar tecnoldgicamente, ahorrar
energético y reducir las emisiones.

La estrategia actual de PROESA para la atraccidn de inversiones en el Sector de Textil y
Confeccién, tiene a su base en el estudic denominado “Estrategia y Plan de Accién para la
Atraccibn de [nversion Extranjera Directa en el Sector Textil y Confeccion de El Salvador™
realizado en el afio 2014 por GDP Global Development y Gherzi La fase | de dicha
estrategia, indica que se debe de trabajar en el fortalecimiento de la Industria, esto a través
del apoyo a las empresas ya establecidas para que continden operando en el pajs y en el
mejor de los casos, expandan sus operaciones.

Por lo anterior, PROESA apoys a GARAN a través de Ta contratacién de una consultoria
que parmitiera contar con un proyecto técnico y econémicamente vlable parz inversiones
de eficiencia energética

Debido a la informacidn obtenida con los productos de ka consultoria denominada “Estudio
para determinar oportunidades de inversion en adquisicién de nuevas tecnologias para
optimizacién del consumo energético de las operaciones de una empresa de confeccisn en
El Salvador”, el corporative de la empresa tomé a decisién de instalar minarias LED en las
6 plantas que tiene la empresa en el pais.

Esta inversidn en luminarias LED se realzé en dos etapas, |a primera en novlembre de 2016
¥ la segunda en enero de 2017,

GASPRO EL SALVADOR. Empresa de capital

panameiic que realizé una inversion de USD 6 miflones en @ G ASPRO
el establecimiento de dos plantas, |} Una estacién de

almacenamiento, envasado y distribucién de gases medicinales e industriales, que incluye la
Instalacidn de cinco tanques criogénicos, dos para el almac i de oxigeno y tres para
el abmacenamiento de nitrdgeno, argdn y didsddo de arbono, ubicada en el kidmewo 28
de la Carretara que conduce de San Salvador a Sonsonate, municiplo de Coldn; 2) Una

.\ \, -.
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planta ubicada en Zoma Franca Exportsalva, para el envasado de oxigene, nirégeno y
acetileno, con fines de exportacion.

Asi mismo ins@laron tres salas de ventas para b comercializacion de sus productwos en
mercado Racional, ubicados en Santa Ana, San Salvader y San Miguel.

FOCUS SERYICES se especializa en soporte a servicios ﬁ
de ventas, servicio al diente y soporte técnico. La empresa 1 U S
inicié operaciones en el pais en septiembre de 2011 y SERVICES

desde entonces ha reportado un crecimiento continuo y

generado cerca de 600 empleos directos. Focus reinauguréd sus oficinas ubicadas en el centro
comerdal Cascadas el 28 de abril de 2017, La empresa ha invertido 1.2 millones de délares
en su cede en Centro Comercial Cascadas y aproximadamente 500 mil délares en su sede
en San Benito.

Con esta reimauguracién la empresa confirma su compromiso a largo plazo de permanecer
en el pais, generando asi mis fuentes de empleos. La empresa estl generando mis de 750
empleos en esta nueva sede, conwribuyendo al reforzamiento de una industria que ya ha
creado mas de 25000 empleos directos en B Salvador, y posicionindose entre los 15
mayores empleadores del pais,

XI¥. PROYECCIONES PARA EL CUARTO ANOC DE GOBIERNO POR AREA

ESTRATEGICA

EXPORTACIONES

Seguimiento 1 [os resulmdos y apoyo en asistencia témica en la concretization de negocios
a la empresas participantes del Club Empresarial Exportar Pase a Pase 2017.

Realizar una edicién mas del Programa Exportar Paso a Paso en el afio 2018.
Dar seguimiento a la participacion de empresas salvadoreiias exporadoras junto a PROESA

en desarrollo del Programa de Ferfas y Misiones Comerciales en cuyos eventos se estima
participacién de aproximadamente 100 empresas.

INVERSIONES

Continuar con la puesta en marcha del mecanismo para a2 atraccién de nuevas inversionesa
través de los salvaderefios en el exeerior y conar con una séfida Red de Promotores de
Inversion conformada por salvadorefios que residen en el exterior ¢ contactos en el
exterior con algin vinculo con El Salvador, los cuzles como Promotores de Inversion
apoyarin a PROESA en idendficar contactos de potenciales inversicnists.

Conar con informacidn estratégica como resultado de estudios realizados desde PROESA,
los cuales facifitardn a toma de decisiones de invertir en el pais por parte de potenciales
inversionisws en sectores estratégicos de El Salvador.
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ASOCIOS PUBLICO - PRIVADOS

* Sedard seguimientoa la ejecucién los estudios previos de los siguientes proyectos: a) Nuevo
Centro de Gobierno y b} lluminacion y video vigilancia.

® Se desmrrolarin estudios de ingeniera bisica, demanda o mercado y dispenibilidad y
disposicién de pago de los sigutentes proyectos: a) Corredor Pagifico entre La Hachadura -
Kilo 5 y b) Parqueos en terrenos del Ministerio de Gobernacién

+ Se estima que en el segundo semestre de 2017 se promuevan a concurso piblico 2
proyectos de Asodio Piblico Privado (APP): Terminal de carga del AIESMOARG e
Numinacién, video vigilancia y foto mulm de carreteras,

# Seestima que en elafio 2018 se liciten 3 proyectes de APP: Parque Cientifico, Nuevo Centro

de Gobierno y Edificio de Parqueo en el actual Centro de Gobierno salen a liciacion en el
afio 2018.

MARCA PAIS

o+ Continuar la promocidn de la Marca Pais y procurar que todas las institutiones del gobierno
la adopten,

s Implementar el Programa de licenciamientos para que las empresas salvadoreiias de diversos
sectores adopten la Marca Pais y sea un sello distintivo de los productos y servicios del pais

e Continuar ejecutando el Programa de embajadores de la Marca Pais para promociomar el
wrlento salvaderefio

« Establecer alianzas y convenios con diferentes entidades del pais para Ia promecién y difusion
a nivel nacional ¢ internacional de la Marca Pais El Salvador.

e Crear e impulsar e marco regulatorio de Marca Pafs para asegurar [a sostenibilidad de la
Marea Pais e implementacitn de la Estrategh.
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ANEXO N°1: AYANCE DE METAS DEL PLAN OPERATIVO ANUAL 2016, AL 31
DE DICIEMBRE DE 2016.
DIRECCION DE EXPORTACIONES

GERENCIA DE DESARROLLO EXPORTADOR

Resultadelactividades Nombre de indicador  Meta20l6 Avanceal % deavance
{valor del 31 de
indicador) Dicembre
de 2016
R3.1: Fortalecidas has 1 IYOR3.I Incemento de ks } :
apacidades de a5 empresas | exportadones de las : i
eportadorasy con potencial | empress atendidas, i
exportador, prafacliore : !
ageeso i merados ' \} !
internacionales | ;
TABLIET Capacitar y désarrolar \ Mimern de empresas 0 34 5% ]
‘ foros especializados, en | atendidas en apadaciones | |
i coordinacion con actores | ¥ foros especializadas ! |
! claves de los sectores piblico, | | i
© privado y academia i i !
[ AJ.12: Brindar asistencia “Nimero de empresas 208 369 ] 172% .
técnica 2 hs y los empresarios,  atendidas con asesorias | i
facitando Informacion de " espedaltadis e informacién |
mercado estratégicaala de mereado
medica y acompaiiamianto ‘
|

en su preparacién hacia !

mercados internaclonales. ! ! i \
! PERborada una estratepa parz | MNimera de estudiosde  + 3 1 Ny
i Ia definicién de mercadas para ¢ mercados sectoriales '
i i I incursién o pesicionamiente ¢ elaborados.

persomiizado y especialiado | i
I
|

i
:

| de b ofer; exportable, J’Nums empresas ! : Toos™
i | exportando - :
I'P: Nuevos exportadores ¢ INimero de Gipacitacionds | i B I R S oo% |
1 formados, - aMIPYMES an nuteria de ' i !
; 1 procesos de exportacin, i ‘
I"P- Ejecutadh 1a estratega de | Nimero de ferias/imisiones [ [ ' [ |
i promodidn comerdal. " asistidas para & desarrollo
! | exportador. \
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GERENCIA DE PROMOCION COMERCIAL

Resultado/zctividades Nombrede indicador  Meta2014 Avanceal % deavance
{valor de} 31 de

indicador) Diciembre
de 2018

R3.2: Difundica y * IVORA.I Incremento de ks 5% 0% (73 :
promocionada la oferta + exportaciones de fas .
exportable salvadoreiia. . empresas atendidas. :
| A3.ILI: Capacitar 'y desirrolar | | | Niimero Enpresarios ! 8 117” (1K S
! foros especialzados, en | capacitados ‘ ) ! ;
! coordinacién con actares ‘ i } :
! daves de los sectores piblico, } } i
; piivado y academia. } ; !
AT 2 Coordimar, ejecutar y | Mimnerc de eventos de 4 9 7 70% :
brindar seguimiento aferias | promocidn comercial | i
Interracionales, misiones i ! H !
comerciales y misionesalh 5 | |
invers v ! ]‘ |
A32.2  Coordinar, ejecuiary | Nimero de oportunidades | 75 | 5 7 2%
brindar segrimiento a las Comerciales Identificadas i :
actividades de identificacion de g : : .
opormnidides comerciales. | i : :
A3 23 Actimlizar d drecioric | Mimero de directorios I [ 1 T00%
y atilogo deh ofera | ©xportador actiklizades ) !
e en coordimddn | i
con ks gremiles de secror | 1
privado vinculadas. !
T iNiimaro da_eatilogos de E] i 0%
! exportadores elborados !
I apaditados 180 215 : 15 3
i | Estudiantes capacitados 500 25007 S00% |
* temas de comerdio extenior | H !

DIRECCION DE INVERSIONES

GERENCIA DE PROMOCION DE INVERSIONES Y NEGOCIOS

Resultado/actividades Nombre de indicador ~ Meta 2016
(valor del

indicador) Didembre
de 2016

i R2| [nerementada b IYORZ[: Nuevos ] 800 i B4S 106%
y Expansidn de plecs gonerados por | |
|rwersim¢s en_Sectcru nuevas inversiones o l
== | |
IVOC R2Z2Nuevos 3 3
| montos de inversisn | 120000,000.00 | 130,875.250.00
\ H comprometidos 3 !
.\ ., -.
52
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Meta20lé  Avanceal 31

{valor del de

Diciembre
de 2016

indicador)

% de avance

DIRECCION DE APP

Resaltado/actividades

Nombre de indicador

Al

HEH[]I[II[]H

Meta20l&  Avanceal
{valor del 3l de

% de avance

| A21.2 Realizar acciones de | Nimero de Due i 100 : 203 203% 1 indicador)  Diciembre
: acercamiento y segimiento a | dllgances o repustas a I de 2015
iales inversionsms o | ios : | i R4I1P q YT
— ! _ L : L1 Proyectos de asodos I¥YQR4.1A: Nomero de
3 gﬂ"lf'::;‘;fmrfm;:"d‘;‘h T Nismaro de Leads PR - BT 20T% piblice privados {APP), | proyectos asesorados |
| organimacién y coordinacidn  © Numero de Contactos 450 837 | e estructurados. ; respectoa suviabilidad por .
| de agendas de wabajo i generados j 1 ‘ Ta modakidad de APP ; i
i [Nemero de Yisias de 1 45 [ ¥ s T INOR4iB:NGmersde & 2 | @777 0w
\ Campo (slite visits) i | Proyeeios esructurados ;
T Estiidios que contriboyana T ERdios T 4T T ey | bejola modalidad de APP
! toxma de dedisiones para : ! | AALL Desurollar eventos | Numero de eventos | ! 0 0%
: invertr en El Savader ‘ } para la promodény | lierados 2 cabo ) . :
redlizdos. i | sensibilizacién de b modalidad | | | |
i ! de APP en sectores | { ! '
estratégieos. i !
GERENCIA DE ATENCION AL INVERSIONISTA “143';_.55;,“6;,.";“,1' yecto: ] Nimere de proyectosen |7 R T [ S
piiblicos de inversion con } evaluacidn H i
Resultado/actividades Nombre de indicador  Meta2014  Avanceal % deavance potendial para ser ! \ |
{valor de! 31 de desarrolhdos como APP | 1 i
indicador) Didembre A4 3: Elaborar bases de  Nimero de proyectos con 3 ] [} 0%
lictacién piblica internaciomal y . basesy contrato disefiados !
| RZIz Incrementada ka VORI Nuevos emplens 1,200 1219 ) 101% |comratos ﬁ,,,,,,j,, . N
i Atraceidn y Expansicn de ¥ dos por nuevas | ¢ Ad.| 4 Promodionar los I MNimere de eventos de | ! [ ! 0%
| Inversiones en Sectores * inversicnes o expansiones. ! proyectos de APF ! promocién ! !
| Priorizados O Sy A .
! + IVO RZ2: Nuevos momes | (80,000,000 | 21008212 12% i
! i de inversicn GERENCIA DE ANALISIS DE POLITICAS E INVESTIGACION DE MERCADOS
1] : comprometidos
l T2.I.T IGenenr lrforrnmén 2 . Nimero de Due dllgenm 35 30 ‘ BE% Resultado/actividades Nombre de indicador !El\;t'a I:IT A\;zln;'e al
! la medida para i orep a ios . : or del i
I esubledidos en sus procesos - enviados ‘ . indicador) Piciembre
i de evaluacién pais y expansidn : ;
de operzciones . I . A2.LI: Generar informadion . Namero de Guias del
g s e o b . e para promocién de pais, i ! inversionista elaboradas ~ i
{12133 ver y fortalecer i : s 13 | 2% ! generadién de estrategias Numero de actilizadones 12 i 12 100% i
! las relaciones con los ! Seguimiento | | sectoriales ¥ de ah : i
| inversionistas establecidos : ! | ! . F | . i
| medante visitas de seguiniento | | | ;iqu?'lmums Espemlmdos P’" H : ~ !
| ¥ recniones estratégicas de ; | ver i INimero d:: nlzdones 4 : [} ; (17 ;
: nr—‘h:loii : 1 | estableddos. " econdmieas ¥y de pais en i ! ! 5
TT213.1 Brindar atistencia TNiimero de cscs 1] ! 133 g pryi] | | sitip web [inversiones) H i
téenica a los potencales | atendidos de empresas en i ! “ALI T Generar informacisn | Mimero deactualizdones | 4 | 47T 00T
| inversionistas durante el ! esablecimiento & Inicio de : . i para promodicn de pais, realizadas a b aplicacién | i '
| procesa de evaluacisn pais. | operacién . ; generacién de estrategias mévil (app) i i :
e e _ . . H sectoriales y atencién de Nimero derequerindentos | 360 T 597 6%
¢ T2.1.34 Brindar asistench : Niimero de csos. Pl 135 ’ &% ! requerimientos Especializados | de informacidn sobere EXP- j 1
. m’cnll:zn a_dk.\s imr?ru'anistas . “ :tm;;{lid?‘shde empresas i ! de informacién de potenciales | INV-APP atendidos ] ]
. esmblecdos en los procesos de ! esmbledidas . ! H inversicnistas & inversionistas i s e
! diversificacién y expansicn en | Niimero dé Léads (] ] 14 i T8 -  establecidos. N:mem : :eclan:;g:‘de | ' ! 0 i o
;¢ pais. ! Nijiner 48 contaeios i3 P2 i kiAo | ;
o | generados I - e
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ANEXO Ne. 2: AVANCE DE METAS DEL PLAN COPERATIYD ANUAL 1057, AL 30 DE JUNIO 2017,

PRESIDENCIA

Avance al 10
da Junio da
mr

e b e e 1 1t

Duacripcon del avance

@ Seguimientn propussta de Mo
wmatmmmm*m
Transforraciény Diversificaddn Prod

» Particpacisn i ynien Mo.pumd-
Mejora Feguatoria.

» Seguiiento 2 bs seiones del Comité Apssn
o [iwtraiorES de FOHLENION

« [t & b Estrategia de Marca Pais €Y Sadadar.

i A21.5: Identificar obsticulosa . Nimero de reportes de 4 4 100% |
| la inversion y dlaborar menitoree de indicadores |
| propuestas de mejoraal cima  ; econémicos ¥ rankings .
! de negacios. . intermacionales elaborados
! [’Iﬁl’orme anml de T I loo%
"A3,1.Z Brindar asistenca , Niimero de Guiss del i ) TR

técnica a bas ylos empresarios, ; exportador ebhboradas

facilitande informacian de :

mercado estratégica a la :

medida y acompafiamiento '

persomabzdo y especatizado |

eh su preparacion hach :

merados Internacionates. H
[A3.74: Generar informadén i [nforme anwmi de I T . o0% '

estratégica de mercado en ! desempeiio de |

sectores priorizados yanidlisis -+ exporradones :

espechlizados para la wima de T Informa mensual de iz 12 oo

decisiones de auwtoridades | expormdones

institucionales, sector piblico

¥y seetor privado,
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Rewltadolectividades  Nombre ¢u midicidor

LAJ'IZBnnﬁrnutun:

ticnicaa bs ylos avendidas con asesorizs
| emprearios fadliards expechlradat &

B mercada
. estravkgica 2 b medida y i
mpafarmientn

prqnmun haca merados
| interracionales, {

1588

Pitileve eporadons ] Nien1 empmes
formadas, wxporands

1 HEHI]I[:II]H

En
en o ool 3o condd ozn b pardcipacidn de 123
persoras y &4 mmm e empresas.
Maocuice: Fermenino:ST,

lb]l:dennn'rma-ahnm " en ol cual

se contd con b participaciin de | 5 personas y 2%
Inferada

pa
¢ |5 persoras ¥ |1 representantes de empresa,

;W Femenino:37, Mueuino: 70, de os secore.
1‘ Sectar Servicios: |6 Sector Minfactura Diversa: |
12 Secmr Agroatimentoa: &7, |
| Totlempresss atendidas en &l segurdo trimestre: |
i A4, Femening|7, Meseuing:7. de ks secores | i

dealbdoc

\ Sector Serviios: §, Sector, Manubetura Diversz: |
| 1L Sector Agroakmenos: 27,

rador baenes primer  trimesi
IHéﬂnrr‘hdealiwa daﬂru
Chia y China Tain Moo exporade
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