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CONSEJO DIRECTIVO 

Art . 5 de la Ley de Creaci·n de PROESA: ŗLa m§xima autoridad de PROESA ser§ el Consejo 

Directivo, que estar§ integrado de la siguiente formaŘŏ 

 

Designado Propietario  ŕ Sigfrido Reyes, Presidente de PROESA 

 

Miembros propietarios  

Secretario T®cnico y de Planificaci·n de la Presidencia - Oscar Samuel Ortiz Ascencio, 

Vicepresidente de la Rep¼blica 

Ministro de Hacienda ŕ Nelson Eduardo Fuentes Menj²var 

Ministra de Econom²a - Luz Estrella Rodr²guez de Zuniga 

Ministro de Obras P¼blicas, Transporte, Vivienda y Desarrollo Urbano ŕ Eliud Ulises Ayala 

Zamora 

Representante de la empresa privada relacionado con exportaciones e inversiones ŕ Alejandro 

Arturo Solano Ghiorsi , ASI 

Representante de la  empresa privada relacionado con exportaciones e inversiones ŕ Nicol§s 

Rigoberto Monge L·pez, ASI 

Representante del sector acad®mico ŕ Lorena Duque de Rodr²guez, Universidad Tecnol·gica 

 

Miembros suplentes  

Subsecretario T®cnico y de Planificaci·n de la Presidencia ŕ Alberto Enr²quez Villacorta 

Vice Ministro de Hacienda ŕ Alejandro Rivera 

Viceministro de Econom²a ŕ Juli§n Ernesto Salinas Ventura 

Vice Ministro de Obras P¼blicas ŕ Emilio Mart²n Ventura D²az  

Representante de la empresa privada relacionado con exportaciones e inversiones ŕ Carmen 

Estela P®rez G·mez, ASI 

Representante de la empresa privada relacionado con exportaciones e inversiones ŕ Carlos Iv§n 

Roque, COEXPORT 
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PALABRAS DEL PRESIDENTE DE PROESA 

El Organismo Promotor de Exportaci ones e Inversiones de El Salvador (PROESA), presenta su 

Memoria de Labores para el a¶o 2018.   

 

Durante este periodo, se han reportado importantes avances en materia de promoci·n de las 

exportaciones de bienes y servicios, la atracci·n y expansi·n de inversiones, oportunidades de generaci·n 

de asocios p¼blico-privados y fortalecimiento de la imagen del pa²s, todo ello como elementos centrales 

del mandato institucional de PROESA.  

 

En apoyo a la promoci·n de las exportaciones, PROESA brind· asesor²as especializadas, acompa¶· 

a empresas exportadoras en su participaci·n en ferias y misiones comerciales alrededor del mundo; se 

realizaron prospecciones de mercado para conocer el potencial de la oferta exportable salvadore¶a en 

mercados internacionales, y se ejecut aron programas de capacitaci·n, que dieron como resultado m§s 

de 300 empresarios y empresarias fortalecidos en sus capacidades para exportar a trav®s de eventos de 

formaci·n, y casi 200 empresas apoyadas en la internacionalizaci·n de sus productos. 

 

Gracias a estos esfuerzos, PROESA contribuy· a que empresas salvadore¶as se convirtieran en 

nuevas exportadoras o incrementaran sus exportaciones.  

 

En materia de inversiones, PROESA apoy· el establecimiento de nuevos compromisos de inversi·n, 

y la expansi·n de empresas ya establecidas, pertenecientes a sectores considerados prioritarios en el 

marco de la Pol²tica Nacional de Fomento, Transformaci·n y Diversificaci·n Productiva, tales como 

energ²a, manufactura liviana, textiles y confecci·n, turismo, servicios empresariales a distancia y turismo 

m®dico, entre otros.  

 

Como resultado de esto, se logr· compromisos para el establecimiento de 60 proyectos de 

inversi·n, tanto de empresas nuevas como de expansiones de firmas ya radicadas en El Salvador, 

colaborando con ello a la generaci·n de nuevas fuentes de empleo para beneficio de la poblaci·n de 

nuestro pa²s. 

 

PROESA tambi®n realiz· una fuerte promoci·n de los asocios p¼blico-privados (APP) como una 

v²a para la generaci·n de obras de infraestructura y servicios p¼blicos que contribuir§n al crecimiento 
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econ·mico nacional. Durante el 2018, se logr· estructurar el proyecto: ŗIluminaci·n y video vigilancia en 

carreterasŘ. Con esto se han empezado a construir las bases para una nueva modalidad de realizaci·n de 

proyectos que beneficiar§n al pa²s, en el mediano y largo plazo. A la fecha, PROESA cuenta con una 

cartera de 15 proyectos bajo la modalidad APP en estudio.  

 

Por ¼ltimo, PROESA tambi®n avanz· decididamente en la promoci·n de la Marca Pa²s El Salvador 

ŗGrande como su genteŘ, que destaca el potencial del pa²s como un destino ideal para vivir, invertir, 

hacer negocios y turismo. En este sentido, se ha dado a conocer la Marca Pa²s en diversos eventos a 

nivel nacional e internacional, se fortaleci· la etapa del orgullo nacional a trav®s del Programa de 

Licenciamientos, en donde se sumaron m§s de 70 empresas Marca Pa²s, se suscribieron 9 convenios de 

cooperaci·n con diferentes entidades clave para la promoci·n de la Marca. Adicionalmente, se ejecut· 

una campa¶a de difusi·n a nivel internacional en los pa²ses de Estados Unidos, Canad§ y Corea del Sur 

promocionando los sectores prioritarios de la econom²a salvadore¶a para la atracci·n de inversi·n con 

vocaci·n exportadora. 

 

De este modo, PROESA, con un equipo humano altamente especializado y siguiendo los 

lineamientos del Plan Quinquenal de Desarrollo 2014 ŕ 2019, trabaj· a lo largo del a¶o 2018 en acciones 

efectivas que incentivan el crecimiento econ·mico y la generaci·n de mayor bienestar social para nuestro 

pueblo. 

 

 

Sigfrido Reyes 

Presidente de PROESA 
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ACERCA DE PROESA 

Hasta abril de 2014 PROESA fue la Agencia de Promoci·n de Exportaciones e Inversiones de El 

Salvador, la cual por medio del decreto legislativo  No. 663, publicado en el Diario Oficial No. 93 Tomo 

403 de fecha 23 de mayo de 2014, se convierte en el Organismo Promotor de Exportaciones e Inversiones 

de El Salvador (manteniendo la denominaci·n de PROESA), instituci·n de derecho p¼blico adscrita a la 

Presidencia de la Rep¼blica, con personalidad jur²dica y patrimonio propio, de duraci·n indefinida, con 

autonom²a administrativa y presupuestaria; el cual tiene como objeto promover y atraer la inversi·n 

privada nacional y extranjera, promover las exportaciones de bienes y servicios producidos en el pa²s, la 

evaluaci·n y monitoreo del clima de negocios y la elaboraci·n de las propuestas de mejora a las pol²ticas 

de inversi·n y exportaci·n. En la actualidad, las atribuciones de PROESA son: 

 Promover las inversiones, exportaciones y asocios p¼blico privados, a trav®s de la identificaci·n 

de oportunidades, generaci·n de informaci·n estrat®gica de mercados, difusi·n para el 

aprovechamiento de los tratados internacionales, y monitoreo del clima de negocios;  

 Dise¶ar y promover la imagen pa²s, como destino de la inversi·n; 

 Desarrollar actividades de difusi·n y promoci·n de los productos y servicios que conforman la 

oferta exportable y organizar la visita a clientes potenciales y misiones comerciales con 

empresarios salvadore¶os, facilitando contacto de negocios; 

 Desarrollar estrategias que permitan la identificaci·n focalizada de sectores y mercados 

estrat®gicos 

 Apoyar y promover la competitividad de las empresas y la diversificaci·n de los productos y 

mercados, a trav®s de los servicios de informaci·n, asesor²a, capacitaci·n y asistencia t®cnica; 

 Brindar asistencia t®cnica y acompa¶amiento a los inversionistas a trav®s de servicios y actividades 

dirigidas a facilitar el inicio de operaciones de una empresa, el desarrollo continuo de inversi·n 

extranjera en el pa²s  y los tr§mites que sean necesarios ante cualquier entidad p¼blica o privada; 

 Identificar obst§culos que afecten la inversi·n privada y las exportaciones, coordinar con las 

entidades gubernamentales y los inversionistas, las medidas necesarias para solventarlos;  

 Identificar, asesorar y fomentar los asocios p¼blicos privados entre las instituciones p¼blicas, 

inversionistas, financistas y ciudadanos; 
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 Generar modalidades de cooperaci·n y celebrar convenios de colaboraci·n con entidades del 

sector p¼blico y privado, nacional o extranjero, en el §mbito de su competencia; 

 Promover la inversi·n nacional y extranjera en capital humano e innovaci·n tecnol·gica, para 

incrementar la productividad de la fuerza laboral y la competitividad;  

 Investigar e identificar mercados extranjer os para comercializar productos y servicios salvadore¶os. 

 Desarrollar una cartera de proyectos orientada al fomento de los asocios p¼blicos privados y a la 

inversi·n privada; 

 Monitorear peri·dicamente las calificaciones de desempe¶o o ŗrankingsŘ, del pa²s en los 

organismos internacionales, para mejorar nuestra competitividad pa²s; 

MISIÓN, VISIÓN Y OBJETIVOS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

MIRHųM 

Articular y coordinar el sistema nacional p¼blico - privado de promoci·n y facilitaci·n de 

exportaciones, inversiones y asocios p¼blico privados; as² como promover la marca pa²s, monitorear 

el clima de negocios y presentar propuestas de mejora; contri buyendo al crecimiento econ·mico, la 

generaci·n de mayores oportunidades de empleo y al desarrollo nacional. 

UHRHųM 

Ser reconocida como la instituci·n l²der del sistema nacional de promoci·n y facilitaci·n de 

las exportaciones, inversiones, los asocios p¼blico privados y de la marca pa²s; a fin de contribuir, 

en alianza con el sector privado, al crecimiento econ·mico, a la generaci·n de mayores y mejores 

oportunidades de empleo y al desarrollo nacional.  

NAIDSHUNR DRSQ@S¢FHBNR 

OE1 Fortalecer la capacidad de rector²a, liderazgo y sinergia de PROESA para liderar la coordinaci·n 

interinstitucional y multisectorial p¼blico ŕ privado para el mejoramiento del clima de negocios e 

implementaci·n de las Pol²ticas de Estado vinculantes a la misi·n de PROESA.  
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ESTRUCTURA ORGANIZATIVA 
 

Mhudk cd Chqdbbh¶m9 

 La estructura organizativa est§ encabezada por el Consejo Directivo, la autoridad m§xima de la 

Instituci·n, el cual est§ presidido por el Presidente de PROESA. 

 

Mhudk cd Didbtbh¶m9 

 Bajo el mandato directo del Consejo Directivo est§ la Presidencia y bajo ®sta la Direcci·n Ejecutiva, 

Direcci·n de Administraci·n y Finanzas, Direcci·n Nacional de Marca Pa²s, Gerencia Legal, Gerencia de 

Planeamiento y Desarrollo Institucional, Oficina de Informaci·n y Respuesta, Unidad de Comunicaciones 

Institucional y la Unidad de G®nero. 

 

Bajo la Direcci·n Ejecutiva est§n tres Direcciones: Exportaciones, Inversiones y Asocios P¼blico 

Privados (APP), las cuales tienen a su cargo las atribuciones descritas relativas al objeto de la instituci·n. 

OBJETIUNR DRSQ@S¢FHBNR 'Bnmshmt`bh¶m( 

OE2 Incrementar nuevas inversiones en sectores estrat®gicos y fomentar la expansi·n de las existentes 

para contribuir al desarrollo econ·mico y social del pa²s a trav®s de la generaci·n de m§s y mejores 

empleos. 

OE3 Incrementar las exportaciones de bienes y servicios, facilitando el m§ximo aprovechamiento de 

tratados comerciales y concertaci·n de alianzas estrat®gicas para el desarrollo de los encadenamientos 

productivos, as² como mayor acceso a servicios de inteligencia econ·mica y de mercados, asistencia t®cnica 

especializada y promoci·n a exportadores. 

OE4 Incrementar la capacidad t®cnica de las Instituciones Contratantes del Estado (ICE) para generar 

proyectos de infraestructura, servicios p¼blicos social y econ·micamente rentables, por medio de los 

Asocios P¼blico Privados (APP). 

OE5 Liderar el posicionamiento de El Salvador con base a la Estrategia ŗMarca Pa²sŘ como pa²s atractivo 

para la inversi·n, el comercio y el turismo. 
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Adem§s, a esa instancia se encuentra la Gerencia de An§lisis de Pol²ticas e Inteligencia de Mercados y la 

Unidad Ambiental  Institucional.  

 

Cada Direcci·n est§ integrada por Gerencias, las cuales son las encargadas de la ejecuci·n de 

proyectos estrat®gicos y actividades que conllevan al cumplimiento de su mandato, as²: las Gerencias de 

Desarrollo Exportador y Promoci·n Comercial en la Direcci·n de Exportaciones; las Gerencias de 

Promoci·n de Inversiones y Negocios y de Atenci·n al Inversionista, en la Direcci·n de Inversiones; la 

Gerencia Econ·mico Financiera y Gerencia Legal, en la Direcci·n de APP. Bajo la Direcci·n de 

Administraci·n y Finanzas se encuentra la Unidad de Gesti·n Documental y Archivo y la Gerencia 

Administrativa.  

 

ORGANIGRAMA VIGENTE PARA AÑO 2018 
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PRINCIPALES LOGROS ALCANZADOS EN EL AÑO 2018 
 

EN EL ÁREA DE EXPORTACIONES: 
 121 empresas registradas como nu evas exportadoras en este per²odo.  

 325 personas representantes de empresas fueron apoyadas con asesor²as especializadas en 

comercio exterior  para convertirse en nuev as empresas exportador as o incrementar sus 

exportaciones. 

 319 empresarias y empresarios  fueron fortalecidos en sus capacidades para exportar a trav®s de 

12 eventos de formaci·n realizados. 

 197 empresas2 apoyadas en la internacionalizaci·n de sus productos y servicios por medio de la 

ejecuci·n de 17 eventos  de promoci·n comercial, visitando  11 p`±rdr en los cuales se generaron 

expectativas de exportaci·n a corto, mediano y largo plazo por un monto de US$6,363,178.00 

 

EN EL ÁREA DE INVERSIONES: 
 60 pqnxdbsnr cd hmudqrh¶m provenientes de 22 nuevas empresas y 38 expansiones de empresas 

existentes. 

 Los 60 proyectos de inversi·n se han comprometido a generar un total de US$291,347,221.00 3 

de montos de inversi·n y 11,192 empleos  directos 4 en diferentes zonas del pa²s. 

 

EN EL ÁREA DE ASOCIOS PÚBLICO - PRIVADOS: 
  1 proyecto Estructurado bajo la modalidad d e APP: El proyecto ŗIluminaci·n y video vigilancia 

en carreterasŘ fue estructurado y aprobado por el Consejo Directivo de PROESA ; adem§s cuenta 

con Bases de Licitaci·n y borrador de Contrato bajo la modalidad APP.5 

                                                             
1 MANUF. DIVERSAS: 1. Greekteak, AGROINDUSTRIA: 2. ACAAS, de R.L., 3. Cacao, S.A. de C.V., SERVICIOS: 4. Weightless Games S.A. , 5. Modjo 
Studios S.A de C.V., 6. Planeta Creativos S.A., 7. Servicios Integrales Médicos S.A. de C.V., 8. Optimización de Redes S.A. de C.V., 9. Gunstone, 
ALIMENTOS Y BEBIDAS: 10. Ravinia S.A. de C.V. (Belú Cacao), 11. Sivar Brewing Co, 12. Sabroso Tropics, SA de CV 
2 18 Servicios, 110 Agro alimentos y 31 de manufacturas Diversas. 
3 NUEVAS: $101,672,380  (18 SED, 2 Energía, 1 Turismo y 1 otros) y EXPANSIONES: $189,674,841 (24 SED, 4 Energía, 4 Manufactura Liviana, 3 
Textil y Confección, 2 Turismo y 1 Otros) 
4 1,949 son de nuevas empresas (18 SED, 2 Energía, 1 Turismo y 1 otros) y 9,243 son de expansiones (24 SED, 4 Energía, 4 Manufactura Liviana, 3 
Textil y Confección, 2 Turismo y 1 Otros 
5 Para llegar a la etapa de estructuración; el proyecto ha pasado por una serie de estudios técnicos, financieros y de costos que determinan la 
factibilidad del mismo bajo la modalidad de APP. De acuerdo a la Ley, los proyectos pasan por una serie de aprobaciones de las instancias 
correspondientes. Una vez se obtienen las aprobaciones, se elaboran las Bases de Licitación y el borrador del Contrato APP. 
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 15 proyectos en cartera , de los cuales durante el  2018 se han asesorado 10 proyectos (6 de a¶os 

anteriores y 4 nuevos), para determinar la viabilidad de ejecutarlos bajo la modalidad de APP.  

 

EN EL ÁREA DE MARCA PAÍS 
En la promoci·n de la Estrategia Marca Pa²s ŗEl Salvador, Grande como su genteŘ: 

 Se ejecut· la pauta internacional (con ®nfasis en medios digitales) en 3 pa²ses: Estados Unidos, 
Canad§ y Corea del Sur, logrando un alcance de 34,261,621 visualizaciones, con una tasa de 

1.35 de frecuencia de interacci·n. 

 Promoci·n de la Marca Pa²s en 14 eventos internacionales y 76 eventos nacionales.  

 En el Programa de Licenciamientos: 74 empresas ingresaron al programa, de las cuales 58 

empresas firmaron contrato de licenciamiento de la Marca Pa²s El Salvador, para el proceso de 

adopci·n de la Marca Pa²s y 16 est§n en proceso de firma. 

 Se suscribieron 9 convenios de cooperaci·n para la promoci·n de la Marca Pa²s con 
instituciones p¼blicas, privadas y academia. 

 Se ejecut· la campa¶a de difusi·n con embajadores de Marca Pa²s, por medio de la producci·n 
musical denominada "Mi pa²s Bonito", con el lanzamiento de la primera canci·n "Cumbia Surf".  
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INFORME DE LABORES 2018 

DIRECCIÓN SUPERIOR 

Las actividades que realiza la Direcci·n Superior de PROESA, est§n encaminadas a alcanzar el 

siguiente objetivo estrat®gico OE1: ŗFortalecer la capacidad de rector²a, liderazgo y sinergia a trav®s de 

la coordinaci·n interinstitucional y multisectorial p¼blico ŕ privado para el mejoramiento del clima de 

negocios e implementaci·n de las Pol²ticas de Estado vinculantes a la misi·n de PROESA, as² como la 

promoci·n de las inversiones, exportaciones, Asocios P¼blico - Privados (APP) y la M arca Pa²sŘ. A 

continuaci·n, un detalle de las actividades realizadas: 

1. Hlotkr`q k`r onk±shb`r o»akhb`r vinculantes a los temas  cd oqnlnbh¶m cd hmudqrhnmdr+ 

exportaciones, APP , clima de negocios y Marca P `±r: 

 

 Se ha participado en diferentes reuniones del Consejo de Ministros Ampliado, Gabinete Econ·mico, 

Organismo de Mejora Regulatoria y la Mesa de Alto Nivel GOES ŕ BID, espacios desde donde 

PROESA aporta para el dise¶o, ejecuci·n y coordinaci·n de pol²ticas p¼blicas en materia 

econ·mica. 

 

 PROESA ha formado parte del equipo interinstitucional que ha trabajado la propuesta de 

anteproyecto de Ley para la creaci·n de una Zona Econ·mica Especial (ZEE), en ese sentido se ha 

realizado lo siguiente:  

Á Se apoy· en la elaboraci·n del anteproyecto de Ley de la Zona Econ·mica Especial de la 

Regi·n Sur Oriental de El Salvador, que el 3 de julio de 2018 fue presentado a la Asamblea 

Legislativa. 

Á Para la elaboraci·n del anteproyecto se aport· informaci·n de ²ndole socio econ·mico a 

fin de sustentar el anteproyecto de la Ley, as² como se elaboraron indicadores para medir 

el impacto de las ZEE y participado en mesas de trabajo interinstitucionales par a tal fin.  
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Á Se ha proporcionado informaci·n estrat®gica para fortalecer el documento denominado 

ŗAn§lisis econ·mico sobre anteproyecto de Ley de la Zona Econ·mica Especial de la Regi·n 

Sur Oriental de El Salvador. 

Á Se han realizado actividades de sensibiliza ci·n y creaci·n de consenso del anteproyecto 

de Ley 

Á Se formul· opini·n institucional y propuesta de mejora sobre algunos art²culos incluidos 

en el anteproyecto de Ley lo anterior en atenci·n a solicitud de la Comisi·n de Econom²a 

de la Asamblea Legislativa . 

 

 En torno a las relaciones con representaciones diplom§ticas, se han sostenido reuniones con 

representantes de las Embajadas de Jap·n, Corea, Espa¶a, Italia, Chile, China (Taiw§n), Rusia, Cuba, 

Palestina, Rep¼blica Dominicana y Reino Unido. As² como con representantes del Programa de la 

Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD), Banco Interamericano de Desarrollo BID, y otras 

agencias de cooperaci·n internacional. 

 

 Se ha recibido y acompa¶ado visitas de C·nsules Honorarios de El Salvador en Rep¼blica Checa y 

Vietnam, con quienes se ha venido trabajando para identificar oportunidades para el 

fortalecimiento de las relaciones econ·micas con los respectivos pa²ses. 

 

2. Trabajar coordinadamente con el sector privado y academia  dm knr sdl`r cd oqnlnbh¶m cd 

inversi ones, exportaciones, APP, clima de negocios y Marca P`±r9 

 

Se contin¼a trabajando en fortalecer la internacionalizaci·n de empresas salvadore¶as, el 

establecimiento de proyectos de inversi·n p¼blicos y privados, APP, mejoramiento del clima de 

negocios y pr omoci·n de la imagen a nivel nacional e internacional a trav®s de la Marca Pa²s El 

Salvador, Grande como su gente.  
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Dm l`sdqh` cd oqnlnbh¶m cd dwonqs`bhnmdr9  

 Se han fortalecido las alianzas estrat®gicas con gremiales empresariales a trav®s de la 

ejecuci·n del Proyecto para la Competitividad Econ·mica, que busca expandir 

significativamente las exportaciones nacionales a trav®s de la diversificaci·n de productos en 

nuevos mercados destino.  

 Se ha participado en eventos a nivel nacional que buscan fomentar la s exportaciones, tales 

como el V Encuentro de Negocios organizado por PROESA y en el lanzamiento de la 

participaci·n de El Salvador en la Feria Food Taipei 2018.  

 Se ha apoyado la ejecuci·n del programa insignia ŗExportar Paso a PasoŘ, con el cual, diversos 

representantes empresariales fueron capacitados en los procesos de exportaci·n. Tambi®n, se 

ha promovido en diversos espacios, los diferentes productos de la oferta exportable 

salvadore¶a de bienes y servicios. 

 Tambi®n se han atendido visitas de delegaciones empresariales extranjeras procedentes de 

Estados Unidos, Centroam®rica, M®xico, Italia y Rep¼blica Checa que buscan oportunidades 

de hacer negocios con empresas salvadore¶as exportadoras, en productos del sector 

alimentos y bebidas, agroindustrial, bi enes y servicios.  

 Adicionalmente, se han sostenido reuniones con diversas instituciones para identificar nuevos 

mercados de exportaci·n y continuar trabajando para consolidar los mercados existentes. 

Dentro de los productos que m§s destacan para la inserci·n en nuevos mercados est§n el 

caf®, cacao y otros del sector agroindustrial, alimentos y bebidas. 

 Se presentaron oportunidades de comercio en el marco del II Foro de Comercio e Inversi·n 

entre El Salvador y China, participaron cerca de 20 empresas chinas  en una rueda de negocios 

con 45 empresas salvadore¶as, en donde se firmaron 14 acuerdos de intenci·n comercial por 

un valor de $10.9 millones de d·lares 

 Se suscribi· en conjunto con COEXPORT, el Consejo Salvadore¶o de Caf® (CSC) y el Centro 

para la Promoci·n de Importaciones de los Pa²ses en Desarrollo (CBI, por sus siglas en 

holand®s) un Memor§ndum de Entendimiento, para fortalecer la competitividad de peque¶as 

y medianas empresas (PYMES) salvadore¶as y promover sus exportaciones al mercado 
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europeo, aprovechando el Acuerdo de Asociaci·n entre la Uni·n Europea (UE) y 

Centroam®rica, con el fin de contribuir al desarrollo econ·mico sostenible de El Salvador. Este 

Memor§ndum de Entendimiento se realiz· dentro del marco del Proyecto Integraci·n 

Econ·mica Regional Centroamericana, financiado por la UE y ejecutado por la Secretar²a de 

Integraci·n Econ·mica Centroamericana (SIECA). 

 Se particip· en el III Foro de Exportadores, denominado ŗHerramientas para potenciar la 

exportaci·n: Aprovechamiento del Acuerdo de Asociaci·n entre la Uni·n Europea y 

Centroam®ricaŘ, organizado por la CAMARASAL en conjunto con la Delegaci·n de la Uni·n 

Europea. El evento tuvo como objetivo dar a conocer a las peque¶as y medianas empresas 

c·mo explorar posibilidades de negocio existentes entre las dos regiones. Cont· con la 

participaci·n de alrededor de 120 empresarios que compartieron sus experiencias de 

exportaci·n. Asimismo, expusieron los obst§culos, retos y triunfos que han tenido en su 

camino hacia la internacionalizaci·n a diversos destinos. 

 

En materia de Inversiones:  

 Se han sostenido reuniones con potenciales inversionistas interesados en conocer sobre las 

oportunidades que ofrece El Salvador, en sectores estrat®gicos priorizados en la Pol²tica 

Nacional de Fomento, Transformaci·n y Diversificaci·n Productiva; as² como de los sectores 

que proactivamente se promueven desde PROESA, como lo son energ²a, agroindustria, 

manufactura liviana, servicios empresariales a distancia, textiles y confecci·n, aeron§utica y 

turismo.  

 Por otro lado,  se ha apoyado en temas vinculados al establecimiento y expansi·n de proyectos 

de inversi·n en el pa²s. Adem§s, se ha gestionado ante diferentes instituciones p¼blicas, 

informaci·n para la elaboraci·n de un Portafolio de Proyectos de Inversi·n P¼blica. 

 Se ha participado en diferentes eventos nacionales y espacios de promoci·n de inversiones 

como por ejemplo:  

¶ Lanzamiento del Portafolio de InversionES,  
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¶ Lanzamiento de la licitaci·n para la generaci·n de 28 megavatios (MW) de energ²a 

renovable no convencional para generaci·n distribuida solar fotovoltaica y biog§s,  

¶ Reuniones de alto nivel entre el GOES y el BID, relacionadas al Plan Maestro de Desarrollo 

del Golfo de Fonseca  

¶ Se han atendido reuniones con representantes de la Latin America Investment Korea 

(LAIKO), tambi®n con diferentes empresas interesadas en invertir en sectores priorizados 

por parte de la econom²a nacional (turismo, energ²a, agroindustria, manufactura liviana, 

servicios internacionales, infraestructura, entre otros).  

¶ Acto de recepci·n de ofertas t®cnicas del proceso de licitaci·n p¼blica internacional para 

la generaci·n de 28MW de energ²a solar fotovoltaica y biog§s. 

 

En materia de L`qb` O`±r:  

 Se han suscrito 9 convenios de cooperaci·n para el uso de la Marca Pa²s El Salvador, Grande como 

su gente, durante 2018. Por otro lado, se hicieron licenciatarias 74 nuevas empresas, alcanzando 

una totalidad de 156 empresas, desde el lanzamiento de la marca en 2017, que pueden hacer uso 

de nuestra Marca Pa²s en sus productos o servicios. As² como tambi®n, se ha participado en 

diferentes eventos que buscan posicionar la Marca Pa²s a nivel nacional e internacional. 

 

 Adicionalmente, se ha mantenido cercan²a a la poblaci·n a trav®s de la participaci·n en el 

Programa Presidencial ŗFestival del Buen Vivir y Gobernando con la GenteŘ, que busca acercar los 

servicios institucionales a las comunidades de nuestro pa²s. 

 

3. Promover  k`r hmudqrhnmdr+ dwonqs`bhnmdr+ `rnbhn o»akhbn oqhu`cnr x k` l`qb` o`±r: 

 

 Respecto a Marca Pa²s El Salvador, Grande como su gente, se han continuado realizando eventos 

de promoci·n a nivel nacional e internacional, se ha participado en diversos espacios para 

posicionar la Marca.  
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 En relaci·n a los proyectos de Asocio P¼blico-Privados, desde la Presidencia de PROESA se viene 

dando seguimiento a los avances en torno a los proyectos de Terminal de Carga A®rea del AIES-

MOARG, Iluminaci·n y Video-vigilancia de carreteras y el Parque Cient²fico Tecnol·gico. Dichos 

proyectos son los que presentan un mayor grado de avance.  

 A nivel internacional, se ha  participado en encuentros de alto nivel vinculados a la tem§tica de 

promoci·n comercial, en donde se ha realizado un intercambio de experiencias y buenas pr§cticas 

con pa²ses de la regi·n latinoamericana y caribe¶a. Esto con el objetivo de fortalecer las estrategias 

de promoci·n de las exportaciones de nuestro pa²s.  

 Desde el establecimiento de Relaciones Diplom§ticas con la Rep¼blica Popular China, PROESA ha 

apoyado y coordinado agendas de trabajo con otras instituciones del Űrgano Ejecutivo, para la 

visita de potenciales inversionistas chinos, particularmente en el sector de infraestructura, industria 

y energ²a. En ese sentido, se coordinaron reuniones con la Vicepresidencia de la Rep¼blica, CEPA, 

CEL, ANDA, MOP, entre otras instituciones. 

 Se dio a conocer el Plan de Eventos El Salvador 2019, mediante el cual se estar§ promoviendo la 

oferta exportable y atracci·n de inversiones en m§s de 100 eventos que se llevar§n a cabo en m§s 

de 20 pa²ses (Estados Unidos, M®xico, Panam§, China, Alemania, Espa¶a, Rep¼blica Dominicana, 

entre otros), promoviendo exportaciones de bienes y servicios, e inversiones en sectores 

estrat®gicos. 

 A nivel internacional se ha participado en:  

 Foro de Oportunidades de Negocios e Inversi·n (Madrid y Sevilla , Espa¶a). 

 Feria Internacional de Turismo FITUR (Madrid, Espa¶a), donde El Salvador obtuvo el premio 

al mejor Stand Pa²s.  

 Foro de Negocios Centroam®rica ŕ Corea (Corea del Sur), en el marco de la Firma del Tratado 

de Libre Comercio entre Centroam®rica y la Rep¼blica de Corea.  

 Global Business Forum on Latin America (Dubai, Emiratos ũrabes Unidos). 

 Reuni·n Anual de las Asambleas de Gobernadores del Banco Interamericano de Desarrollo y 

la Corporaci·n Interamericana de Inversiones (Mendoza, Argentina ).  
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 Foro de Exportaciones e Inversiones de los pa²ses miembros del SICA (Santo Domingo, 

Rep¼blica Dominicana), en donde se dieron a conocer las oportunidades de negocios, 

comercio e inversi·n en El Salvador. 

 Foro Econ·mico Internacional de San Petersburgo (Mosc¼, Rusia).  

 World Investment Confer ence (Xiamen, China), conferencia auspiciada por la Asociaci·n 

Mundial de Agencias de Promoci·n de Inversiones (por sus siglas en ingl®s WAIPA); en la cual 

se presentaron las nuevas tendencias globales en torno a la atracci·n de inversi·n extranjera 

directa.  

 En la Rep¼blica Popular China (Shangh§i, China), se presentaron oportunidades de comercio 

e inversi·n ante la comunidad empresarial de dicho pa²s. 

 Como panelista en el VIII C·nclave India ŕ LAC (Santiago, Chile). El tema abordado: retos y 

oportunidades  para el comercio y la inversi·n. Adicionalmente, se suscribi· una Carta de 

Intenci·n entre PROESA y la Confederaci·n de Industrias de la India (CII), con el prop·sito de 

promover el desarrollo de la relaci·n comercial entre la India y El Salvador, as² como el 

comercio y la inversi·n bilateral en los dos pa²ses.  

 VI Foro Internacional de Marca Pa²s Latinoam®rica (Santa Cruz, Bolivia), como pa²s se realiz· 

una presentaci·n sobre los ejes indispensables para la Marca Pa²s El Salvador, Grande como 

su gente, y c·mo se pretende alcanzar la competitividad a trav®s de ®sta. 

 Foro Mundial de Inversiones  (Ginebra, Suiza), organizado por la Conferencia de las Naciones 

Unidas sobre Comercio y Desarrollo (UNCTAD). Se expuso sobre la apuesta pa²s para el 

establecimiento d e una Zona Econ·mica Especial y se particip· como panelista en la sesi·n 

denominada ŗCreating More and Better Jobs through InvestmentŘ. 

 Reuni·n de Participantes de la Expo Dub§i 2020 (Dubai, EAU), con el prop·sito informar sobre 

los avances en torno a la o rganizaci·n de la Expo a los pa²ses participantes, la Expo tendr§ 

lugar entre el 20 de octubre de 2020 y el 10 de abril del 2021, se prev® que albergar§ cerca 

de 25 millones de visitantes, con una representaci·n de 70% de visitantes extranjeros, lo que 

significa que ser§ una plataforma de promoci·n de EL Salvador a gran escala. 
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 Cumbre Empresarial China ŕ LAC (Zhuhai, China). Intercambio de experiencias sobre temas 

vinculados a comercio e inversi·n entre China y Am®rica Latina y el Caribe, cadenas de valor, 

infraestructura, log²stica, entre otros.  

 China International Import Expo 2018  (Shanghai, China), Con el objetivo de convertirse en la 

principal plataforma de importaci·n entre China y el mundo, impulsando la globalizaci·n 

econ·mica y contribuyendo a la construcci·n de la iniciativa ŗOne Belt & One RoadŘ, los 

pa²ses participantes expusieron su oferta exportable de bienes y servicios, como materias 

primas, agroindustria, insumos m®dicos, textiles y confecci·n, tecnolog²a, servicios 

empresariales, industrias creativas, entre otros.  

 

PROMOCIÓN DE EXPORTACIONES 

Las actividades de esta §rea est§n enfocadas al alance del siguiente objetivo Estrat®gico: 

ŗIncrementar las exportaciones de bienes y servicios, facilitando el m§ximo aprovechamiento de tratados 

comerciales y concertaci·n de alianzas estrat®gicas para el desarrollo de los encadenamientos 

productivos, as² como mayor acceso a servicios de inteligencia econ·mica y de mercados, asistencia 

t®cnica especializada y promoci·n a exportadoresŘ. 

 

La promoci·n de exportaciones es ejecutada por la Direcci·n de Exportaciones, la cual cuenta con la 

Gerencia de Desarrollo Exportador (GDEX) y la Gerencia de Promoci·n Comercial (GPC). Adem§s, para 

realizar esta misi·n, esta Direcci·n recibe apoyo estrat®gico de la Gerencia de An§lisis de Pol²tica e 

Investigaci·n de Mercado (GAPIM).  

 

Los especialistas de la GDEX elaboraron la Ruta Sectorial de Exportaci·n 2018, documento que contiene 

informaci·n estrat®gica de cada sector apoyado, nichos identificados como potenciales y los destinos de 

inter®s para cada sector productivo. Esta informaci·n les permite brindar mejores servicios de asistencia 

a los y las empresarias que visitan o consultan a PROESA.  
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A continuaci·n, un detalle de los principales logros y actividades que PROESA realiz· en el tema de 

promoci·n de exportaciones:   

1. Nuevas empresas exportadoras:  Incorporaci·n de 12 nuevas empresas atendidas por PROESA, 

sectores: 6 de servicios, 2 de agroindustria, 1 de manufactura diversa y 3 de alimentos y bebidas) 

a la base de empresas salvadore¶as exportadoras, seg¼n detalle: 

 

 ACAAS DE R.L., sector: Agroindustria, Producto exportado: frijol en grano, Pa²s: a EE.UU. 

Servicio recibido: Formaci·n a trav®s del EPAP 2016. 

 GREENTEAK, sector: Manufactura Diversa, Producto exportado, Pa²s: Costa Rica. Servicio 

recibido: Formaci·n a trav®s del EPAP 2016. 

 GUNSTONE, sector: Servicios, Servicio exportado: videojuego Vector Squad y Ark Defenders 

, Pa²s: EEUU. Servicio recibido: Asesor²a. 

 Cacao, S.A. de C.V. Sector Agroindustria, Producto exportado : Chocolate, Pa²s: Rep¼blica 

Checa. Servicio recibido: Contactos de negocio y EPAP 2018.  

 Weightless Games S.A.  sector: Servicios, Servicio exportado: videojuego Vector Squad y Ark 

Defenders , Pa²s: EEUU. Servicio recibido: Asesor²a. 

 Modjo Studios S.A de C .V., sector: Servicios, Servicio exportado: animaci·n y publicidad, Pa²s: 

Honduras. Servicio recibido: Asesor²a e Informaci·n especializada. 

 Planeta Creativos S.A., sector: Servicios, Servicio exportado: marketing y publicidad, Pa²s: 

Costa Rica. Servicio recibido: Asesor²a. 

 Rdquhbhnr Hmsdfq`kdr L­chbnr R-@- cd B-U-+ sector Servicios, Servicio exportado: tratamiento 

m®dico a paciente extranjero MEDICARE, Pa²s: EEUU. Servicio recibido: Asesor²a. 

 Noshlhy`bh¶m cd Qdcdr R-@- cd B-U-+ sector: Servicios, servicio exportado: marketing y 

publicidad digital, Pa²s: Guatemala. Servicio recibido: EPAP 2018. 

 Q`uhmh` R-@- cd B-U- 'Adk» B`b`n(+ sector Alimentos y Bebidas, producto exportado: cacao, 

Pa²s: EEUU. Servicio recibido: EPAP 2018. 

 Sivar Brewing Company, S.A. de C.V ., sector: Alimentos y Bebidas, producto exportado: 

cerveza artesanal, Pa²s: Guatemala. Servicio recibido: EPAP 2018. 

 Sabroso Tropics, S.A. de C.V., sector: Alimentos y Bebidas, producto exportado: jugo de 

lim·n, Pa²s: Canad§, Servicio recibido: Asesor²a. 
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2. Fortalecimiento de las capacidades de las empresas exportadoras y con potencial exportador, 

para facilitar el acceso a mercados internacionales. Se realizaron doce (12) eventos de formaci·n 

o foros especializados benefici§ndose a 319 empresarios y empresarias (133 mujeres y 186 

hombres), quienes representaron a 290 empresas (92 de agro alimentos y bebidas, 88 de 

manufacturas diversas y 110 de servicios). Entre los eventos de formaci·n se encuentran: 

 

 Conversatorio El marketing, un aliado para la internacio nalizaci·n 

 Programa de Gerentes II ŕ Internacionalizaci·n con el mercado alem§n (2 veces) 

 Estrategias para la internacionalizaci·n de los Videojuegos. 

 Promoviendo las exportaciones sostenibles desde las pymes centroamericanas hacia el 

mercado europeo.  

 Aprovechamiento de Tratados Comerciales el caso CAFTA y SICA. 

 Perspectivas Comerciales, An§lisis Econ·mico entre El Salvador y Per¼. 

 Programa Exportar Paso a Paso Edici·n 6. 

 Negociaci·n para la internacionalizaci·n de los servicios. 

 C·mo exportar artesan²as a las empresarias del Mercado Ex cuartel.  

 Presentaci·n de Servicios GEDEX al Comit® Sectorial Textil y Confecci·n Cojutepeque 

Cuscatl§n. 

 Seminario impartido a INSAFOCOOP ŗRequisitos Generales para ExportarŘ. 

 

3. @rhrsdmbh` s­bmhb` ` dloqdr`qh`r x dloqdr`qhnr dwportadores o con potencial exportador. 

PROESA proporcion· asesor²a especializada a 325 representantes de empresas: 205 de 

Agroalimentos, 65 de Manufacturas Diversas y 55 del sector Servicios.  

 

En el a¶o 2014 la Direcci·n de Exportaciones hizo la apuesta de apoyar y promover las exportaciones 

del Sector Servicios. En ese sentido, la Gerencia de Desarrollo exportador ha dado asesor²a 

especializada a varias empresas, las ha llevado a mercados internacionales y se han generado nuevas 

exportaciones. 

 

En ese contexto es un orgullo para PROESA reconocer el ®xito que est§n teniendo nuestros 

empresarios de ese sector. Es as² como en el marco de la VIII Convenci·n de la Asociaci·n 

Latinoamericana de Exportadoras de Servicios (ALES) 2018, de la cual PROESA es miembro fundador, 
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por primera vez se dio un espacio al sector de desarrollo de videojuegos y se realiz· el concurso 

ALES Gaming Pitch Competition 2018, del cual el empresario salvadore¶o Virgilio Cortez, CEO de la 

empresa ThreeArt Media result· ganador, con su juego Robot 4Z.  

 

ThreeArt Media, es una de las empresas del Sector Servicios que ha recibido asesor²a estrat®gica 

para la exportaci·n, lo anterior en concordancia con la apuesta que hizo la Direcci·n de 

Exportaciones. 

 

4. Oqnuddq hmenql`bh¶m cd ldqb`cn o`q` `onx`q k` cdbhrh¶m cd hmsdqm`bhnm`khy`bh¶m cd k`r dloqdr`r 

r`ku`cnqdµ`r- La informaci·n que se genera y provee son: estad²sticas de exportaci·n e importaci·n, 

contactos de negocios, condiciones de acceso a mercados, entre otros. Entre las actividades que se 

destacan se encuentran: 

 

¶ Prospecciones de mercado.  

o Prospecci·n de mercado de la 31Ń edici·n de Seoul Food & Hotel (Se¼l, Corea del 

Sur), organizada por KOTRA y All World Exhibitions, que se realiz· del 1 al 4 de 

mayo de 2018 en el KINTEX Korea Internationa l Exhibition Center . La prospecci·n 

de dicha feria permiti· recopilar e identificar informaci·n de mercado, as² como 

determinar el potencial del evento para la oferta exportable salvadore¶a y poder 

considerar la posibilidad de estar presente con un pabell·n nacional. Adem§s, 

permiti· conocer las ¼ltimas tendencias en productos y servicios que buscan los 

consumidores y que ofrecen los competidores participantes en la feria. Los 

resultados de esta prospecci·n de mercado ser§n socializados internamente y con 

empresas salvadore¶as en los pr·ximos meses. 

 

o Prospecci·n de mercado del 4Á Congreso Latinoamericano Tecnolog²a y Negocios 

Am®rica Digital (Santiago de Chile, Chile ) que se realiz· del 05 y 06 de septiembre 

2018 en el recinto ferial Espacio Riesco  con el prop·sito de dicha prospecci·n fue 

recopilar e identificar informaci·n del mercado de servicio, especialmente para TIC, 

internet de las cosas (IOT), Big Data, Fintech, marketing digital y plataformas e -
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commerce, as² como determinar el potencial del evento para la oferta exportable 

salvadore¶a y evaluar la posibilidad en el corto o mediano plazo estar presente con 

un pabell·n nacional en el que las empresas salvadore¶as puedan mostrar su oferta 

exportable. Adem§s, se tuvo por objetivo conocer las ¼ltimas tendencias en servicios 

que buscan los consumidores intermedios y finales.  

 

o Prospecci·n de mercado en la 28Ń edici·n de la feria ŗSalon International de 

l'alimentationŘ (SIAL) 2018 (Paris, Francia), llevado a cabo  del 21 al 25 de octubre 

del a¶o 2018 en el recinto ferial Parc dŚExpositions, Nord Villepinte. El prop·sito de 

dicha prospecci·n recopilar e identificar informaci·n del mercado agroalimentario, 

as² como determinar el potencial del evento para la oferta exportable salvadore¶a 

y poder considerar la posib ilidad en el corto o mediano plazo de estar presente 

con un pabell·n nacional y que las empresas salvadore¶as puedan mostrar su oferta 

exportable. Adem§s, se tuvo por objetivo conocer las ¼ltimas tendencias, productos 

y servicios que buscan los consumidore s, as² como competidores y potenciales 

oportunidades comerciales para exportadores salvadore¶os. 

 

¶ Dk`anq`bh¶m x chetrh¶m cd knr rhfthdmsdr cnbtldmsnr qdk`bhnm`cnr bnm dk ¦qd` cd 

exportaciones, elaborados por la GAPIM:  

 Gu²a del Exportador de Bienes con informaci·n b§sica para iniciar la actividad de 

internacionalizaci·n para empresas de bienes. 

 Informe de Comercio Exterior , el cual incluye datos de exportaciones e importaciones, por 

lo que permite conocer de manera interactiva la relaci·n comercial que El Salvador posee 

con los diferentes pa²ses a nivel internacional a nivel de sectores y productos. 

 Informes mensuales de desempe¶o de las exportaciones. 

 Reportes proactivos sobre tendencias y oportunidades de exportaci·n para los siguientes 

sectores: Taiw§n - Alimentos y bebidas, Per¼ - Farmac®uticos, Corea del Sur - Alimentos, 

Estados Unidos - Jeans, Europa - Caf® y Asia/Suram®rica - Caf®, Tendencias en alimentos-

Corea del Sur, Servicios de realidad virtual -Estados Unidos, Vitaminas y suplementos - 
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Estados Unidos, Tecnolog²a y marketing digital en LATAM, Caf® en Rep¼blica Checa, 

Consumo y desarrollo de snacks en el mundo.  

 Directorio de contactos de negocio, una recopilaci·n de contactos de negocio como una 

herramienta para atender requerimientos de los exportad ores. 

 

5. Didbtbh¶m cd oqnfq`l`r drodbh`kdr o`q` k` hmsdqm`bhnm`khy`bh¶m cd dloqdr`r r`ku`cnqdµ`r- A 

continuaci·n, un detalle de los Programas ejecutados: 

 

¶ Programa Exportar Paso a Paso  1/07 'DO@O( Dchbh¶m Mn- 5 

Este Programa fue dise¶ado por PROESA con el prop·sito de apoyar de forma 

sistem§tica a las empresas en su proceso de internacionalizaci·n, especialmente a aquellas 

que se inician en la actividad exportadora. La metodolog²a utilizada considera no s·lo las 

necesidades que usualmente presentan las empres as al momento de exportar, sino 

tambi®n sistematiza y agrupa servicios especializados a partir de la l·gica del proceso 

exportador, de tal forma de aumentar las posibilidades de ®xito en los mercados a las 

empresas que participaran del programa. Asimismo, permite a las empresas obtener de 

primera mano: capacitaci·n, asistencia t®cnica, informaci·n de mercado y acompa¶amiento 

en la promoci·n para productos y servicios que tengan potencial en el pa²s seleccionado, 

el objetivo es formarlas ŗaprendiendo | haciendoŘ en todo el proceso de exportaci·n. 

 

El EPAP se llev· a cabo de junio a agosto 2018, participaron 31 representantes de 

empresas (15 hombres y 16 mujeres) de los cuales 16 pertenecen al sector agro alimentos, 

4 al de manufactura diversa y 11 al de Servi cios.  

 

En octubre se llevaron a cabo 3 misiones de negocios a los mercados a los cuales 

se enfoc· el programa, Guatemala, Honduras y Estados Unidos. Participaron 23 empresas 

las cuales ofertaron sus servicios y productos en modalidad de cumplimiento de ag endas 

de negocios. Este modelo ha permitido obtener resultados r§pidos, identific§ndose a cuatro 

nuevas empresas exportadoras.  Este resultado valida a¼n m§s, que el programa EPAP 
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cuenta con los elementos necesarios para aportar al pa²s nuevas empresas, peque¶as y 

medianas, al mundo de la exportaci·n. 

 

6. Hcdmshehb`bh¶m x chutkf`bh¶m cd nonqstmhc`cdr bnldqbh`kdr o`q` chudqrhehb`q knr ldqb`cnr cd 

cdrshmn o`q` k`r dwonqs`bhnmdr r`ku`cnqdµ`r. 

Durante el a¶o 2018 se identificaron en total 32 oportunidades comerciales: 1 oportunidad 

para el sector de Agro alimentos y 31 oportunidades para el sector de manufacturas.  Dichas 

oportunidades fueron divulgadas a 22 empresas salvadore¶as. 

 

7. Desarrollo del plan de ferias internacionales y misiones  bnldqbh`kdr x `bnlo`µ`lhdmso a las 

empresas a esos eventos . 

Estas actividades son realizadas con la finalidad de promover la oferta exportable. Durante el a¶o 

2018, PROESA realiz· diecisiete (17) actividades de difusi·n y promoci·n de la oferta exportable, de 

las cuales 15 fueron pa rticipaci·n en ferias y misiones comerciales en el exterior y 2 misiones 

comerciales a la inversa (IIV Encuentro de Negocios El Salvador 2018 y Rueda de Negocios China - 

El Salvador), las cuales se llevaron a cabo en El Salvador.  En total se visitaron 11 pa²ses y se 

negociaron montos de $  6,363,178.00 por todas las actividades de difusi·n. A continuaci·n, el detalle 

de mercados visitados , ferias, misiones: 

1) Panam§, Panam§ | Feria Multisectorial EXPOCOMER. 

2) Washington D.C, EEUU | Misi·n Comercial y participaci·n en Feria Business Expo 

3) Mosc¼, Rusia | Coffee & Tea Russian Expo 2018) 

4) San Francisco, EEUU | Feria Game Development Conference  2018  

5) San Salvador, El Salvador | IIV Encuentro de Negocios El Salvador 2018 - Misi·n Comercial a 

la Inversa 

6) Taipei, Taiw§n | Feria Food Taip®i 

7) Santo Domingo, Rep¼blica Dominicana | Misi·n Comercial 

8) Santiago, Chile | Feria Lac Flavors  

9) Santa M·nica, CA, EEUU | Feria Indiecade 

10) Mil§n, Italia | Misi·n Comercial 

11) Zhuhai, China | Cumbre Empresarial China Lac 
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12) La Habana, Cuba | Feria de La Habana 

13) Shanghai, China | Feria Shanghai International Import Expo  

14) Guatemala, Guatemala | Misi·n comercial (EPAP 2018) 

15) Tegucigalpa, Honduras | Misi·n comercial (EPAP 2018) 

16) Washington D.C, EEUU, | Misi·n comercial (EPAP 2018) 

17) San Salvador, El Salvador | Rueda de negocios a la inversa China - El Salvador 

 

En total 197 empresas exportadoras, 168 de bienes (sectores alimentos y bebidas, agroindustria y 

manufacturas diversas) y 29 de servicios, fueron apoyadas y acompa¶adas en el proceso de 

internacionalizaci·n de sus productos, por medio de la ejecuci·n del programa de Ferias y Misiones 

Comerciales. 

 

Por otra parte, en diciembre 2018, PROESA junto al Ministerio de Relaciones Exteriores, el 

Ministerio de Turismo, el Consejo Salvadore¶o del Caf®, Centro Internacional de Ferias y 

Convenciones (CIFCO), la C§mara de Comercio e Industria de El Salvador, la Comisi·n Nacional de 

Micro y Peque¶a Empresa (CONAMYPE) y la Corporaci·n de Exportadores de El Salvador 

(COEXPORT); lanzaron el ŗPlan de Eventos de Promoci·n El Salvador 2019Ř el cual consiste en la 

promoci·n comercial y atracci·n de inversiones a trav®s de la participaci·n estrat®gica conjunta del 

sector p¼blico y privado; utilizando la Marca Pa²s como herramienta para posicionar a El Salvador 

dentro y fuera de nue stras fronteras destacando las caracter²sticas positivas de nuestro pa²s y la 

producci·n nacional. 

 

8. Oqnxdbsnr qd`khy`cnr bnm bnnodq`bh¶m hmsdqm`bhnm`k 

 

¶ Oqnfq`l` cd Fdqdmsdr+ rdftmc` Dchbh¶m 

El Programa de Gerentes se llev· a cabo de la mano de la Cooperaci·n Alemana 

(GIZ) durante el per²odo 2016-2018, tuvo como objetivo la Internacionalizaci·n de las 

empresas salvadore¶as hacia el mercado alem§n de TICËs y Tecnolog²as Verdes.  

Este programa estuvo compuesto de tres grandes componentes: a) Coaching y capacit aci·n 

para desarrollo de habilidades de negociaci·n; b) misi·n comercial para conocer el 

mercado y rueda de negocios y c) vinculaci·n con aliados estrat®gicos en Alemania.  
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Como resultado de esta intervenci·n, se logr· formar a m§s de 15 personas empresarias, 

de las cuales 12 se internacionalizaron.  

GIZ seleccion· a PROESA para llevar a cabo en el a¶o 2019 la tercera edici·n de este 

programa, a trav®s de formaci·n presencial y virtual utilizando por completo su 

metodolog²a y con recursos propios. 

 

¶ Proyecto  ŚOqnlnuhdmcn k`r dwonqs`bhnmdr rnrsdmhakdr cdrcd k`r OXLDR 

Bdmsqn`ldqhb`m`r g`bh` dk ldqb`cn dtqnodnś- 

Forma parte del proyecto de Integraci·n Econ·mica Regional Centroamericana 

(INTEC) financiado por la Uni·n Europea a trav®s del Ministerio de Asuntos Exteriores de 

los Pa²ses Bajos, bajo la ejecuci·n del Centro de Promoci·n de Importaciones desde Pa²ses 

en Desarrollo (CBI) de Holanda. El CBI incorpora a sus tres socios ejecutores en El Salvador: 

Corporaci·n de Exportadores de El Salvador (COEXPORT), el Organismo Promotor de 

Exportaciones e Inversiones (PROESA) y el Consejo Salvadore¶o de Caf® (CSC). 

 

El proyecto busca potenciar en forma sostenida, las exportaciones de las peque¶as 

y medianas empresas del pa²s hacia el mercado de la Uni·n Europea, a trav®s de las 

denominadas cadenas de valor sectoriales, generando un aprovechamiento del Acuerdo 

de Asociaci·n entre Centroam®rica y la Uni·n Europea. Los sectores beneficiados son: Caf® 

y Cacao, Frutas y Vegetales (frescos y congelados), pescados y mariscos. La meta del 

proyecto regional es que 48 pymes Centro -americanas generen un volumen de exportaci·n 

adicional de ş 90 millones a principios de 2023. 

 

De enero a octubre se realizaron actividades de sensibilizaci·n y de convocatoria 

para que las empresas partici paran en el programa. Al finalizar el plazo para aplicar, un 

total de 46 empresas presentaron sus solicitudes, seg¼n el detalle siguiente: 30 empresas 

de caf®s especiales, 6 de cacao y sus derivados, 5 de frutas y vegetales frescos y congelados 

y 5 de pesc ados y mariscos. 
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En el mes de noviembre, se llevaron a cabo visitas de Diagn·stico de potencial 

productivo para la exportaci·n, a las empresas salvadore¶as que expresaron su inter®s en 

ser parte del proyecto en coordinaci·n con especialistas del CBI de Holanda y la Gerencia 

de Desarrollo Exportador. Posterior a la etapa de Diagn·stico, 13 empresas fueron 

preseleccionadas, seg¼n el siguiente detalle: 5 empresas de caf®s especiales, 2 de cacao y 

sus derivados, 3 de frutas y vegetales frescos y congelados y 3  de pescados y mariscos.  

 

Para el a¶o 2019, el cronograma de actividades se enfocar§ principalmente en 

desarrollar las siguientes tres categor²as de intervenci·n al proyecto: a) Misiones de 

asistencia t®cnica, b) Capacitaci·n en requisitos de acceso y planificaci·n de exportaci·n y 

c) Misiones de orientaci·n a Europa. Durante todo el proceso formativo, se incorporar§ el 

tema Responsabilidad Social y c·mo acceder a financiamiento 

 

¶ Oqnxdbsn ŚUhmbtk`mcn dloqdr`r cd ltidqdr bdmsqn`ldqhb`m`r bnm dk ldqb`cn cd 

rdf`knr x cdbnq`bh¶m cd hmsdqhnqdrś '@203(ś. PROESA firm· un memor§ndum de 

entendimiento con el Centro de Comercio Internacional (ITC por sus siglas en ingl®s) para 

ejecutar el proyecto ŗVinculando empresas de mujeres centroamericanas con el mercado 

de regalos y decoraci·n de interioresŘ (A314)Ř, por un monto de US$29,900.00, con una 

duraci·n de 3 a¶os. El Objetivo es mejorar el desempe¶o exportador de mujeres 

empresarias centroamericanas para vender artesan²as en el mercado europeo de regalos y 

decoraci·n de interiores a trav®s del comercio electr·nico. El proyecto se desarrollar§ en 

tres fases, la primera y tercera fase las ejecutar§ PROESA y la segunda CONAMYPE. 

 

En ese sentido, en 2018, se realiz· el primer Taller Regional de Formaci·n a 

Formadores de Agencias de Promoci·n Comercial de los pa²ses: Guatemala, El Salvador y 

Nicaragua (AGEXPORT, PROESA, APEN) pa²s sede El Salvador, por parte de expertos del 

ITC. De El Salvador particip· el equipo de la Gerencia de Desarrollo Exportador con el 

objetivo de fort alecer las habilidades referentes al desarrollo de ŗComercio Electr·nicoŘ y 
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de esta manera contar con herramientas que faciliten la gesti·n de promoci·n comercial 

y ventas al empresario. La actividad se realiz· bajo el formato de taller y pr§ctica, con una 

metodolog²a ·ptima para poner en pr§ctica los conocimientos inmediatamente. En la 

¼ltima jornada se atendi· a 5 empresas lideradas por mujeres, para compartir con ellas lo 

aprendido y elaborar una breve pero efectiva estrategia de comercio electr·nico. El 

proyecto tendr§ fases adicionales en el 2019, para llegar a m§s usuarias pronto. 

 

PROMOCIÓN DE INVERSIONES 

Las actividades de esta §rea est§n enfocadas al alcance del objetivo estrat®gico: ŗIncrementar 

nuevas inversiones en sectores estrat®gicos y fomentar la expansi·n de las existentes para contribuir al 

desarrollo econ·mico y social del pa²s a trav®s de la generaci·n de m§s y mejores empleosŘ. La Direcci·n 

de Inversiones es la instancia a cargo de los alcances de este objetivo, para tal efecto cuenta con  la 

Gerencia de Promoci·n de Inversi·n y Negocios (GPIN) y la Gerencia de Atenci·n al Inversionista (GAI), 

tambi®n recibe apoyo estrat®gico de la Gerencia de An§lisis de Pol²tica e Investigaci·n de Mercado 

(GAPIM). Entre los principales resultados se encue ntran: 

¶ Se generaron compromisos de inversi·n hasta por USD$ 291,347,221; producidos por: 

o 22 nuevas empresas instaladas de los sectores: servicios empresariales a distancia (18), energ²a 

(2), turismo (1) y otros (1).  

o 38 expansiones realizadas en el a¶o 2018, las cuales fueron dadas por empresas de los sectores 

servicios empresariales a distancia (24), energ²a (4), textil y confecci·n (3), turismo (2) y 

manufacturas livianas (4) y otros (1).  

¶ Las nuevas empresas instaladas y las empresas que se han expandido d urante el a¶o 2018, se han 

comprometido a la generaci·n de 11,192 nuevos empleos. 

¶ Al cierre 2018 se logr· alcanzar un Ratio de conversi·n de potenciales inversiones a compromisos de 

inversi·n del 50%. Este indicador visualiza qu® tan efectiva est§ siendo la labor de PROESA para lograr 

que los potenciales inversionistas atendidos, es decir ŗleadsŘ, se comprometan a invertir en El Salvador. 

De acuerdo a las mejores pr§cticas de agencias de promoci·n de inversiones el promedio de este 



 
P á g i n a | 34 

 

 

Ratio es del 10%, en PROESA buscando una mayor eficiencia se ha establecido una ratio meta del 

20%, el cual en promedio en los ¼ltimos 5 a¶os de gesti·n PROESA se ha logrado cumplir.  

 

Adem§s de lo anterior, PROESA coadyuva en la generaci·n de inversi·n nacional y extranjera registrada 

en las cifras oficiales del Banco Central de Reserva, esto lo hace por medio de su participaci·n o direcci·n 

de mesas interinstitucionales e intersectoriales vinculadas al tema de inversi·n y clima de negocios y 

acciones conjuntas realizadas con el s ector privado y acad®mico. 

 

A continuaci·n, las principales actividades realizadas: 

1. Oqnuddq hmenql`bh¶m rnaqd nonqstmhc`cdr cd hmudqrh¶m dm rdbsnqdr oqhnqhy`cnr, `r± bnln cd knr 

hmbdmshunr x k`r udms`i`r cd hmudqshq dm dk o`±r cdmsqn cd chbgnr rdbsnqdr. Entre las actividades que 

se destacan se encuentran: 

o Hmudrshf`bhnmdr drodbh`kdr oqn`bshu`r rnaqd sdmcdmbh`r x sdl`r cd hmsdq­r o`q` hmudqrhnmdr  

Con el apoyo de la GAPIM se actualiz· el benchmark de salarios m²nimos, esto para medir la 

competitividad que pos ee El Salvador, con respecto a los pa²ses de la regi·n centroamericana. De 

acuerdo a este an§lisis El Salvador se mantiene en las primeras posiciones de la Regi·n.  

 

2. Oqnlnudq `k o`±r bnln cdrshmn cd k` hmudqrh¶m m`bhnm`k x dwsq`midq`  

o Se realizaron 21 misiones oficiales durante el a¶o 2018, para la promoci·n de inversiones a nivel 

sectorial. A continuaci·n, el detalle de los sectores y destinos:  

 Manufactura ŕ Guatemala (1); Estados Unidos de Am®rica (1); M®xico (1) 

 Servicios Empresariales a Distancia ŕ Estados Unidos de Am®rica (2) 

 Turismo ŕ Alemania (1); Espa¶a (1) 

  Agroindustria ŕ Estados Unidos de Am®rica (1) 

 Energ²aŕ Panam§ (1); Colombia (1)  

 Textil- Estados Unidos de Am®rica (2)  

 Aeron§utica- M®xico (1) 

 Multisectorial - Cuba (1); Espa¶a (1); M®xico (1); Holanda (1); China, Taiw§n (1); Rep¼blica 

Popular China (1); Estados Unidos de Am®rica (1); Inglaterra (1).  

En Anexo 1  de este documento se presenta el Detalle de la participaci·n en ferias y eventos 

especializados en el a¶o 2018. 
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o  Portafolio de Proyect nr cd Hmudqrh¶m O»akhb` 

Se elabor· el primer Portafolio de Proyectos de Inversi·n del Sector P¼blico en versiones en 

espa¶ol e ingl®s, el cual contiene informaci·n sobre oportunidades de inversi·n en sectores 

estrat®gicos tales como: infraestructura log²stica de trenes, puertos y aeropuertos, carreteras, 

infraestructura tur²stica, innovaci·n y desarrollo cient²fico, comercio, log²stica y transporte de 

carga, saneamiento de aguas residuales, entre otros. Dicho portafolio fue presentado durante 

la Misi·n Oficial realizada en la Rep¼blica Popular de China, as² mismo ha formado parte del 

material promocional de pa²s para la atracci·n de inversiones. 

 

3. @sdmbh¶m odqrnm`khy`c` ` bnmrtks`r drodb±ehb`r+ `rdrnq±` x `rhrsdmbh` s­bmhb` dm k` nqf`mhy`bh¶m+ 

knf±rshb` x bnnqchm`bh¶m cd `fdmc`r ` k` ldchc` para 85 visitas a El Salvador (site visits) con 

potenciales inversionistas provenientes de Argentina, China, El Salvador, Costa Rica, Estados Unidos, 

India, M®xico, Taiw§n, Espa¶a, Canad§, Colombia, Rep¼blica Checa, Francia, Guatemala, Holanda, 

Nicaragua, Portugal, Venezuela y Rusia. Entre los sectores a los que pertenecen estos potenciales 

inversionistas se encuentran Agroindustria, Construcci·n, Energ²a, SED, Log²stica, Manufactura Liviana, 

Servicios Portuarios, Textil y Confecci·n y Turismo. 

 

4. Qdrotdrs`r ` qdptdqhlhdmsnr cd hmenql`bh¶m s­bmhb` 'Ctd chkhfdmbdr). Durante 2018, se atendieron 

140 due diligences para los sectores de Agroindustria, Turismo, Energ²a, SED, Log²stica, Textil y 

Confecci·n, Multisectorial,  Manufactura Liviana, Zonas Francas y otros a trav®s de la Gerencia de 

Promoci·n de Inversi·n y Negocios y la Gerencia de Atenci·n al Inversionista, los cuales fueron 

dirigidos a empresas de los pa²ses: Argentina, Alemania, Brasil, Costa Rica, El Salvador, Espa¶a, 

Estados Unidos, Taiw§n, Per¼, Colombia, Corea del Sur, Guatemala, Inglaterra, China,  Rep¼blica 

Checa, India, Nicaragua, Per¼, Reino Unido, Rep¼blica Dominicana y Venezuela. 

 

5. @onx`q ` hmudqrhnmhrs`r dm knr sq¦lhsdr bnm hmrshstbhnmdr cdk Drs`cn+ o`q` drs`akdber o para 

dwo`mchq nodq`bhnmdr dm dk o`±r- Se atendieron 71 casos de empresas en proceso de establecimiento 

en los sectores: Turismo, Energ²a, Textil y Confecci·n, Multisectorial, Construcci·n, Aeron§utica, 

Manufacturas Livianas, SED, Turismo, Zonas Francas, Financiero e Infraestructura. Asimismo, se 

atendieron 79 casos de empresas ya establecidas se les brind· apoyo y acompa¶amiento en procesos 

de tramitolog²a, las empresas perteneces a los sectores: Aeron§utica, Construcci·n, Log²stica, Energ²a, 

Manufactura Liviana, SED, Textil y Confecci·n, Turismo, Infraestructura y Turismo M®dico. Se 
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realizaron de 70 visitas de seguimiento a empresas establecidas de los sectores Energ²a, 

Infraestructura, Agroindustria, Log²stica, Manufacturas Livianas, Turismo M®dico, Turismo, SED y 

Aeron§utica. 

 

6. Lnmhsnqdn odqh¶chbn cd k`r b`khehb`bhnmdr cd cdrdlodµn n Śq`mjhmfrś+ cdk o`±r dm knr nqf`mhrlnr 

internacionales . Durante 2018 se realizaron 4 informes trimestrales de indicadores econ·micos y 

sociales, en los cuales se monitorearon las principales variables econ·micas, posiciones en rankings 

internacionales y calificaciones de riesgo pa²s. Asimismo, se trabaj· el an§lisis de los siguientes 

rankings, para dar a conocer la posici·n competitiva de El Salvador y desempe¶o en los diferentes 

pilares que componen los rankings:  

 Reporte Global de Competitividad 2018 del Foro Econ·mico Mundial (octubre 2018) 

 Doing Business 2018-2019 del Banco Mundial (noviembre 2018)  

 

7. Dm dk bnmsdwsn cdk oqnxdbsn cd Fdrsnqdr cd Hmudqrh¶m6, se ha puesto en ma rcha  el mecanismo 

cd `sq`bbh¶m cd hmudqrhnmdr+ por medio del cual se realizaron las siguientes actividades:  

 

 Se realiz· el lanzamiento p¼blico del Portafolio de InversionES, el cual cont· con una asistencia 

de m§s de 100 personas a quienes se les entreg· el documento de forma f²sica. Asimismo, se 

envi· el portafolio en formato digital a representantes diplom§ticos salvadore¶os en el exterior, 

bufetes de abogados, miembros de la Red de Gestores de Inversi·n, entre otros. Adem§s, se ha 

publicado en las redes  sociales de PROESA y en LinkedIn del programa de Gestores de Inversi·n.  

 

 Se elaboraron 12 boletines, los cuales conten²an 70 notas vinculadas a temas de inversi·n, 

informaci·n sectorial, eventos de promoci·n en los cuales PROESA participa y testimoniales sobre 

casos de ®xito de empresas establecidas en El Salvador. Los boletines se elaboraron en versi·n 

espa¶ol e ingl®s y fueron distribuidos a los miembros de la Red de Promotores de Inversi·n 

 

 Actualizaci·n peri·dica del perfil LinkedIn del Programa Gestores de Inversi·n. Esta es la 

plataforma en la que se conforma la red de gestores de inversi·n, por medio de la cual se unen 

                                                             
6 Financiado con recursos del Préstamo BID 2583/OC-ES άPrograma de Apoyo al Desarrollo Productivo para la Inserción inǘŜǊƴŀŎƛƻƴŀƭέΣ 
específicamente del Componente IV denominado: Fortalecimiento empresarial y promoción de exportaciones e inversiones.  



 
P á g i n a | 37 

 

 

nuevos integrantes. Se actualiza peri·dicamente con noticias sobre los sectores estrat®gicos para 

Inversi·n en El Salvador: Energ²a, Turismo, Textil y Confecci·n, Manufactura Liviana, Servicios 

Empresariales a Distancia, Agroindustria y Aeron§utica.  

 

8. Dk`anq`bh¶m d hloqdrh¶m cd k` Ft±` cdk Hmudqrhnmhrs` 1/07. Con el apoyo de la Gerencia de An§lisis 

de Pol²ticas e Inteligencia de Mercados y la Unidad de Comunicaciones Institucional, se elabor· la 

Gu²a del Inversionista 2018, la cual ha sido distribuida a potenciales inversionistas, consulados, 

empresarios e instituciones vinculadas al tema de promoci·n de inversiones, entre otros. 

 

Ft±` del Sector Telecomunicaciones.   SIGET es la entidad responsable de normar, regular y 

supervisar las actividades relacionadas al sector de las Telecomunicaciones, Tecnolog²as de la 

informaci·n y Comunicaciones, que incluye la administraci·n del radio espectro. Durante el 2018 

PROESA, a trav®s de la Direcci·n de Promoci·n de Inversiones y la Gerencia de 

Telecomunicaciones de SIGET, desarrollaron la Gu²a del Sector Telecomunicaciones, como parte 

del proceso de promoci·n de la licitaci·n que lanzar§n en el 2019. El apoyo en la elaboraci·n de 

la gu²a, comprendi· la informaci·n completa del sector, la cual servir§ como principal insumo para 

promover la licitaci·n del espectro de 140 MHz para la banda AWS en los diferentes eventos, 

misiones oficiales en mercados de  inter®s y en encuentros con empresas interesadas en conocer 

m§s sobre el sector y el proceso. 

 

ASOCIOS PÚBLICO ± PRIVADOS (APP) 

 Para el desarrollo de sus actividades, la Direcci·n de Asocios P¼blico Privados (DAPP) cuenta con 

la Gerencia Legal y la Gerencia Econ·mica Financiera. Los recursos utilizados para la ejecuci·n de 

las actividades de esta §rea provienen del GOES, FOMILENIO II y Fondo Salvadore¶o para Estudios 

de Preinversi·n (FOSEP). Para facilitar la comprensi·n de las actividades de esta Direcci·n, es 

necesario conocer las etapas del ciclo del proyecto APP:   

 

 Durante el a¶o 2018, se brind· asesor²a a 6 instituciones contratantes del Estado (ICE) que buscan 

desarrollar proyectos en modalidad de Asocio P¼blico Privado y que actualmente se encuentran 
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en Cartera, seg¼n detalle: 1. Ministerio de Obras P¼blicas, Transporte, Vivienda y Desarrollo 

Urbano, 2. Comisi·n Ejecutiva Portuaria Aut·noma (CEPA), 3. Ministerio de Gobernaci·n y 

Desarrollo Territorial, 4. Ministerio de Educaci·n, 5. Ministerio de Hacienda y 6. Administraci·n 

Nacional de Acueductos y Alcantarillados (ANDA).  

 

 
Etapas del ciclo de proyecto de bajo la modalidad de Asocio Público Privados 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Entre las actividades realizadas durante el 2018 por la DAPP se detallan:  

1. Desarrollar una  cartera de proyectos  nqhdms`c` `k enldmsn cd knr `rnbhnr o»akhbnr 

oqhu`cnr x ` k` hmudqrh¶m oqhu`c`- Actualmente PROESA dispone de 15 proyectos en cartera, los cuales 

est§n en las siguientes etapas: 5 en Identificaci·n y Selecci·n del Proyecto, 6 en Estudios de Pre 

factibilidad, 2 en la etapa Modelo Financiero y 2 en Estructuraci·n del Contrato, seg¼n detalle: 
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2. Drsqtbstq`bh¶m cd Oqnxdbsnr a`in k` lnc`khc`c cd @OO- Durante el 2018 se logr· 

estructurar el proyecto: ŗIluminaci·n y video vigilancia en carreterasŘ. Para llegar a la etapa de 

estructuraci·n; dicho proyecto ha pasado por una serie de estudios t®cnicos, financieros y de costos que 

determinan la factibilidad del mismo bajo la modalidad de APP desde el a¶o 2016 en que entr· a la 

cartera de proyec tos de PROESA. De acuerdo a la Ley, los proyectos pasan por varias aprobaciones de 

las instancias correspondientes. Una vez se obtienen las aprobaciones, se elaboran las Bases de Licitaci·n 

y el borrador del Contrato APP. Estos documentos ya est§n elaborados para el proyecto en referencia. 

Adem§s, dichos documentos se respaldan en los an§lisis del Art. 32 de la LEAPP. 

En ese sentido, en 2018 el Consejo Directivo no solo aprob· el proyecto en referencia, sino 

tambi®n autoriz· el inicio del procedimiento de licitaci·n del mismo. En vista de ser el primer proyecto 

de APP aprobado, en el cual no existe ning¼n ente regulador, el Consejo autoriz· el inicio de operaciones 

del Organismo Fiscalizador de Asocios P¼blico Privados. Para lo cual, se suscribi· un Convenio de 

Identificación y 

Selección del 

Proyecto 

(Screening)

Estudios 

prefactibilidad

Análisis 

Costo 

Beneficio

Valor por 

Dinero

Modelo 

financiero

Estructuración 

del contrato

Licitación y 

adjudicación

Operación 

del proyecto

1 Segunda etapa del SITRAMSS X MOPTVDU

2
Parqueos en calle propiedad Ministerio 

Obras Públicas
X MOPTVDU

3
Corredor Elevado Soyapango -Blvd Mons. 

Romero
X MOPTVDU

4
Zona Logística Económica en Aeropuerto 

Internacional de El Salvador
X CEPA

5 Edificio de la Dirección General de Correos X MGYDT

6 Libramiento perimetral de SS tramo sur X MOPTVDU

7 Corredor Norte Metropolitano X MOPTVDU

8
Parqueos en el Centro Cívico del Ministerio 

de Gobernación
X MGYDT

9 Hachadura - Kilo 5 X MOPTVDU

10
Mejoramiento de Aduanas terrestres: 

Anguiatú, Amatillo, Hachadura y El Poy
X

Ministerio de 

Hacienda

11

Diseño, Construcción, Reparación, 

Equipamiento, Operación y Mantenimiento 

de la Infraestructura para el Tratamiento de 

Aguas Residuales en las áreas 

metropolitanas de San Salvador, Santa Ana 

y San Miguel 

X ANDA

12
Nuevo Centro de Gobierno en Antiguo 

Cuscatlán
X

Ministerio de 

Hacienda

13
Parque Científico Tecnológico de Ciencias 

Exactas e Ingeniería en Zacatecoluca
X MINED

14 I luminación y videovigilancia en carreteras X MOPTVDU

15
Terminal de Carga Aérea del Aeropuerto 

Internacional de El Salvador
X CEPA

Nombre del Proyecto

ETAPAS DEL CICLO DE PROYECTOS DE APP

ICE al que 

pertenece
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Cooperaci·n entre el Ministerio de Obras P¼blicas, Transporte y de Vivienda y Desarrollo Urbano y 

PROESA, mediante el cual se delimitan las funciones de ambas partes durante el procedimiento de 

licitaci·n del referido Proyecto.  

Por otra parte, se info rm· sobre la aprobaci·n del proyecto y sobre la necesidad de realizar el 

nombramiento de los miembros del Organismo Fiscalizador de Asocios P¼blico Privados, dado que es el 

primer proyecto de APP que no posee regulador sectorial, al Presidente de la Rep¼blica, Presidente del 

Banco Central de Reserva, Corte Suprema de Justicia y Ministro de Obras P¼blicas.  

A finales de 2017, se estructur· internamente el proyecto, ŗTerminal de Carga del Aeropuerto 

Internacional de El Salvador Monse¶or Űscar Arnulfo Romero y Gald§mezŘ, sin embargo durante el a¶o 

2018 se continu· trabajando en conjunto con FOMILENIO II, Comisi·n Ejecutiva Portuaria Aut·noma 

(CEPA) y el Asesor de Transacci·n  (Deloitte), en concluir la estructuraci·n. Por lo que se acompa¶· al 

Asesor de Transacci·n del proyecto en la presentaci·n de las Bases de Licitaci·n finalizadas del proyecto 

ante la Junta Directiva de CEPA.  Asimismo, se conform· el Comit® Consultivo del Proyecto.  

3. Promocionar los proyectos de APP:  

 Se asisti· al evento ŗ16th Latin American Leadership ForumŘ y se brind· ponencia sobre 

los proyectos Terminal de Carga del Aeropuerto Internacional de El Salvador Monse¶or 

Űscar Arnulfo Romero y Gald§mez y Nuevo Centro de Gobierno en Antiguo Cuscatl§n, La 

Libertad. 

 Se contrat· la consultor²a denominada ŗDiagn·stico de la Situaci·n Actual de la Estrategia 

Comunicacional de Asocios P¼blico PrivadosŘ. A partir de dicha informaci·n, se trabaj· en 

la estrategia general del sistema APP y de cada proyecto en espec²fico. 

4. Du`kt`q oqnxdbsnr o»akhbnr cd hmudqrh¶m bnm onsdmbh`k o`q` rdq cdr`qqnkk`cnr bnln @OO, 

a continuaci·n, el detalle de la asistencia o actividad realizada a cada proyecto que durante 

el 2018 estuvieron en proceso evaluaci·n: 

 Parque Cient²fico Tecnol·gico de Ciencias Exactas e Ingenier²a en el municipio de 

Zacatecoluca departamento de La Paz:  

Á Se supervis· la consultor²a ŗRevisi·n, Validaci·n, y Consolidaci·n de los Estudios 

para determinar la factibilidad.  
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Á Se elabor· un primer borrador de las Bases de Licitaci·n y contrato. 

Á Se present· ante el Consejo Directivo de PROESA, el Estudio de Factibilidad, el 

cual se admiti· y envi· al Ministerio de Hacienda para la emisi·n de su dictamen 

fiscal, dicho dictamen es necesario para pasar a la etapa de estructuraci·n.  

Á Se ajust· el Estudio de Factibilidad del proyecto, en vista que su ubicaci·n sufri· 

una modificaci·n, por lo que se trabaj· en conjunto con el Asesor Permanente. 

 Nuevo Centro de Gobierno en Antiguo Cuscatl§n, departamento de La Libertad:  

Á Se envi· el Estudio de Factibilidad del proyecto al Ministerio de Hacienda para 

que, en su calidad de Instituci·n Contratante del Estado, otorgue su visto 

bueno y los presente al Consejo Directivo para iniciar el procedimiento de 

desarrollo de APP.   

Á Se elabor· el proyecto de Bases de Licitaci·n del proyecto. 

 Terminal de Carga del Aeropuerto Internacional de El Salvador Monse¶or Űscar Arnulfo 

Romero y Gald§mez (AIESMOARG):  

Á Se firm· el convenio de cooperaci·n entre CEPA y PROESA para llevar a cabo 

la licitaci·n del proyecto. En este convenio se conform· el equipo de licitaci·n 

del proyecto, en el cual participan dos miembros de la Direcci·n de APP de 

PROESA. 

Á Se finaliz· la evaluaci·n del proceso de contrataci·n de Asesor de 

Transacci·n para el proyecto por medio de FOMILENIO II. La empresa 

seleccionada ser§ la encargada de acompa¶ar a PROESA y CEPA en el proceso 

de promoci·n y licitaci·n. 

Á Se acompa¶· al Asesor de Transacci·n del proyecto en la presentaci·n 

realizada de las Bases de Licitaci·n finalizadas del proyecto, ante la Junta 

Directiva de la Comisi ·n Ejecutiva Portuaria Aut·noma (CEPA). 

Á Se conform· el Comit® Consultivo del Proyecto. 

 Iluminaci·n y video vigilancia de carreteras 

Á Se finaliz· la evaluaci·n del proceso de contrataci·n de Asesor de 

Transacci·n por medio de Fomilenio II. La empresa seleccionada ser§ la 
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encargada de acompa¶ar a PROESA y CEPA en el proceso de promoci·n y 

licitaci·n. 

Á Se trabaj· en el dise¶o de bases y contrato del proyecto  

Á Se particip·, como parte del Panel de Negociaci·n, en la contrataci·n de la 

consultor²a Estudio de las caracter²sticas legales y t®cnicas de los derechos 

de v²a para el proyecto, llevado a cabo por FOMILENIO II. 

Á Se present·, ante el Consejo Directivo de PROESA, el Estudio de Factibilidad 

del proyecto, el cual se admiti· y envi· al Ministerio de Hacienda para la 

emisi·n de su dictamen fiscal, dicho dictamen es necesario para pasar a la 

etapa de estructuraci·n.  

Á Se acompa¶· a FOMILENIO II y al MOPTVDU en el cabildeo de la reforma 

del Art 26 de la Ley de Carreteras y Caminos Vecinales, condici·n 

indispensable pa ra el desarrollo del proyecto.  

Á Se ha trabajado, en conjunto con el MOPTVDU y el Asesor Permanente, en 

las Bases de Licitaci·n y proyecto de contrato del proyecto. 

Á Se obtuvo aprobaci·n del Consejo Directivo y autorizaci·n del inicio del 

procedimiento de lic itaci·n del mismo. En vista de ser el primer proyecto de 

APP aprobado, en el cual no existe ning¼n ente regulador, el Consejo 

autoriz· el inicio de operaciones del Organismo Fiscalizador de Asocios 

P¼blico Privados. 

Á Se han sostenido reuniones de revisi·n, as² como sesiones de trabajo, en 

conjunto con el MOPTVDU y FOMILENIO II, de las consultor²as: a) 

Determinaci·n de las caracter²sticas legales y t®cnicas de los derechos de v²a 

para el proyecto de iluminaci·n y video vigilancia y b) Asesor²a de 

Transacci·n de Proyectos APP: Iluminaci·n y Video vigilancia de Carreteras. 

Á Se finaliz· la redacci·n de las Bases de Licitaci·n del Proyecto. 

Á Se suscribi· Convenio de Cooperaci·n entre el Ministerio de Obras P¼blicas, 

Transporte y de Vivienda y Desarrollo Urbano y PRO ESA mediante el cual se 

delimitan las funciones de ambas partes durante el procedimiento de 

licitaci·n del Proyecto. 
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Á Se inform· al Presidente de la Rep¼blica, Presidente del Banco Central de 

Reserva, Corte Suprema de Justicia y Ministro de Obras P¼blicas, sobre la 

aprobaci·n del proyecto y que en vista de ser el primer proyecto de APP 

que no posee regulador sectorial es necesario realizar el nombramiento de 

los miembros del Organismo Fiscalizador de Asocios P¼blico Privados. 

 Parqueos en terrenos del Ministe rio de Gobernaci·n y Desarrollo Territorial en el Centro 

de Gobierno (MIGOBDT). 

Á La Direcci·n de APP participa como parte del equipo que funciona de 

contraparte en la consultor²a que realiza los estudios de factibilidad del 

proyecto financiado por FOSEP. 

Á Se le ha brindado asesor²a al MIGOBDT en la revisi·n de los informes de la 

Consultor²a para la elaboraci·n del Estudio de Pre factibilidad del proyecto. 

Á Se contrat· la consultor²a denominada ŗEstudio de Rotaci·n y Tarifa para el 

Proyecto Edificio de Parqueos  en la Plaza C²vica del Ministerio de 

Gobernaci·n y Desarrollo TerritorialŘ. 

 Mejoramiento de aduanas terrestres: Anguiat¼, Amatillo, Hachadura y el Poy 

Á Se trabaj· en conjunto con FOMILENIO II los T®rminos de Referencia para 

contratar los servicios de consu ltor²a del proyecto ŗMejoramiento de 

Aduanas terrestres: Anguiat¼, Amatillo, Hachadura y El PoyŘ a fin de ser 

lanzados a licitaci·n posteriormente . 

 Corredor Pac²fico (CA02) entre el Paso Fronterizo La Hachadura y la carretera CA12 (Kilo 5) 

Á Se elaboraron y ajustaron en conjunto con FOMILENIO II, los T®rminos de 

Referencia para la elaboraci·n de los Estudios t®cnicos. Lo anterior debido a 

que el proceso de selecci·n y contrataci·n se declar· desierto en dos 

oportunidades.  

Á Se particip· en tres oportunidades como parte del Panel Evaluador de 

Ofertas, en el procedimiento de selecci·n y contrataci·n realizado por 

FOMILENIO II, para la elaboraci·n de los Estudios t®cnicos. 

 

 



 
P á g i n a | 44 

 

 

5. @msdoqnxdbsn cd qdenql`r ` k` Kdx Drodbh`k cd @rnbhnr O»akhbn Oqhu`cnr9 

 Se finaliz· el primer borrador de la Ley Especial de Asocios P¼blico Privados comentada. 

 Se contrataron los servicios de consultor²a de Edici·n Jur²dica de la Ley Especial de Asocios 

P¼blico Privados Comentada. 

 

MARCA PAÍS 

El objetivo de esta §rea es contribuir a posicionar al pa²s como un destino para la inversi·n, el 

comercio y el turismo; a trav®s de la construcci·n, promoci·n, posicionamiento y sostenibilidad de la 

estrategia Marca  Pa²s, a nivel nacional e internacional. La Direcci·n Nacional de Marca Pa²s es la instancia 

a cargo de los alcances de este objetivo, para tal efecto cuenta con la Gerencia de Promoci·n de Marca 

Pa²s (GPMP) y la Gerencia de Alianzas de Marca Pa²s (GAMP). Los recursos utilizados para la ejecuci·n 

de las actividades de esta §rea provienen del GOES y Pr®stamo BID 2583/OC-ES.  

 

A continuaci·n, un detalle de los principales logros y actividades: 

1. Oqnlnbh¶m cd k` L`qb` O`±r 

 Se realiz· la implementaci·n de la Estrategia Marca Pa²s El Salvador, Grande como su gente, 

a trav®s de la cual se promueve a nivel nacional e internacional como un destino atractivo 

para la inversi·n, negocios internacionales y turismo, mostr§ndole al mundo nuestra identidad, 

cultura, tradiciones, gastronom²a y sobre todo el orgullo de ser salvadore¶o(a). 

 Se ejecut· la pauta internacional (con ®nfasis en medios digitales) en 3 mercados: Estados 

Unidos, Canad§ y Corea del Sur, logrando un alcance de 34,261,621 visualizaciones con una 

tasa de 1.35 de frecuencia de interacci·n. La pauta publicitaria se defini· en cada pa²s de 

acuerdo al sector y el idioma, distribuidos as²: Estados Unidos: pl§sticos, qu²mico, farmac®utico 

y cosm®tica, agroindustria, textiles y confecci·n, versiones en idioma ingl®s. Canad§: sector 

turismo, publicaciones en idioma ingl®s. Correa del Sur, de textiles y confecci·n, versiones en 

idioma coreano. Seg¼n datos estad²sticos, los alcances que se han logrado a trav®s de la 

campa¶a son m§s de 25 mil nuevos usuarios en el sitio web de Marca Pa²s El Salvador 

(www.enelsalvador.sv), siendo el 60% de Corea del Sur, 28% de Estados Unidos y 6% de 

Canad§.  
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 Alcance acumulado de 10,735,615 a nivel nacional en las redes sociales de Facebook, Twitter 

e Instagram 

 Se han realizado 32 jornadas de sensibilizaci·n, a nivel nacional obteniendo un alcance de 

1,980 personas sensibilizadas sobre la Marca Pa²s. 

 

2. Oqdrdms`bh¶m cd k` l`qb` dm Dudmsnr Hmsdqm`bhnm`kdr  

Se ha promocionado la Marca Pa²s en 14 eventos internacionales, alcanzando un estimado de 

1,487,054 personas, entre los cuales se encuentran: 

 FITUR, Madrid, Espa¶a 

 REJUES, Las Vegas, Nevada, EE.UU. 

 Presentaci·n de Marca Pa²s en Madrid y Foro de oportunidades, Madrid y Sevilla, Espa¶a 

 International Contemporary Furniture Fair (ICFF), Nueva York, EE.UU. 

 Presentaci·n de Marca Pa²s en IV reuni·n de Marca Pa²s en M®xico DF  

 Evento de Surf Consulado de Sevilla, Espa¶a 

 FIEXPO CHILE, Santiago de Chile 

 FOOD TAIPEI, Taiwan 

 Participaci·n en REJUES 2018, Los ũngeles, CA, EE.UU. 

 Participaci·n de El Salvador en VI Foro de Marca Pa²s Latinoamericano, Bolivia 

 Feria de la Habana, Cuba 

 Cumbre Empresarial China Lac, Zhuhai, China 

 Feria China International Import Expo 2018, Shanghai, China  

 Corredor de El Salvador  en Los ũngeles, CA, EE.UU 

 

3. O`qshbho`bh¶m bnm k` L`qb` o`±r dm Dudmsnr M`bhnm`kdr  

Se ha promocionado la Marca Pa²s en 76 eventos nacionales, alcanzando un estimado de 

460,000 personas, a continuaci·n, algunos de ellos: 

 Expo Caf® El Salvador 

 Carrera yo Amo ES, Santa Tecla 

 Carrera East Run, San Miguel 

 Participaci·n en congreso de ASH 
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 Hecho en S²var 

 IV Feria de Turismo, San Miguel  

 Conferencia de prensa Leyendas del mundo  

 Participaci·n de Marca Pa²s El Salvador en foro de incidencia de las mujeres en la pol²tica 

en Cojutepeque  

 AGROEXPO El Salvador 

 Entrenamiento sobre trata de personas y tr§fico ilegal de migrantes 

 Quinto encuentro de negocios  

 Sorteo conmemorativo al primer aniversario de Marca Pa²s 

 Taza de la excelencia 

 IV Congreso Internacional Asociaci·n CDMYPE 

 Campeonato de Barismo  

 Festival del jocote, San Lorenzo  

 Lanzamiento de Pel²cula "La Palabra de Pablo" 

 Presentaci·n de Miss universo El Salvador 

 Feria Nacional de Artesan²as 

 Carrera ciclista Century 2018 

 CONGRESO FOOD I 2018  

 Presentaci·n de Banda de Paz El Salvador, Grande como su Gente 

 1er Congreso Nacional de la Micro y Peque¶a Empresa 

 Festival del loroco, San Lorenzo  

 JUVENTOUR 2018 

 45 aniversario COEXPORT 

 Inauguraci·n de Feria China en El Salvador 

 II Foro de Comercio e Inversi·n China -El Salvador 2018 

 Torneo de surf  

 5ń. Festival FICS 

 Congreso Inmobiliario Internacional de la C§mara Salvadore¶a de Bienes Ra²ces 

 Participaci·n de inauguraci·n de la XXVI Edici·n de la Feria Internacional 

 Celebraci·n del d²a del ni¶o en conjunto con el centro cultural de Espa¶a 

 Actividad en conjunto con el Programa Mundial de Alimentos de El Salvador (PMA)  
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 Actividad en coordinaci·n con Direcci·n Nacional de Medicamentos,  

 Participaci·n en Feria de Proveedores 

  

4. Programa de Embajadores  

Programa conformado por salvadore¶os y salvadore¶as que destacan por sus logros en el §mbito 

personal y  profesional, para poder pertenecer a este programa se realiza un proceso  de nominaci·n, 

evaluaci·n y selecci·n muy rigurosa. El objetivo principal de este programa es trabajar en conjunto con 

las personas nombradas en promover una mejor imagen del pa²s y que en su d²a a d²a sigan poniendo 

el nombre de El Salvador en alto, tal como lo han mostrado en su trayectoria profesional y personal a 

lo largo del tiempo. A la fecha se mantienen 9 Embajadores, los cuales se detallan a  continuaci·n: 

1. V²ctor Saca, Empresario 

2. Alejandro M®ndez, Campe·n Mundial de Barismo 

3. Josselyn Alab², Campeona Mundial de los Juegos Bolivarianos.  

4. Rossemberg Rivas, Dise¶ador 

5. Gabriel Granadino, Pintor  

6. Raquel Ca¶as, Bloguera 

7. Max M®ndez, M¼sico ŕ Grupo musical Frig¿ey  

8. Enot Rubio, Empresario  

9. Alfredo Atanacio, Empresario  

 

Entre las actividades realizadas con los e mbajadores se encuentran:  

 Gira de medios con embajadores Max Mendez, Gabriel Granadino y Josselyn Alab² acompa¶ada 

de campa¶a de promoci·n de redes sociales de la promoci·n de canci·n Cumbia Surf. 

 Acompa¶amiento a conferencia de prensa, promocionales 21 a¶os de Friguey, Max Mendez  

 Conferencia de Prensa en conjunto con embajadora Marca Pa²s El Salvador Josselyn Alabi 

 Lanzamiento Fundaci·n Colabora en apoyo a embajador Alfredo Atanacio 

 Acompa¶amiento en la filmaci·n de banda de paz para concurso desfile de Las Rosas- Proyecto 

presentado por el embajador de Marca Pa²s Enot Rubio. 
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5. Programa de Licenciamientos  

En este programa las empresas salvadore¶as pueden utilizar la Marca Pa²s en sus productos y 

servicios dot§ndoles de una identidad ¼nica, obteniendo un valor agregado al ser reconocidos con este 

sello que certifica su origen y calidad, fortaleciendo de esta manera su imagen corporativa y sobre todo 

apoyando la promoci·n de la oferta productiva del pa²s. Su uso es completamente gratis y el proceso 

para obtener la licencia es pr§ctico y f§cil.  

 

A trav®s de diferentes actividades, como presentaciones, charlas informativas, espacios en eventos 

nacionales, ferias, invitaciones directas, solicitudes de empresas interesadas en formar parte de Marca 

Pa²s, se giraron 190 invitaciones al Programa de Licenciamiento, de las cuales al cierre del a¶o 2018, 74 

empresas ya forman parte del programa, de las cuales 58 empresas cuentan con contrato firmado, 8 

empresas est§n en proceso de firma y 8 en proceso de elaboraci·n de contrato. Las empresas 

licenciatarias pertenecen a los sectores de Agroindustria, Manufactura, Qu²mica y Farmacia, Textil y 

Confecci·n, Turismo, Servicios, Alimentos y Bebidas, entre otros, a continuaci·n el detalle de las empresas 

licenciatarias con contrato  firmado en 2018:  

No. Nombre de la Empresa  Tipo de uso de la Marca  Sector  

1 Fundaci·n Dona tu cora Corporativo y Productos  Servicios  

2 Planeta Creactivos  Corporativo  Servicios Digitales 

3 Amazonas SA de CV  Productos  Manufactura  

4 Juan Carlos Amaya Roque  Productos  Servicios  

5 Manos Amigas  Corporativo y Productos  Manufactura  

6 Jos® Gerardo D²az Corporativo y Productos  Servicios 

7 Pate'Chucho  Corporativo y Productos  Servicios 

8 I*Bella  Corporativo y Productos  Manufactura  

9 Hermanos Fabrus  Corporativo y Productos  Manufactura  

10 Grupo Logistico  Corporativo  Servicios  

11 Andr® Tours  Corporativo  Servicios Turisticos 

12 Artesan²as Paty Corporativo y Productos  Manufactura  

13 SapiTravel  Corporativo y Productos  Servicios Turisticos 

14 Lola Sweet Corporativo y Productos  Servicios Turisticos 

15 Chivisimo Corporativo y Productos  Servicios  

16 Kanica Decor  Corporativo y Productos  Manufactura  
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No. Nombre de la Empresa  Tipo de uso de la Marca  Sector  

17 Valesolo, S.A. DE C.V. Corporativo  Servicios 

18 Ectours El Salvador Corporativo  Servicios 

19 Leonidas Ram²rez Corporativo  Servicios 

20 Rasta Maya Corporativo  Servicios 

21 Expo El Salvador Corporativo  Servicios 

22 Dise¶o Une Corporativo  Servicios 

23 Industrias Creativas Digitales, S.A. DE C.V.  Corporativo  Servicios 

24 Veintinueve on ce, S.A. DE C.V. Corporativo  Servicios 

25 Mayor, S.A. DE C.V. Corporativo  Manufacturas  

26 Guardado, S.A. DE C.V. Productos Quimica y farmacia 

27 Marketing Deportivo Estrat®gico, SA de CV Corporativo y Productos  Servicios 

28 De Anta¶o (F§tima Dawson) Corporativo y Productos  Agroindustria  

29 Garbal, S.A. DE C.V. Corporativo y Productos  Manufacturas 

30 Air Support Group  Servicios Servicios 

31 Blue Point,  S.A. DE C.V. Corporativo y Productos  Servicios 

32 Think and Sell, SA de CV  Corporativo  Servicios 

33 Renzo Alberto Fuentes  Corporativo  Servicios 
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No. Nombre de la Empresa  Tipo de uso de la Marca  Sector  

34 Rodrigo Ernesto Beltr§n  Corporativo  Servicios 

35 Carmen Mar²a Rengifo  Productos  Manufacturas Diversas 

36 Cooperativa Cuzcachapa  Corporativo y Productos  Agroindustria  

37 Avil®s Pacas Hermanos  Corporativo y Productos  Agroindustria  

38 Globalife  Corporativo y Productos  Servicios turisticos  

39 Jos® Antonio Morenco  Corporativo y Productos  Agroindustria  

40 Irma Jacqueline Sandoval  Corporativo  Servicios consultorias  

41 Patricia Heredia S¼arez  Corporativo  Servicios culturales  

42 RODIFA, SA de CV Corporativo  Servicios turisticos  

43 Luciano Palacios  (e- commerce) Corporativo  Servicios Digitales  

44 Iv§n Antonio Mart²nez  Corporativo  Servicios Musicales  

45 NIXAPA, SA de CV  Productos  Artesan²as  

46 RAVINIA SA de CV Corporativos y Productos  Alimentos y bebidas.  

47 Mariscal, S.A. DE C.V. Corporativo  Servicios 

48 Rodolfo Oviedo  Corporativo  Servicios 

49 Mimita  Corporativo  Textil y Confecci·n 

50 Carlos Rosales Corporativo  Servicios 

51 Ericka Navarro Corporativo  Servicios 

52 Josue Recinos Corporativo  Servicios 

53 Artesanias La Palmita Productos Manufacturas Diversas 

54 CRIO Inversiones Productos Alimentos y Bebidas  

55 Pajarito El Salvador Corporativo y Productos  Textil y Confecci·n 

56 PROEXSAL Corporativo y Productos  Manufacturas Diversas 

57 Artesanias El Rosal Corporativo y Productos  Manufacturas Diversas 

58 International Automotriz  Corporativo y Productos  Servicios 
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6. Convenios y Alianzas  

Al cierre del a¶o se tienen firmados 9 convenios con las instituciones que se detallan a continuaci·n: 

1. C§mara Salvadore¶a de Turismo (CASATUR) 

2. Consejo Salvadore¶o del Caf® (CSC) 

3. Secretar²a de Cultura de la Presidencia -SECULTURA (ahora Ministerio de Cultura)  

4. Escuela de Comunicaciones M·nica Herrera 

5. Instituto Salvadore¶o de Turismo (ISTU) 

6. Asociaci·n Salvadore¶a de Hoteles (ASH) 

7. Direcci·n General de Migraci·n y Extranjer²a  

8. Direcci·n Nacional de Medicamentos  

9. C§mara Salvadore¶a de Bienes Ra²ces 

 

7. @cnobh¶m cd k` Larca O`±r dm dk rdbsnq o»akhbn  

Del gabinete econ·mico, al cierre de 2018, 7 instituciones mantienen adoptada la Marca Pa²s: 

Secretar²a T®cnica y de Planificaci·n de la Presidencia, Ministerio de Relaciones Exteriores, Ministerio de 

Hacienda, Ministerio de Econom²a, Ministerio de Agricultura y Ganader²a, Ministerio de Turismo y Banco 

de Desarrollo de El Salvador.  

 

OFICINA DE INFORMACIÓN Y RESPUESTA 

La Oficina de Informaci·n y Respuesta (OIR), tiene como objeto garantizar el Derecho de Acceso 

a la Informaci·n p¼blica, generada, administrada o en poder de PROESA, de manera oportuna y veraz, a 

fin de contribuir con la transparencia de las actuaciones institucionales; mediante la gesti·n eficiente de 

las solicitudes de informaci·n que se presenten, publicaci·n de informaci·n oficiosa y rendici·n de 

cuentas, entre otras . 

En ese sentido se realizaron las siguientes actividades:  

¶ N¼mero de consultas ciudadanas recibidas: 17, todas fueron atendidas  
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¶ N¼mero de solicitudes de informaci·n tramitadas:  

 

TOTAL SOLICITUDES 

CD HMENQL@BHųM 

TOTAL REQUERIMIENTOS 

30 126 

 

¶ Solicitudes de informaci·n tramitadas seg¼n el tipo de Informaci·n: 

 

Shon cd Hmenql`bh¶m Total  

Informaci·n P¼blica 97 

Informaci·n Reservada 6 

Informaci·n Confidencial 0 

Inexistencia De Informaci·n 8 

Redirecci·n 15 

Total Requerimientos  126 

 

¶ Solicitudes de informaci·n tramitadas seg¼n g®nero: 

 

Hombre  Mujer  

12 18 

 

UNIDAD DE GÉNERO 

Durante el 2018, la Unidad de G®nero continu· su labor de avanzar en la transversalidad de los 

principios rectores de Igualdad, Equidad y No Discriminaci·n, con el prop·sito de hacer posible el 

cumplimiento de las pol²ticas p¼blicas a favor de la Igualdad y en especial en fomentar la autonom²a 

econ·mica de las mujeres en El Salvador, en ese sentido llev· a cabo lo siguiente:  

 

1. Aprobaci·n, por parte de las autoridades, de la Onk±shb` Hmrshstbhnm`k cd Hft`kc`c x Mn 

Chrbqhlhm`bh¶m x dk Ok`m cd @bbh¶m para los pr·ximos 5 a¶os.   
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2. Personal formado y sensibilizado , avanzando hacia la cultura de la igual dad, equidad y no 

chrbqhlhm`bh¶m: En el 2018 se formaron 41 personas del personal de PROESA, lo que equivale al 58% 

del personal. A continuaci·n, los avances del Plan de formaci·n y sensibilizaci·n:  

 41 personas (34 mujeres y 7 hombres) se formaron a trav®s de 5 talleres de sensibilizaci·n 

b§sicos (nivel 1), como: a) ABC de la Igualdad Sustantiva (2),  b) ABC de las masculinidades, c) 

Taller sobre Comunicaci·n y G®nero y  d) Talleres de Transversalidad y enfoque de g®nero, 

 3 mujeres se formaron a trav®s de 4 cursos de especializaci·n (nivel 2), como: a) Curso 

Especializado en la Salud Sexual Reproductiva, b) Diplomado de propuesta metodol·gica para 

la Ense¶anza de la Incorporaci·n del Enfoque de G®nero en el Proceso de Planificaci·n 

Estrat®gica Institucional, c) Curso de la Igualdad productiva y d) Curso de Liderazgo Institucional 

para la Igualdad con herramientas de coaching.  

 1 mujer contin¼a form§ndose a trav®s de un curso de educaci·n superior (nivel 3), Diplomado 

Especializado sobre G®nero y Feminismo, que concluir§ en 2019. 

 

3. Qd`khy`bh¶m cd @bbhnmdr `ehql`shu`r impulsadas para fortalecer la transversalizaci·n de la 

perspectiva de g®nero: 

 Armonizaci·n de normativas internas: Concluy· la armonizaci·n del Reglamento Interno de 

Trabajo, el cual ser§ aprobado por la autoridad superior de la instituci·n. Posteriormente ser§ 

enviado al Ministerio de Trabajo y Provisi·n Social para su debida revisi·n y validaci·n de la 

primera reforma.  

 Cumplimiento de Normativas y Leyes : Incidencia en la instalaci·n de lactario Institucional, con 

lo que se da cumplimiento al cuarto p§rrafo del art²culo 35, de la Ley de la promoci·n y apoyo 

de la lactancia materna, en el marco del fomento a la salud sexual reproductiva.  

 Campa¶as de sensibilizaci·n (mensajes electr·nicos, roll up, afiches, entrega de promocionales, 

etc.): Durante el 2018 se promovi· y difundi· informaci·n relevante sobre las manifestaciones 

de violencia laboral y violencia sexual, denuncia institucional, prevenci·n del acoso sexual, acoso 

laboral, discriminaci·n, violencia laboral y feminicidio, a trav®s de las siguientes campa¶as  

o Empleos dignos libres de violencia laboral 2018.  
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o H§blame con Respeto, siempre con Igualdad, Equidad y No Discriminaci·n 

o No quiero tu Piropo, quiero tu Respeto.  

o Gotitas de conocimiento para la  prevenci·n del acoso sexual y acoso laboral. 

o Acoso Laboral 

 Con la finalidad de brindar acceso a la justicia en el §mbito laboral, se intervino en 13 casos 

tipificados como violencia basada en g®nero, discriminaci·n, acoso laboral y acoso sexual, para 

cada caso se realizaron las acciones competentes a la LIE -LEIV  y las contempladas en  el 

Protocolo de Actuaci·n.  

 Conmemoraci·n de fechas:   

o D²a Internacional de la Mujer: se realiz· el Dialogo Caf® "Entre mujeres construimos 

sororidad".  

o D²a internacional de la no violencia: se realiz· una gira de campo a Ciudad Mujer, Lourdes, 

Colon. 

 

4. @bshuhc`cdr cd sq`mrudqr`khy`bh¶m cdk dmenptd cd f­mdqn bnm k`r odqrnm`r admdehbh`qh`r cd knr 

servicios de PROESA.   

 En coordinaci·n con el §rea estrat®gica de la Gerencia de Desarrollo Exportador y la Comisi·n 

Econ·mica para Am®rica Latina (CEPAL), se llev· a cabo el taller ŗComercio exterior desde la 

perspectiva de g®neroŘ. El objetivo fue dar a conocer principalmente a mujeres empresarias, la 

importancia que posee su participa ci·n en el crecimiento econ·mico de un pa²s, as² como las 

herramientas que nuestro pa²s posee para apoyar a las mujeres empresarias a que logren 

exportar. Asimismo, se coordinaron reuniones con instituciones como: ISDEMU, BCR, 

CONAMYPE, VOCES VITALES, BANDESAL y COEXPORT y representantes de la CEPAL para 

compartir experiencias y buenas pr§cticas en la aplicaci·n del enfoque de g®nero en el §mbito 

econ·mico. 
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UNIDAD DE COMUNICACIONES INSTITUCIONAL 

 Se obtuvo  234 espacios de noticias en medios de comunicaci·n gratuitos, que se basan en 

comunicaci·n institucional difundida en los medios de comunicaci·n digitales, locales e 

internacionales. Los espacios de noticias generadas desde PROESA y que son retomadas en los 

medios de comunicaci·n suman $110,582.22,  lo que  significa un ahorro directo para PROESA.  

 Se dio cobertura a 117 eventos coordinados por PROESA o que contaron con la participaci·n 

de PROESA, los cuales se pueden encontrar en la p§gina web de PROESA, secci·n de noticias. 

http://www.proesa.gob.sv/novedades/noticias?limitstart=0   

 Se produjeron 183 videos, entre eventos, casos de ®xito, marca pa²s, conferencias de prensa y 

relacionados con las §reas de trabajo de PROESA, dichos videos est§n colocados en la red social 

youtube: https://www.youtube.com/user/comunicacionesproesa/videos     

 Se dise¶· y supervis· la producci·n de 900 materiales. Entre los materiales produc idos podemos 

mencionar: brochure, banners, tarjetas, diplomas, material web para twitter y p§gina institucional 

de PROESA, gafetes, entre otros materiales.  

 Intervenciones en Twitter: Se generaron 2,820  tuits  

 Intervenciones en Facebook: Se generaron 1,112 publicaciones 

 

ADMINISTRACIÓN Y FINANZAS 

El presupuesto total de PROESA para el ejercicio fiscal 2018 fue de US$4, 459,320.00, el cual fue otorgado 

por medio de las siguientes fuentes de financiamiento:  

S`ak` Mn- 0 Oqdrtotdrsn sns`k cd OQNDR@ cdk `µn 1/07 

Fuente De Financiamiento  Monto US$  

Presupuesto GOES  $3,156,205.00                 

Contrato de pr®stamo 2583/OC-ES, firmado entre el Banco 

Interamericano de Desarrollo (BID) y el GOES 

 $1,303,115.00                 

Total   

$4,459,320.00                 

http://www.proesa.gob.sv/novedades/noticias?limitstart=0
https://www.youtube.com/user/comunicacionesproesa/videos
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Tabla No. 2 Fuente de recursos: GOES  

 

 

 

 

 

Tabla No. 3 Fuente de recursos: BID  

Rubro  CONCEPTO PRESUPUESTADO EJECUTADO %  

54 
Bienes y 

Servicios 
$ 1,262,710.00 $ 1,262,640.20 96.89%  

61 Activo Fijo  $      40,405.00  $      40,404.84  3.10% 

 TOTAL  $ 1,303,115.00  $ 1,303, 045.04 99.99% 

 

Tabla No. 4 Todos los f ondos  

Fuente de Financiamiento  

Enero - Diciembre 2018  % de 

Didbtbh¶m Programado US$  Ejecutado US$  

Presupuesto GOES $ 3,156,205.00 $ 3,129,687.48 70.18% 

Contrato de Pr®stamo BID 2583/OC-ES $ 1,303,115.00 $ 1,303,045.04 29.22% 

TOTAL $ 4,459,320.00  $ 4,432,732.52  99.40% 

 

RHST@BHųM EHM@MBHDQ@ 

A continuaci·n se presenta el Estado de Situaci·n Financiera de PROESA correspondiente al 

per²odo del 1 ń de enero al 31 de diciembre de 2018 de acuerdo a los lineamientos de la Direcci·n de 

Contabilidad Gubernamental del Ministerio de Hacienda:   

Rubro  CONCEPTO PRESUPUESTADO EJECUTADO %  

51 Remuneraciones $ 2,235,235.00 $ 2,221,765.33 70.39% 

54 Bienes y Servicios $    842,542.00 $   838,930.47 26.58%  

55 Gastos Financieros $     55,542.00  $    46,374.69 1.47% 

61 Activo Fijo  $     22,886.00  $    22,616.99 0.72% 

 TOTAL  $ 3,156,205.00  $ 3,129,687.48  99.16% 
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PROYECTOS EJECUTADOS POR PROESA 

PROESA es responsable de la ejecuci·n del Programa de Apoyo al Desarrollo Productivo para 

k` Hmrdqbh¶m hmsdqm`bhnm`kś+ espec²ficamente del Component e IV denominado: Fortalecimiento 

empresarial y promoci·n de exportaciones e inversiones; el cual est§ compuesto por 4 subcomponentes, 

cuyo financiamiento proviene del pr®stamo BID No. 2583/OC-ES: 

 

 Rtabnlonmdmsd 3-09 Drsq`sdfh` hl`fdm o`±r; ejecutado actual mente por la Direcci·n Nacional 

de Marca Pa²s, con el objetivo de Mejorar la imagen pa²s para posicionar a El Salvador como 

pa²s atractivo para la inversi·n, el comercio y el turismo. Este subcomponente concluir§ sus 

actividades en el a¶o 2018. 

 Subcomponen sd 3-19 Oqnfq`l` cd fdrsnqdr cd Hmudqrh¶m; ejecutado por la Gerencia de 

Inversiones y Negocios de la Direcci·n de Inversiones, su objetivo es establecer mecanismos 

de contacto (networking) entre empresarios, ejecutivos y otros ciudadanos salvadore¶os en el 

exterior para atraer inversiones al pa²s. Este subcomponente concluir§ sus actividades en el a¶o 

2018. 

 Rtabnlonmdmsd 3-29 Gdqq`lhdms`r o`q` dk cdr`qqnkkn cd rdbsnqdr cd dwonqs`bh¶m; ejecutado 

por la Gerencia de Desarrollo Exportador, de la Direcci·n de Exportaciones, cuyo objetivo es 

contribuir a la promoci·n del conocimiento y al fortalecimiento de la capacidad del sector 

productivo y exportador nacional. Este subcomponente concluy· sus actividades en el a¶o 

2017. 

 Rtabnlonmdmsd 3-39 Oqnlnbh¶m cd tm` btkstra exportadora nacional ; ejecutado por la 

Gerencia de Promoci·n Comercial, de la Direcci·n de Exportaciones, con el fin de promover y 

fomentar una cultura de exportaci·n en la poblaci·n salvadore¶a. Este subcomponente 

concluy· sus actividades en el a¶o 2017. 

 

Durante 2018 solo se ejecutaron los Subcomponentes 4.1 y 4.2, los otros dos concluyeron su 

ejecuci·n en 2017. Las actividades realizadas en cada uno de estos subcomponentes se han descrito 

en los informes de cada §rea.  
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 Casos de éxito 2018 


