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COMNEJO DIRECTIVO

Art.5 de | a Ley dRROESAr Aai mxdma autoridad de PROESA
ectivo, que estar$§ [ ntbegrado de | a siguiente forn

Designado Propietario f Sigfrido Reyes, Presidente de PROESA

Miembros propietarios

Secretario T®cnico y de Pl @QsoarSainekOety Asaenabe | a Pr e s
Vicepresidente de | a Rep¥%blica

Ministro de Hacienda  Nelson Eduardo FuentesMe nj 2 v ar

Mini stra delLlLEEsaldRwdar Zguez de Zuni ga

Mini stro de Obras P¥Wblicas, Tr antploadtNisesAyadai vi end a
zZamora

Representante de la empresa privada relacionado con exportaciones e inversiones { Alejandro

Arturo Solano Ghiorsi, AS/

Representante de la empresa privada relacionado con exportaciones e inversiones f N/ co/ § s
Rigoberto MpAShe L - pecz

Representante delfbecéema Read®mieldRovde Fgiueéad Tecn

Miembros suplentes

Subsecretario T®c ni co y de Pl a sidehciac dlberto Bn % ¢idaeariaP r e
Vice Ministro de Hacienda f Alejandro Rivera

Viceministrofde/ EGané&d&mhest o Salinas Ventur a
Vice Ministro deEmblkiac Meshd imraBent ura D?az
Representante de la empresa privada relacionado con exportaciones e inversiones f Carmen
Estela P®ASEZz G- mez

Representante de la empresa privada relacionado con exportaciones e inversiones ¢ Car / os [ v §
Roque, COEXPORT
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PALABRAS DEL PRESIDENTE DE PROESA

B Organismo Promotor de Exportaci ones e Inversiones de El Salvador (PROESA), presenta su
Memoria de Labores para el afo 2018.

Durante este periodo, se han reportado i mportant
exportaciones de bienes y servi ciioan,esl, a optorrd awmii -dra dye s¢
de asociopripvibdosoy fortalecimiento de | a imagen del
del mandato institucional de PROESA.

En apoyo a |l a promoci-n de | as exportiazadass, a®PRO,
a empresas exportadoras en su participaci-n en ferie
realizaron prospecciones de mercado para conocer el
mercados internacionales, y se ejecutar on programas de capacitaci - n, g u e

de 300 empresarios y empresarias fortalecidos en sus

formaci -n, y casi 200 empresas apoyadas en |l a intern

Graciss a estos esfuerzos, PROESA contribuy- a que

nuevas exportadoras 0 incrementaran sus exportaciones.

En materia de inversiones, PROESA apoy- el establ
y | a e x p aemprésasrya abtablecidas, pertenecientes a sectores considerados prioritarios en el
mar co de | a Pol2tica Nacional de Foment o, Transfor.
energ?a, manufactura | iviana, t exprésarieles adgistaoc@ ytursmoci - n,
m®di c o, entre otros.

Como resultado de est o, se logr - compromi sos pa
inversi - n, tanto de empresas nuevas como de expans
colaborandocon el |l o a | a generaci-n de nuevas fuentes de e

nuestro pa?s.

PROESA tambi ®n reali z- una f uer t eprivadoo(ARFPtcomorunad e | |

v2a para | a generaci-n de obr asi cdoes ignufer aceosnttrruicbtuuirrag n
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econ- mico nacional. Durante el 2018, se |l ogr:- estruc
carreterasR. Con esto se han empezado a construir |a
proyectos que beneficiar8n al pazs, en el mediano y | arg

cartera de 15 proyectos bajo la modalidad APP en estudio.

Por %l ti mo, PROESA tambi ®n avanz- decididamente e
r Gr ande cgoemmot esRuy gue destaca el potenci al del pazs
hacer negocios y turismo. En este sentido, se ha da
ni vel nacional e internacional, cie@nfhdr taaltercaiv-®sl| ad ed t
Licenciamientos, en donde se sumaron m8s de 70 empre
cooperaci-n con diferentes entidades clave para | a g
una campafYfa dendvébubsinnernacional en | os pa2ses de E
promocionando | os sectores prioritarios de | a econor
vocaci-n exportadora.

De este modo, PROESA, con un equipo humano altamente especializado y siguiendo los
lineamientos del Plan Quinquenal de Desarrollo 2014 f2019, trabaj- a | o | argo de
efectivas que incentivan el crecimiento econ-mico vy
pueblo.

Sigfrido Reyes
Presidente de PROESA
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ACERCA DE PROESA

Hasta abril de 2014 PROESA fue |l a Agencia de Pro

Salvador, la cual por medio del decreto legislativo No. 663, publicado en el Diario Oficial No. 93 Tomo

403 de fecha 23 de mayo de 2014, se convierte en el Organismo Promotor de Exportaciones e Inversiones

de EI Salvador (manteniendo | a denominaci-n de PROES
Presidencia de | a Rep¥blica,, ianmmimpe rpg ®rpd loi, d ad jdwrradi
autonomza administrativa y presupuestari a; el cual
privada nacional y extranjera, promover | as exportac
evaluaci -n y monitoreo del c¢clima de negocios y |l a el abot
de inversi-n y exportaci-n. En | a actualidad, | as at
! Promover las inversiones, exportacioeesayideatit:
de oportuni dades, generaci - n de i nformaci - n e st

aprovechamiento de los tratados internacionales, y monitoreo del clima de negocios;

t pisefar y promover |l a imagen pa2s, como destino o
* pesarrollar actividades de difusi- -n y promoci - n
oferta exportable y organizar la visita a clientes potenciales y misiones comerciales con
empresarios salvadorefos, facilitando contacto de
i Desarrollar est r at egi as que per mitan | a identificaci - n

estrat®gicos

*Apoyar y promover la competitividad de | as empr €
mer cados, a trav®s de | os servicioy a®i dtndrmaimacti®
! Brindar asistencia t®cnica y acompafamiento a | os
dirigidas a facilitar el inicio de operaciones d:

extranjera en etlegpafwe syedmsndadadri os ante cual g
t Identificar obst8culos que afecten |l a inversi-n
entidades gubernamentales y los inversionistas, las medidas necesarias para solventarlos;

*Identificar, asesorar y fomentar |l os asocios p¥bli

inversionistas, financistas y ciudadanos;
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* Generar modalidades de cooperaci-n y celebrar <co
sector p¥blico &l poiexatdrognjnearca,onen el 8mbito de s
 promover la inversi-n nacional y extranjera en c

incrementar la productividad de la fuerza laboral y la competitividad;

Investigar e identificar mercados extranjer o s para comerci ali zar producto
* pesarrollar una cartera de proyectos orientada al
inversi-n privada;

t Monitorear peri-dicamente |l as calificaci embs de
organismos internacionales, para mejorar nuestra

MISION, VISION Y OBJETIVOS
( MIRHy M \

Articular y coordinar el- psii vyvaedma dea pircomelci p ¥
exportaciones, inversiones y asocios p¥%blico pr
el clima de negocios y presentar propuestas de mejora;contri buyendo al <c¢creci mi e
\generaci-n de mayores oportuni dades de empleoy

UHRHUy M
Ser reconocida como | a instituci-n | 2der del
|l as exportaciones, i nbvleircsoi opnreisv,a dooss ya sdoec iloas npa¥s
en alianza con el sector privado, al crecimient
\ obortunidades de emnleo v al desarrollo nacional. ‘

NAI DSHUNR DRSQ@S¢FHBNR
OEL1l Fortalecer la capacidad de r ect or 2 a, |l iderazgo y sinergia d

interinstitucional y f pnivabot paa eet mejoramianto ded “lbnk ide oegocios e

i mpl ementaci-n de |l as Pol2ticas de Estado vincul an
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OBJETUNR DRSQ@ST¢TBHRBNRmMt = bh T m(

OE21 ncrementar nuevas inversiones en sectores est
para contribuir al desarroll o econ-mico y social
empleos.

OE3 Increment a r |l as exportaciones de bienes y servici
tratados comerciales y concertaci-n de alianzas
productivos, as?2 como mayor acc-emioca ¥ edevinte rocsa ddae
especializada y promoci -n a exportadores.

OE41 ncrementar |l a capacidad t®cnica de |l as I nsti
proyectos de infraestructur a, s e r v iremtabtes, pop Mduib declas s

Asocios P%blico Privados (APP).
OE5Li derar el posicionamiento de EI Salvador <con

para |l a inversi-n, el comercio y el turismo.

ESTRUCTURA ORGANIZATIVA

Mhudk c¢cd Chgdbbh9fm9

la estructura organizativa est8§8 encabezadadpar el

I nstituci-n, el cual est 8 presidido por el President

Mhudk c¢cd Didbtbh9fm9

Bajo el mandato directo del Consejo Directivo est !
Direcci-n de Administraci-n ¢ Manaaz®a?2sDi Geceincm aN{
Pl aneamiento y Desarrollo Institucional,, Of icina de
I nstitucional vy |l a Unidad de G®nero.

Bajo |l a Direcci-n Ejecutiva est8nohesesyDABsBoeccD@EnN

Privados (APP), |l as cuales tienen a su cargo | as atr




(i, ’ ﬁqﬂ *Pégina| 11

Adem§8s, a esa instancia se encuentra | a Gerencia de
Unidad Ambiental Institucional.

Cada Direcci-n est8 integrada por Gerencias, | as
proyectos estrat®gicos y actividades que conllevan a
Desarroll o Exportadoraly eéromaciDime€omencide Exporta
Promoci-n de I nversiones y Negocios y de Atenci-n al
Gerencia Econ-mico Financiera Yy Gerencia Legal, en
Administ raci -n y Finanzas se encuentra | a Unidad de G

Administrativa.
ORGANIGRAMA VIGENTE PARA ANO 2018

Auditoria Interna

- - - S

. Unidad de Comunicacionas
Gerencia Legal Institucional

STAFF

Garencia da F'I:i.nmenlu

[ Direccion Ejecutiva
Gerendia de Ard.us a Polificas &
Direccion de Institucional

Administracion y Finanzas Gerencia de Promocion da

Direccion Nacional da
Marca Pais

Direccion de
Inversiones

Direccion de
Exportaciones

Unidad de Gestidn
Documeantal y
Archivo

PROMOCION

Direccion de Asocios
Pablico Privados
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PRINCIPALES LOGROS ALCANZADOS EN EL ANO Z
EN EL AREA DE EXPORTACIONES:

12! empresas registradascomonuevas exportadoras en este perzodc

' 325 personas representantes de empresas fueron apoyadas con a s e ssoaspeaalizadas en
comercio exterior para convertirse en nuev as empresas exportadoras o0 incrementar sus
exportaciones.

319 empresarias y empresarios fueronf ort al eci dos en sus capacidade:

l2eventos de formaci-n realizados.
' 197 empresas’apoyadas en |l a internacionalizaci-n de su:
ej ecuci7enwentdsede pr omoc i - nvisiandmélrpc i adm los cuales se generaron

expectativas de exportaci-n a cort o,USB6863i,1a800 y | &

EN EL AREA DE INVERSIONES:

60pgnxdbsnr ¢ dprokementtsde 122 naevas empresas y 38 expansiones de empresas
existentes.
los60pr oyect os dsehan comgamstido an generar un total de US$291,347,221.00 3

de mont os de 11,182veeplens diractoy*en di ferentes zonas del

EN EL AREA DE ASOCIOS PUBRIB®ADOS:

S proyecto Estructurado bajo la modalidad d e APP: E | proyecto rlluminaci -
en car rfeetestnuciusad®d y aprobado por el Consejo Directivo de PROESA; adem§s cue
con Bases de Licitaci-n y borrador de Contrato bas

1 MANUF. DIVERSASGreekteakAGROINDUSTRPA:ACAAS, de R.L., acéd, S.A. de C.BERVICIO&: Weightless Games S.A. , 5. Modjo
Studios S.A de C.V.,Raneta Creativos S.A., 7. Servicios Integrales Médicos S.A. de C.V., 8. Optimizaciéon de Redes S.A. de C.V., 9. Guns
ALIMENTOS Y BEBIOASRavinia S.A. de/C(Belu Cacao), 11. Sivar Brewing Co, 12. Sabroso Tropics, SA de CV

218 Servicios, 110 Agro alimentos y 31 de manufacturas Diversas.

SNUEVA$$101,672,380 (18 SED, 2 Energia, 1 Turismo y 1 oEXPANSIONES89,674,841 (24 SED, 4 Energia, 4 Matwtaliviana, 3

Textil y Confeccion, 2 Turismo y 1 Otros)

41,949son de nuevas empresé@is3 SED, 2 Energia, 1 Turismo y 1 otr848 son de expansiongs} SED, 4 Energia, 4 Manufactura Liviana, 3
Textil y Confeccién, 2 Turismo y 1 Otros

5 Para llegaa la etapa de estructuracion; el proyecto ha pasado por una serie de estudios técnicos, financieros y de costos gae tketermi
factibilidad del mismo bajo la modalidad de APP. De acuerdo a la Ley, los proyectos pasan por una serie de aprolzaciosendad
correspondientes. Una vez se obtienen las aprobaciones, se elaboran las Bases de Licitaciéon y el borrador del Contrato APP.
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4 15 proyectos en cartera , deloscuales duranteel 2018 se han asesorado 10 p

anteriores y 4 nuevos), para determinar la viabilidad de ejecutarlos bajo la modalidad de APP.

EN EL AREA DE MARCA PAIS

En I'a promoci -n der da FEs?2ts artklgiSsalMWador, Grande com
*Se ejecut:- |l a pauta internacional (con ®nfasis
Canad8 y Corea del Sur, logrando un alcance de
1.35 de frecuencia de interacci-n.

t Promoci -n de | a B&Vantos iaterrR@ohades 76 evéndos nacionales.

t En el Programa de Licenciamientos: 74 empresas ingresaron al programa, de las cuales 58

empresas firmaron contrato de I|icenciamiento de
adopci -n de d ay MaG ceastP&ar*f en proceso de firma.
*Se suscribieron 9 convenios de cooperaci-n pa
instituciones pW¥%blicas, privadas y academia.
*Se ejecut:- | a campafa de difusi-n con embajador e

musi c a | denomi nada " Mi pa2s Bonito", con el | anzeé
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INFORME DE LABORES 2018
DIRECCION SUPERIOR

las actividades que realiza |l a Direcci-n Superio

siguiente o bj etivo OEkt r&#o®giatecer | a capacidad de rector
l a coordinaci-n interinst.i tfudvado paaalel mejoramiehtd delscenatde r i a |
negocios e implementaci -nvidiemcudanPek2fai das misi Eat ad
promoci-n de | as i nv e rAsocios Péls|, i- ®avagos (APB) o/ ilaokhagca Pa 2 s R. A

continuaci - n, un detalle de | as actividades realizad

1. Hl ot kr g Kk r 0 n kvinsularttes ra loe xeam#sh bc'd oqn/!/ nbhfm c¢cd hm

exportaciones, APP , clima de negocios y MarcaP ~ + r

t Se nha participado en diferentes reuniones del Con:c
Organismo de Mejora Regulatoria y la Mesa de Alto Nivel GOES { BID, espacios desde donde
PROESA aporta ©para el di sefo, ejecuci - -n y COoOOTr C

econ- mi ca.

¥ PROESA ha formado parte del equipo interinstitucional que ha trabajado la propuesta de
anteproyecto de Ley para | a caxbspedat(ZEE)) ends sentidase Zao n a
realizado lo siguiente:
ASe apoy:- en |l a elaboraci-n del anteproyecto d

Regi -n Sur Oriental de EI Salvador, que el 3 d

Legislativa.
A Para la elaboraci-n del anteproyecto se aport -
fin de sustentar el anteproyecto de | a Ley, a:

el impacto de las ZEE y participado en mesas de trabajo interinstitucionales par atal fin.
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A se ha proporcionado informaci-n estrat®gica p
rAn8lisis econ-mico sobre anteproyecto de Ley

Sur Oriental de El Salvador.

Ve

A Se han realizado actividades de sensibilizac i - n y creaci-n de consen:
de Ley

ASe formul - opini-n institucional y propuesta
en el anteproyecto de Ley | o anterior en ateni

de la Asamblea Legislativa.

* En torno a las relaciones con representaciones ¢
representantes de | as Embajadas de Jap-n, Corea,
Pal estina, Rep¥%blica Domi ni c amrmesentankRe delliPoogrddna dedao . A s
Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD), Banco Interamericano de Desarrollo BID, y otras

agencias de cooperaci-n internacional

* Se ha recibido y acompafYado visitas de C-nsuwlyes H
Vietnam, con quienes se ha venido trabajando para identificar oportunidades para el

fortalecimiento de | as relaciones econ-micas con

2. Trabajar coordinadamente con el sector privado y academia am knr sdl "r c¢cd ogn

inversi ones, exportaciones, APP, clima de negociosy  Marca P +r 9

Se contin¥%a trabajando en fortalecer |l a interr
estableci mento de proyectos de inversi-n p¥blic:¢
negociosypromoci -n de | a imagen a nivel naci onal e in

Salvador, Grande como su gente.

—
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“ se han fortalecido |l as alianzas estrat ®gi cas
ejecrucidel Proyecto par a I a Competitividad E
significativamente | as exportaciones nacional es

nuevos mercados destino.

Se ha participado en eventos a nivel nacional que buscan fomentar la s exportaciones, tales

como el V Encuentro de Negocios organizado por PROESA y en el lanzamiento de la

participaci-n de EI Salvador en |l a Feria Food T

“ Se ha apoyado |l a ejecuci-n del programa i nssigni
representantes empresariales fueron capacitados
ha promovido en diversos espacios, los diferentes productos de la oferta exportable
salvadorefa de bienes y servicios.

“ Tambi ®1 se han at endiodes empiesaliatesaextrarjeeas ptoeddentgsade i
Estados Uni dos, Centroam®ri ca, M®x i c o, Italia
de hacer negoci os con empresas sal vadorefas €

alimentos y bebidas, agroindustrial, bi enesy servicios.

a Adicionalmente, se han sostenido reuniones con diversas instituciones para identificar nuevos
mercados de exportaci-n y continuar trabajando
Dentro de | o0os productos quei -nm8sendersueavwasn rperrca (
caf ®, cacao y otros del sector agroindustrial,

4 s presentaron oportunidades de comercio en el

entre El Salvador y China, participaron cerca de 20 empresas chinas en unarueda de negocios

con 45 empresas salvadore€fas, en donde se fir ma
un valor de $10.9 millones de d-1|ares

“ Se suscribi- en conjunto con COEXPORT, el CcCons¢
parala Promoci - n de | mportaciones de | os Pa2ses &e€en
hol and®s) un Memor8ndum de Entendi miento, para

y medianas empresas (PYMES) salvadorefas vy pr

\_____



(i) % ﬁ‘*ﬂ iPégina| 19

europeo, aprove c hando el Acuerdo de Asociaci -n entr
Centroam®rica, con el fin de contribuir al desa
Memor 8ndum de Entendi miento se realiz: dentro
Econ- mi calReCgeinotcnr oameri cana, financiado por | a
I ntegraci-n Econ-mica Centroamericana (SI ECA).
4 se particip:- en el Il Foro de Exportadores, (
exportaci - n: Aprovechami enot aciden eAxtureer dba dé&nif
Centroam®ricaR, organizado por | a CAMARASAL en
Europea. El evento tuvo como objetivo dar a co:
c-mo explorar posibilidacend rdel|l asgamiso regii Dtnen
participaci-n de alrededor de 120 empresarios
exportaci - n. Asi mi s mo, expusieron | os obst8cul
camino hacia |l a interndestinoenal i zaci -n a diversos

En materia de Inversiones:
4 Se han sostenido reuniones con potenciales inversionistas interesados en conocer sobre las
oportunidades que ofrece EI Sal vador , en sect
Naci onal de Fomenty, DiTvamsif foirenacii~-m Producti va;

gue proactivamente se promueven desde PROESA,

manufactura | iviana, servicios empresarial es a
turismo.

4 Pporotrolado, se ha apoyado en temas vinculados al esta
de inversi-n en el paz2s. Adem§s, se ha gesti ol
informaci-n para | a elaboraci-n de un Portafold]

4 seha participado en diferentes eventos nacional
como por ejemplo:

i Lanzamiento del Portafolio de InversionES,
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T Lanzamiento de | a Ilicitaci-n para | a gener ac
renovable no convencional par a generaci-n distribuida sol a

1 Reuniones de alto nivel entre el GOES y el BID, relacionadas al Plan Maestro de Desarrollo
del Golfo de Fonseca

1 Se han atendido reuniones con representantes de la Latin America Investment Korea
(LAKO) , tambi ®&n con diferentes empresas intere
por parte de | a econom2a nacional (turi smo, (
servicios internacionales, infraestructura, entre otros).

T Acto de r ecerptcais nt Riceniocfaes del proceso de | ici-t

|l a generaci-n de 28MW de energ?a solar fotovo

Enmateriade L gb™ : O %

* & han suscrito 9 convenios de cooperaci-n para el
su gente, durante 2018. Por otro lado, se hicieron licenciatarias 74 nuevas empresas, alcanzando
una totalidad de 156 empresas, desde el lanzamiento de la marca en 2017, que pueden hacer uso

de nuestra Marca Pa2s en sus pr odnsetha garticipade enr vi c i

di ferentes eventos que buscan posicionar | a Marca
*Adicionalmente, s e ha mantenido cercanza a |l a p
Programa Presidenci al r begtniawmalo d¢eln Buwe rGeWiit wiRr, yg U
servicios institucionales a |l as comunidades de nu
3. Promover Kk " r hmudgr hnmdr + dwongqgs bhnmdr+ “rinbhn o»akhb
i Respecto a Marca Pa2zs EI Sal v ad ontinuad® reaizadde evenosno s u
de promoci - n a ni vel naci onal e internacional, :

posicionar la Marca.
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* En relaci-n a los p r o yPevados) desdd la Présslandai de PROESAIse viene
dando seguimiento a | os avances en torno a |l os proyectos d
MOARG, 'l umi naei ghl gncviiadedde carreteras y el Par gt
proyectos son los que presentan un mayor grado de avance.

¥ A nivel internacional, se ha participado en encuentros de alto ni

promoci-n comercial, en donde se ha realizado un
con paz2ses de la regi-n | atinoameri cana yestratagias be | ¢
de promoci-n de | as exportaciones de nuestro pa?2s,
' Desde el establecim ento de Relaciones Diplom8tic

apoyado y coordinado agendas de trabajo con otr as
visita de potenciales inversionistas chinos, particularmente en el sector de infraestructura, industria

y energz2a. En ese sentido, se coordinaron reunion
CEL, ANDA, MOP, entre otras instituciones.

t Sedioaconocer el Pl an de Eventos EI Salvador 2019, me ¢
of erta exportable y atracci-n de inversiones en m¢
de 20 pa?ses (Estados Unidos, M®x i c¢c o, c&bomiaicasa, Chi
entre otros), promoviendo exportaciones de bienes y servicios, e inversiones en sectores
estrat®gicos.

t A nivel internacional se ha participado en:

“ Foro de Oportuni dades dMadridg Sevilaj oEspafayersi - -n
% Feria Internacional de Turismo FITUR( Madr i d,, ddhdeEhShleayior obtuvo el premio

al mej or Stand Pa?2s
“ Foro de Negoci od CaearfConeadal Bu®)ren a raarco de la Firma del Tratado

de Libre Comercio entre Centroam®rica y | a RepV
® GlobalBusinessFoum on Latin America (Dubai, Emiratos {
“ Reuni-n Anual de las Asambleas de Gobernadores

l a Corporaci-n | nter af(vendiza Argeatinad)e | nver si ones

\_____
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% Foro de Exportaciones e Inversiones de | os pa2ses mi (SanmorDomsingo e | S
Rep%bl i ca [emdonde sa dieson a conocer las oportunidades de negocios,
comercio e inversi-n en EI Salvador

“ Foro Econ-mico Internaci(dMoaslcd.e REan aPet ersbur go

@

World Investment Confer ence (Xiamen, China), conferencia auspiciada por la As oci aci
Mundi al de Agencias de Hpormosus ns idgeWaRAvearta sualhogl e®:
se presentaron |l as nuevas tendencias gl obales e
directa.

“ En 1 a Re p¥%bl i ¢ & hRPaonpy@hie) se @rdéséntar@an oportunidades de comercio

e inversi-n ante |l a comunidad empresarial de di

4 cComo panelista en ef LAC(Santiag® Chie). Elaema abbrdadoi ratos y

oportunidades par a el comercio y la inversi-n. Adi ci o
I ntenci-n entre PROESA y |l a Confederaci- -n de 1In
promover el desarroll o de |l a relaci-n coometrci a
comercio y la inversi-n bilateral en | os dos pa

4 v Foro I nternacional d gSamtaCruz, BoliWad 2 <« olmeot ipmE ssm@rei

una presentaci-n sobre | os ejes indispensabl es
sugente,yc- mo se pretende alcanzar |l a competitivid:
% Foro Mundial de Inversiones (Ginebra, Suiza), organizado por la Conferencia de las Naciones
Unidas sobre Comercio y Desarroll o (UNCTAD). S
establecimientode una Zona Econ- mica Especial y se par
denominada rCreating More and Better Jobs throu
@

Reuni -n de Participant sbadeAU) ac &x pol Dubd@p - 2020 |
los avances entornoalaor gani zaci -n de | a Expo a | os paz2se
lugar entre el 20 de octubre de 2020 vy el 10 de
de 25 millones de visitantes, con una represent

signi fica que ser 8 una plataforma de promoci - n de

\____,
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4 Cumbre Empresarial China ¥ LAC (Zhuhai, China). Intercambio de experiencias sobre temas
vincul ados a comercio e inversi-n entre China vy
infraestructura, | og2stica, entre otros.

4 China International Import Expo 2018 (Shanghai, China), Con el objetivo de convertirse en la
princiopal pl ataforma de importaci-n entre Chin
econ- mica y cont rnisbturyuecncdio- na dlea l@ao i ni ci ativa r (
pa2ses participantes expusieron su oferta expo
pri mas, agroindustria, i nsumos m®di cos, text

empresariales, industrias creativas, entre otros.

PROMOGON DE EXPORTACIONES

La s actividades de est a 8rea est8n enfocadas al

rincrementar | as exportaciones de bienes y servicios
comerciale s y concertaci - -n de alianzas estrat ®gi cas pa
productivos, as2 como mayor acceso a servicios de i
t ®cnica especializada y promoci -n a exportadoresR.

La promoci -rnt adcei oo es ejecutada por |l a Direcci - -n d
Gerencia de Desarroll o Exportador (GDEX) vy | a Geren:
realizar esta misi - n, esta Direcci-nerdnighe sapoyde &

Il nvestigaci-n de Mercado (GAPI M).

Los especialistas de | a GDEX el aboraron | a Ruta Sect
informaci-n estrat®gica de cada sector apoyadgdimsdeni ch
inter®s para cada sector productivo. Esta informaci

a los y las empresarias que visitan o consultan a PROESA.




(i) ﬁ‘*ﬂ *Pégina|24

A continuaci - n, un detalle de 1 os prinaxliipal esn |e®lgr D
promoci-n de exportaciones:
1. Nuevas empresas exportadoras. | ncor poraci -n de 12 nuevas empr es

sectores: 6 de servicios, 2 de agroindustria, 1 de manufactura diversa y 3 de alimentos y bebidas)

alabasedeempresas sal vadorefas exportadoras, seg¥%n det
4 ACAASDERL,sector: Agroindustria, Producto expor:t

Servicio recibido: Formaci-n a trav®s del EPAP
4 GREENTEAK,sector : Manufactura Diver s agsta RicaoSewicidc o e

reci bi do: Formaci -n a trav®s del EPAP 2016.

4  GUNSTONE, sector: Servicios, Servicio exportado: videojuego Vector Squad y Ark Defenders
, Pazs: EEUU. Servicio recibido: Asesor?za.

4 Cacao, S.A. de C.V. Sector Agroindustria, Producto exportado : Chocol at e, Paz2s
Checa. Servicio recibido: Contactos de negocio y EPAP 2018.

- Weightless Games S.A. sector: Servicios, Servicio exportado: videojuego Vector Squad y Ark
Defenders , Pa?s: EEUU. Servicio recibido: Ases

. Modjo Studios S.AdeC V.,sector: Servicios, Servicio export
Honduras. Servicio recibido: Asesor2a e I nfor ma

|i'PIanetaCreativosS.A.,sector: Servicios, Servicio exporta
Costa Rica. Servicioreci bi do: Asesor 2 a.

4 Rd guhbhnr Hmsdf q kdr sdctorcSenicins, SeRici@exportado: tEatarbiente
m®di co a paciente extranjero MEDI CARE, Paz2s: EE
“ Noshl h y bhfm c¢cd Qd csdctor: $ervi@ps, sendcio Bxpddade: marketing y
publicidad digital, Pa2s: Guatemala. Servicio r
“ Q" uhmh" R- @- c¢d BectdrAlimedtasly Bebi@as, produdtotexportado: cacao,
Pazs: EEUU. Servicio recibido: EPAP 2018.
Sivar Brewing Company, S.A. de C.V ., sector: Alimentos y Bebidas, producto exportado:
cerveza artesanal , Paz2s: Guatemal a. Servicio reE€
4 sabroso Tropics, S.A. de C.V., sector: Alimentos y Bebidas, producto exportado: jugo de

l i m- n, Paz2s: Canad 8§, Servicio recibido: Asesor 2

\____,
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2. Fortalecimiento de las capacidades de las empresas exportadoras y con potencial exportador,
para facilitar e/ acceso a mercados internacionales. Serealizarondoce (12) eventos d
o foros especializados benefi ci §mabdl83mueres3d/118 e mp
hombres), quienes representaron a 290 empresas (92 de agro alimentos y bebidas, 88 de

manufacturas diversas y 110 de servicios). Entre
¥ Conversatorio El marketing, un aliado para lainternacio nal i zaci - n
*ProgramadeGerentesIIflnternacionalizaci-n con el mercado
*Estrategias para |l a internacionalizaci-n de | o0s
]

Promoviendo las exportaciones sostenibles desde las pymes centroamericanas hacia el

mercado europeo.

C-mo export ar lasempresariasmél Mescada Ex cuartel.

¢ Aprovechamiento de Tratados Comerciales el caso CAFTA y SICA.

iPerspectivas Comerciales, AnS8lisis Econ-mico en
*Programa Exportar Paso a Paso Edici-n 6.
*Negociaci-n para |l a internacionalizaci-n de | os
]

]

Presentaci -n de Servicios GEDEX al Comit® Secto
Cuscatl &8n.

t Seminario i mpartido a | NSAFOCOOP rRequisitos Ge

3. @ hrsdmbh’ s-bmhb’ ’ d | o qumwbmadoges O rcon poterdtibl cexpdriadory h n r d
PROESA proporcion- asesor ?a especializada a 325

Agroalimentos, 65 de Manufacturas Diversas y 55 del sector Servicios.

En el afo 2014 | a Direcci - n deapoiaxypmmdverlasiexportaciones i z o |
del Sector Servicios. En ese senti do, | a Gerenci
especializada a varias empresas, las ha llevado a mercados internacionales y se han generado nuevas

exportaciones.

En ese cont ext o es un orgullo para PROESA reconocer €
empresarios de ese sector. Es as? como en el ma r

Latinoamericana de Exportadoras de Servicios (ALES) 2018, de la cual PROESA es miembro fundador,

\____,
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por primera vez se dio un espacio al sector de de
ALES Gaming Pitch Competition 2018, del cual el emn

empresa ThreeArt Medi a r gsRobot4dZ. ganador, con su jue
ThreeArt Medi a, es una de | as empresas del Sector
para | a exportaci-n, |l o anterior en concordanci 8
Exportaciones.

4. Ognuddg hmengl! bhim a&dqgl &gbcdbhohdin canhmsdgm bhnm
r “ku cnlgadu'rwwf-or maci -n que se genera y provee son: ¢
contactos de negocios, condiciones de acceso a mercados, entre otros. Entre las actividades que se

destacan se encuentran:

1 Prospecciones de mercado.
o Prospecci-n de mercado de | a 318e#bjcConed
Sun), organi zada por KOTRA y Al Worl d Exhib

mayo de 2018 en el KINTEX Korea Internationa | Exhibition Center.La pr ospecc

de dicha feria permiti - recopilar e ident.i
determinar el potenci al del evento para | &8
considerar l a posibilidad den ersacironparle s eM
permiti - conocer |l as W timas tendencias er

consumidores y que ofrecen los competidores participantes en la feria. Los

resultados de esta prospecci-n de mercado
empresas salvadorefas en | os pr-ximos meses
o Prospecci-n de mercado del 4A Congreso Lat

Am®r i ¢ a (Haitiggo de&hile, Chile)que se realiz- del 05 vy
2018 en el recinto ferial Espacio Riesco conelprop - si t o de dicha prc
recopilar e identificar informaci-n del me

internet de las cosas (IOT), Big Data, Fintech, marketing digital y plataformas e -

\____,
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commerce, as? como det er mi n aalaoéetta epoortatden c i a |
salvadorefa y evaluar | a posibilidad en el
un pabell -n nacional en el que |l as empresas:s
exportable. Adem8s, se tuvo pornci@brsentcioss 0 cC

gue buscan los consumidores intermedios y finales.

o Prospecci-n de mercado en la 28N edici-n
| "ali ment at i ofaRs, RraBdiaplevado 2 €aho8 del 21 al 25 de octubre
del afo 201n8t oenf eerli arlecPiar ¢ dSEx pEols iptrioopn-ss,i tN
dicha prospecci-n recopilar e identificar
as2z como determinar el potenci al del event

y poder considerar la posib ilidad en el corto o mediano plazo de estar presente

con un pabell  -n nacional y que | as empresas
exportable. Adem8s, se tuvo por objetivo c
y servicios que buscan los consumidore s asz como competidor e

oportunidades comerciales para exportadore

T Dk ang bhfm x chetrhqfm <cd knr rhfthdmsdr cnb
exportaciones, elaborados por la GAPIM:

"' Guza del Export aaohoimfordeacB/ emnebs§si ca para inic
internacionalizaci-n para empresas de bienes.

' Informe de Comercio Exterior , el cual incluye datos de exportaciones e importaciones, por

|l o que permite conocer de maner a i nalvadorpaseei va |
con | os diferentes pa2ses a nivel internaci on.
" Informesmensual es de desempefo de | as exportacion

' Reportes proactivos sobre tendenaralsssiguientgso r t u
sectores-AlTiamem8tnos y bé&hr das ®P®uPeéercts, - Ainmentesa d e |
Estados Unidos - Jeans, Europa- Caf ® y Asi a/Caufr@ m®lreéncdaencias el

Corea del Sur, Servicios de realidad virtual -Estados Unidos, Vitaminas y suplementos -

\_____
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Estados Unid o s , Tecnolog2?a y marketing digital en
Consumo y desarrollo de snacks en el mundo.

Directorio de contactos de negocio, una recopilaci-n de contact o:

herramienta para atender requerimientos de los exportad ores.

5 Didbtbhyfm c¢cd ognfqg | "r drodbh kdr o q  k  hm&dgm

continuaci - -n, un detalle de | o0os Programas ejecutad

1 Programa Exportar PasoaPaso 1/ 07 ' DO@O( Dchbhfm Mn- 5
Este Programa fue disefadp: pioro PROESpPpoyYamn
sistem8tica a | as empresas en su proceso de in
gue se inician en | a actividad exportadora. L

necesidades que usualmente presentan las empres as al momento de exportar, sino
tambi ®n sistematiza y agrupa servicios especi
exportador, de t al forma de aumentar | as posi

empresas que participaran del programa. Asimismo, permite a las empresas obtener de

pri mera mano: capacitaci-n, asistencia t®cnica
en |la promoci-n para productos y servicios qu
el objetivo es f or marnldasR reanp rteonddoi eend op r|o cheascoi ed

El EPAP se |l ev: a cabo de junio a agosto

empresas (15 hombres y 16 mujeres) de los cuales 16 pertenecen al sector agro alimentos,

4 al de manufactura diversa y 11 al de Servi cios.

En octubre se llevaron a cabo 3 misiones de negocios a los mercados a los cuales
se enfoc- el programa, Guatemal a, Hondur as vy
las cuales ofertaron sus servicios y productos en modalidad de cumplimiento de ag  endas
de negocios. Este modelo ha permitido obtener

nuevas empresas exportadoras. Este resultadc

\_____
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cuenta con | os elementos necesari os pgaured] asp oyr

medi anas, al mundo de | a exportaci - -n.

6. Hcdmshehb bhfm x chutkf bhfm cd nonqgstmhc cdr bnl
cdrshmn o ' q  k'r dwongs bhnmdr r ku cnqgdu’r
Durante el afo 2018 se identifi cales hopertonidadot a l

para el sector de Agro alimentos y 31 oportunidades para el sector de manufacturas. Dichas

oportunidades fueron divulgadas a 22 empresas sal

7. Desarrollo del plan de ferias internacionales y misiones bnl/ dgbh kdr x ‘olarasko " u -
empresas a esos eventos .

Estas actividades son realizadas con | a finalidad
2018, PROESA realiz- diecisiete (17) actividades d
las cuales 15 fueron par t i ci paci -n en ferias y misiones comer
comerciales a la inversa (IIV Encuentro de Negocios El Salvador 2018 y Rueda de Negocios China -
El Salvador), las cuales se llevaron a cabo en El Salvador. En total se visitaron 11 pa2ses vy
negociaronmontosde$ 6, 363, 178. 00 por todas |l as actividades
de mercados visitados , ferias, misiones:

1) Pan am&n apferia Multisectorial EXPOCOMER.

2) Washington D.C,EEUU| Mi si - n Comer ciialn ye np aFretriicai pBaucsi nes s

3) Mo s ¢cRusia| Coffee & Tea Russian Expo 2018)

4) San Franciscg EEUU| Feria Game Development Conference 2018

5) San Salvador, El Salvador | IIV Encuentro de Negocios El Salvador 2018 - Mi si - n Comer c

la Inversa

6) Taipei, Tai w&meri a Food Tai p®i

7) Santo Domingo, Rep %bl i ca [OMimismi oalCamer ci al

8) Santiago, Chile | Feria Lac Flavors

9) Sant a M- pnHEUW Feri€lindiecade

10)Mi | 8atia | Mi si - n Comerci al

11) Zhuhai, China | Cumbre Empresarial China Lac

\_____
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12) La Habana, Cuba | Feria de La Habana

13) Shanghai, China | Feria Shanghai International Import Expo

14) Guatemala, Guatemala| Mi si - n comerci al (EPAP 2018)
15) Tegucigalpa, Honduras | Mi si - n comercial (EPAP 2018)
16) Washington D.C,EEUY | Mi si - n comerci al (EPAP 2018)

17) San Salvador, El Salvador | Rueda de negocios a la inversa China - El Salvador

En total 197 empresas exportadoras, 168 de bienes (sectores alimentos y bebidas, agroindustria y
manufacturas diversas) y 29 de servicios, fueron
i nternacinordel isaasciproductos, por medio de | a ejecuc

Comerciales.

Por otra parte, en diciembre 2018, PROESA junto al Ministerio de Relaciones Exteriores, el
Ministerio de Turi smo, el C o remstre j IrdernaSiankl vde dFeriaz § o d
Convenciones (CIRCO), la C&8mara de Comercio @Clomdsst mi &Nadeé ol

Mi cro y Pe que (CONARYRB rye slaa Corporaci - n de Exportac

(COEXPORYT; l anzaron el rPlan de Ewantoos 2dd 9Rr @ho ciu-ar
promoci-n comercial y atracci-n de inversiones a t
sector p¥%blico y privado; utilizando | a Marca Pa?z2:
dentroy fueradenue stras fronteras destacando | as caracter
producci-n nacional

8 Ognxdbsnr qgd khy cnr bnm bnnodqg bhfm hmsdgm bhnm k

T Ognfg I c¢cd Fdgdmsdr+ rdftmc™ Dchbh{m
El Programa de Gerentes se | lev--a éadbhbmada

(Gl 2Z2) durante €l01Ber 2tawudvad ZMmIM objetivo | a 1|n

empresas salvadorefas hacia el mercado al em§8n
Este programa estuvo compuesto de tres grandes componentes: a) Coachingycapacit aci - n
para desarroll o de habilidades de negociaci
mercado y rueda de negocios y c¢) vinculaci - -n

\____,
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Como resultado de esta intervenci-n, se &aspgr -
de las cuales 12 se internacionalizaron.

Gl Z seleccion: a PROESA para | levar a cabo el
progr ama, a trav®s de formaci - n presenci al

met odol og?2a y con recursos propi os.

 Proyecto SOqnl nuhdmcn kK r dwongs bhnmdr rnrsdm

Bdmsgn Il dghb " m r g bh” dk I dgb > cn dtgnodns-

Forma parte del proyecto de Integraci- -n E
(I'NTEC) financiado por | a Uni - -n Euromedesde tr a
|l os Pa2ses Bajos, bajo |l a ejecuci-n del Centroa

en Desarrollo (CBI) de Holanda. EI CBl incorpora a sus tres socios ejecutores en El Salvador:

Corporaci-n de Exportadores de gaidmo Barioteradd o r (

Exportaciones e I nversiones (PROESA) y el Con:
El proyecto busca potenciar en forma soste
y medianas empresas del pa2s hacia el danasr cad

denominadas cadenas de valor sectoriales, generando un aprovechamiento del Acuerdo

de Asociaci-n entre Centroam®rica y | a Uni - -n E
y Cacao, Frutas y Vegetales (frescos y congelados), pescados y mariscos. La meta del
proyectoregionalesque 48 pymesCentro -amer i canas generen un volu

adicional de s 90 millones a principios de 20:

De enero a octubre se realizaron actividad
para que las empresas partici paran en el programa. Al finalizar el plazo para aplicar, un
tot al de 46 empresas presentaron sus solicitu
de caf®s especiales, 6 de cacao y sus derivado

y 5 de pesc ados y mariscos.

\____,
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En el mes de noviembre, se |l evaron a <cab
productivo para | a exportaci-n, a | as empresa:
ser parte del proyecto en coor di nandalylaGerenmman e s |
de Desarroll o Exportador. Posterior a | a et e
preseleccionadas, seg¥%n el siguiente detalle:

sus derivados, 3 de frutas y vegetales frescos y congeladosy 3 de pescados y mariscos.

Para el afo 2019, el cronograma de acti vi
desarroll ar |l as siguientes tres categorzas d
asistencia t®cnica, b) Capacihaticecaciennrdquesif
c) Misiones de orientaci-n a Europa. Durante 1
tema Responsabilidad Social y ¢c-mo acceder a

f Ognxdbsn SUhmbtk mcn dloqgdr  r cd Itidgdr bdm
rdf ~ knr X cdbng bhfm <cd PROESAN gdirrdm- ' @2n0 3Hhe& m

entendi miento con el Centro de Comercio Inter:
ejecutar el proyecto rVinculando empresas de
deregal os y decoraci-n de interioresR (A314)R, |
duraci-n de 3 afos. E I Objetivo es mej orar

empresarias centroamericanas para vender arte:

decoraeiitntdriores a trav®s del comercio el ec
tres fases, |l a primera y tercera fase | as eje

En ese senti do, en 2018, s e real i z- el p
Formadoresde Agenci as de Promoci-n Comerci al de | os

Ni caragua (AGEXPORT, PROESA, APEN) pa2s sede
I TC. De EI Salvador particip: el equi po de |

objetvodefort al ecer | as habilidades referentes al d

——
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de esta manera contar con herramientas que f a

y ventas al empresario. La actividad se reali:
met odol og2a --ptima para poner en pr8ctica | o
Y%l tima jornada se atendi - a 5 empresas | iderat

aprendido y el aborar una breve pero efectiva

proyecto tendr8 fases adicionales en el 2019,

PROMQON DE INVERSIONES

las actividades de esta Srea est8&8n enfocadas al

nuevas inversiones en sectofraserepansait ®gides| gsfexmesnt
desarroll o econ-mico y social del pa2s a trav®s de |
de Inversiones es la instancia a cargo de los alcances de este objetivo, para tal efecto cuenta con la
Gerencia de Promoci-n de Inversi-n y Negocios (GPI N)
tambi ®n recibe apoyo estrat®gico de | a Gerencia de
(GAPIM). Entre los principales resultados se encue ntran:
T Se generaron compromi sos de inversi-n hasta por US
0 22 nuevas empresas instaladas de | 0os sectores:
(2), turismo (1) y otros (1).
0 38 expansiones r e al,ilazcaakafseroadadas poremfreasas2elds Sectores
servicios empresariales a distancia (24), ener

manufacturas livianas (4) y otros (1).

9 Las nuevas empresas instaladas y las empresas que se han expandidodur ant e el afo 201
comprometido a | a generaci-n de 11,192 nuevos empl
1 Al cierre 2018 se logr - al canzar un Ratio de conver

inversi-n del 50%. Este indicadoralabdrde®ROESAparalgge® t an
gue | os potenciales inversionistas atendidos, es de

De acuerdo a | as mejores pr8cticas de agencias de
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Ratio es del 10%, en PROESA buscando una mayor eficiencia se ha establecido una ratio meta del

20%, el cual en promedio en | os Y% timos 5 afos de
Adem8s de | o anterior, PROESA coadyuva en | a gadaer ac
en |l as cifras oficiales del Banco Centr al de Reserva,
de mesas interinstitucionales e intersectoriales vi]

acciones conjuntas realizadasconelsect or privado y acad®mico.

A continuaci-n, las principales actividades realizad
1. Ognuddqg hmengl! bhfm rnaqgd nonqgst mhc cdr red bmmwd grdh
hmbdmshunr x kK r wuvudms | “r c¢d hmudq sHnuglagantividakiesque + r ¢
se destacan se encuentran:
o Hmudr shf bhnmdr drodbh>kdr ogn bshu r rnagd sdmcc

Con el apoyo de | a GAPIM se actwuali z- el benchma
competitividad quepos ee EI Sal vador, con respecto a | os pa?
acuerdo a este an8lisis EI Salvador se mantiene e

2. ognl nudg "k o #r bnln cdrshmn c¢cd kK hmudgr hfm m bh

0 Serealizaron21lmisiones oficiales durante el afo 2018, par

sectori al. A continuaci - n, el detall e de | os sect

= Manufactura f Guat emal a (1) ; Estados Unidos de Am®r i c

= Servicios Empresariales a Distanciaf Essdos Uni dos de Am®rica (2)
Turismof Al emani a (1) ; Espafa (1)

w Agroindustria f Est ados Uni dos de Am®rica (1)
EnerfdPaamam8 (1); Colombia (1)

= Texti-Est ados Unidos de Am®rica (2)

= Aeron§&M®ixcao (1)

= Multisectorial - Cuba (1) ; Espaf,a Holl)an dM®x(i1lc)o; (Clh)i na, T
Popular China (1); Estados Unidos de Am®ri ca

EnAnexol de este documento se presenta el Detalle d

especializados en el afo 2018.

\____,
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o Portafoliode Proyect nr c¢cd Hmudgr hffm O»akhb’
Se el abor - el pri mer Portafolio de Proyectos de
espafol e ingl ®s, el cual contiene informaci - -n
estrat®gicos tal es c oicadle tremes, puertog \saeropuestds ucari@terdsp g 2 st
infraestructura tur2zstica, i nnovaci-n y desarro

carga, saneamiento de aguas residuales, entre otros. Dicho portafolio fue presentado durante

|l a Mi sii-al O@feiad i zada en | a Rep¥blica Popular de
materi al promocional de pa2s para |l a atracci-n
3. @sdmbhfm odgrnm khy ¢ =~ bnmrtks r drodb+ehb r+ r

knf+trshlmchm bhfim cd ° f dmearar85 visitas a El Salvadbrc(site visits) con
potenciales inversionistas provenientes de Argentina, China, El Salvador, Costa Rica, Estados Unidos,
I ndi a, M®x i c o, Tai wg§n, Espafa, C a n a,d=igtem@lap Hotanda,i a ,

Nicaragua, Portugal, Venezuela y Rusia. Entre los sectores a los que pertenecen estos potenciales

inversionistas se encuentran Agroindustria, Constr
Servicios Portuarios, TextilyConf ecci - n 'y Turi smo.

4. Qdrotdrs  r ~ qgdptdgh! hdmsnr c¢d hnd®wante20b8)sE atendierah mh b -~
140 due diligences para | os sectores de Agroindus
Confecci - n, Mul ti sactowi aha, Manas§aEtancas Yy otro:c
Promoci-n de I nversi-n y Negocios y |l a Gerencia d
dirigidos a empresas de | os pazses: Argentina, Al
E4 ados Uni dos, Tai w&n, Per Y, Col ombi a, Corea del
Checa, l ndi a, Ni caragua, Per Y, Reino Unido, Rep Yb |

5. @onx "q ~ hmudqgqr hnmhrs r dm knr sq/ | hsdr bkriomparagr mr s h

dwo  mchgqg nodaqg  b/Seamsdierod 74 casds deempresas en proceso de establecimiento
en | os sectores: Turi s mo, Energ?a, Text il y Conf
Manufacturas Livianas, SED, Turismo, Zonas Franca, Financiero e Infraestructura. Asimismo, se
atendieron 79 casos de empresas ya establ ecidas se
de tramitolog?2a, | as empresas perteneces a | os sec!

Manufactur a Liviana, SED, Text il y Confecci - n, Turi s

\____,
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real i zaron de 70 wvisitas de segui miento a empre
I nfraestructur a, Agroindustri a, Log?2 st iudsmg, SBDayn u f a
Aeron8utica.

6. Lnmhsngdn odghfchbn cd k' r b khehb bhnmdr c¢cd cdr dl

internacionales .Dur ante 2018 se realizaron 4 informes tri.
sociales, en los cuales se monitorear on | as principales variabl es ecor
internacionales y <calificaciones de riesgo pa?2s.
rankings, para dar a conocer |l a posici-n corempestit.i

pilares que componen los rankings:
*Reporte Gl obal de Competitividad 2018 del Foro Ec
i Doing Business 2018-2019 del Banco Mundial (noviembre 2018)

7. Dm dk bnmsdwsn cdk oqnxdbsnsebagpuesialan smam qgocbiar el medanistmou d q r |/,
cd "sqg bbhfm cpgrmediowel qual Serrealizaron las siguientes actividades:

" Se realiz- el l anzamiento p¥blico del Portafolio
de m8s de 100 personas aelq udioecnuense nsteo |dees feorrtnrae gf-2 .
envi - el portafolio en formato digital a represe.;
bufetes de abogados, mi embros de | a Red de Gest ol

publicadoenlasredes soci al es de PROESA y en Linkedln del p

' Se el aboraron 12 boletines, | os cual es contenz2a
i nformaci - -n sectorial, eventos de promoci - sobren | o
casos de ®xito de empresas establecidas en EI Sa
espafol e ingl®s y fueron distribuidos a | os mier
" Actualizaci -n peri-dica del perds | ddi hkhkedlrsi drel
plataforma en | a que se conforma | a red de gestor

6 Financiado con recursos del Préstamo BID 258&Q®rograma de Apoyo al Desarrollo Productivo para la InseraioSiNy | OA 2 y I £ € =
especificamente del Componente IV denominado: Fortalecimiento empresarial y promocién de exportaciones e inversiones

\_____
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nuevos integrantes. Se actualiza peri-dicamente ¢
Il nversi -n en EI TBuwuilivado, : Td&xnteirlg2wa, Confecci - n, Me
Empresariales a Distancia, Agroindustria y Aerongég

8. Dk "ang bhfm d hloqgdrhfm cd k Chi+ elcdhlhpoNmuder h amfre

de Pol2ticas e InoelygenciUaidadMdec&dmuni cacilanes
Guz2a del I nversionista 2018, l a cual ha sido dis:
empresarios e instituciones vinculadas al tema de

F t +del Sector Telecomunicaciones.  SIGET es la entidad responsable de normar, regular y

supervisar |l as actividades relacionadas al secto
informaci-n y Comunicaciones, dque i nra Dwanteel 2048 a d mi
PROESA, a trav®s de I a Direcci -n de Promoci -
Telecomunicaciones de SI GET, desarroll aron | a Gu:
del proceso de promoci-n de | a .l iEdi tapwiy-on equ d al ad
la gu2za, comprendi- |l a informaci-n completa del s
promover |l a Ilicitaci-n del espectro de 140 MHz p

misiones oficiales en mercadosde i nt er ®s Yy en encuentros con empr e

m8&s sobre el sector y el proceso.

ASOCIOS PUBLKFGRIVADOS (APP)

" Para el desarroll o de sus actividades, | a Direcci
la Gerencia LegalylaGerenci a Econ- mica Financiera. Los recur s
|l as actividades de esta 8rea provienen del GOES,
de Preinversi-n (FOSEP). Para facilitar | an,esompr

necesario conocer las etapas del ciclo del proyecto APP:

" Durante el afo 2018, se brind- asesorza a 6 insti

desarroll ar proyectos en modalidad de Asoci on PYb]l
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en Cartera, seg¥%n detall e: 1. Ministerio de Obr
Ur bano, 2. Comi si -n Ejecutiva Portuaria Aut-nom
Desarrollo Territorial, 4 . Mi ni stiemida d¢e 6Ed vAdamn in

Nacional de Acueductos y Alcantarillados (ANDA).

Etapas del ciclo de proyecto de bajo la modalidad de Asocio Piblico Privados

Estudios
d
efactibiligay

Analisig .
Neficio 10~ “Dntratniepp

Entre las actividades realizadas durante el 2018 por la DAPP se detallan:

1. Desarrollar una cartera de proyectos ngqhdms ¢ "k enldmsn c¢cd kn
oghu cnr x °  k houalchente PRIORSAodispone de 15 proyectos en cartera, los cuales
est8&8n en las sijgpuemntdentitfapaaci -n y Sel ecoside Pre del

y 2 en

factibilidad, 2 en |l a etapa Model o Financiero
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ETAPAS DEL CICLO DE PROYECTOS DE APP

. ICE al que|
Andl
Nombre del Proyecto Estudios ggsltscls Valor por| Modelo pertenece
prefactibilidad .. Dinero | financiero
Beneficio
1 [Segunda etapa del SITRAMSS X MOPTVDU
) Parqueo§ e.n calle propiedad Ministerio o MOPTVDU
Obras Publicas
3 Corredor Elevado Soyapango -Blvd Mong 52 MOPTVDU
Romero
4 Zona Logistica Econémica en Aeropuerto . CEPA

Internacional de El Salvador
5 |Edificio de la Direcciéon General de Correds X MGYDT

6 |Libramiento perimetral de SS tramo sur X MOPTVDU
7 |Corredor Norte Metropolitano X MOPTVDU
8 Parqueos en.?l Centro Civico del Ministe % MGYDT
de Gobernacién
9 |Hachadura - Kilo 5 X MOPTVDU
10 Mejoramiento de Aduanas terrestres: 2 Ministerio de
Anguiatd, Amatillo, Hachadura y El Poy Hacienda
Disefio, Construccién, Reparacién,
Equipamiento, Operacién y Mantenimient
1 de la Infrae_structura para el Tratamiento o ANDA
Aguas Residuales en las areas
metropolitanas de San Salvador, Santa A
y San Miguel
12 Nuevo Centro de Gobierno en Antiguo 52 Ministerio de]
Cuscatlan Hacienda
13 Parque Cientifico Tecnol6gico de Ciencia . MINED

Exactas e Ingenierfa en Zacatecoluca
14 |lluminacién y videovigilancia en carreterals X MOPTVDU
Terminal de Carga Aérea del Aeropuerto

15 Internacional de El Salvador X CEPA

2. Drsgqtbstg bhfm c¢cd Ogqgnxdbsnr PBurante dIinc2kh8"
estructurar el proyecto: r1 1l umientaecria-snR. y Pairdeo | eigair
estructuraci-n; dicho proyecto ha pasado por unha ser
determinan |l a factibilidad del mi smo bajo | a modal.

cartera de proyec tos de PROESA. De acuerdo a la Ley, los proyectos pasan por varias aprobaciones de
|l as instancias correspondientes. Una vez se obtienen

y el borrador del Contrato APP. dsspdracekprogectcean nefenericia.s y a

Adem8s, dichos documentos se respaldan en |l os ans8glis

En ese sentido, en 2018 el Consejo Directivo no
tambi ®n autoriz- el i niicciia adcell- np rdoecl e dminsineon.t oEnd evilst a
de APP aprobado, en el cual no existe ning%n ente r ec(
del Organi smo Fiscalizador de Asocios P¥blico dlPri va

\_____
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Cooperaci-n entre el Ministerio de Obras P¥blicas,

PROESA, mediante el cual se delimitan las funciones de ambas partes durante el procedimiento de

l'icitaci-n del referido Proyecto.
Por otra parte, se inffor m- sobre | a aprobaci-n del proyecto vy
nombramiento de | os miembros del Organismo Fiscaliza

pri mer proyecto de APP que no posee r eglich RBrdsawentedet ct or

Banco Central de Reserva, Corte Suprema de Justicia

A finales de 2017, se estructur - i nternamente el

I nternacional de EI Salvador Mo sdeferz ROs sdrn Aernmbualr fgo

2018 se continu-: trabajando en conjunto con FOMILEN

(CEPA) vy el Asesor de Transacci -n (Deloitte), en ¢

Asesorde Transacc i - n del proyecto en | a presentaci-n de | as

ante la Junta Directiva de CEPA. Asi mi smo, se conform- el Comit® Cons
3. Promocionar los proyectos de APP:

t Se asisti- al eventanrléabdetahip ARmeumR y se

|l os proyectos Ter minal de Carga del Aeropuert

Uscar Arnulfo Romero y Gald8mez y Nuevo Centr

Libertad.

* Se contrat - HtanomneabaorbBragn:-stico de |l a Sit.t
Comunicacional de Asocios P¥Wblico PrivadosR. |
|l a estrategia general del sistema APP y de cai

4, Du kt g ognxdkednhmudagkth§fmr bnm onsdmbh >k o g r

a continuaci - n, el detalle de | a asistencia o0 ¢
el 2018 estuvieron en proceso evaluaci - n:
" Parque Cient2fico Tecnol -gico2de ef@i encimwsnikxX

Zacatecoluca departamento de La Paz:
A Se supervis- |l a consultor2a rRevisi-n, Va

para determinar la factibilidad.

\____,
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A Se el abor- un primer borrador de | as Bas:e¢

A Se pr eane alConsejo Directivo de PROESA, el Estudio de Factibilidad, el

cual se admiti- y envi- al Ministerio de
fiscal, dicho dictamen es necesario para
A Se ajust- el IEisltiudlacd dlel Fmrcdyecto, en Vvis
una modi ficaci-n, por | o que se trabaj - e

" Nuevo Centro de Gobierno en Antiguo Cuscatl §n,

A Se envi- el Estudi o dteal WrstltioiddHadiendhpad d e |
que, en su calidad de Instituci-n Contr
bueno y los presente al Consejo Directivo para iniciar el procedimiento de
desarrollo de APP.

A Se el abor - el proyecto dwmyecB.ases de Licit

]

Ter mi nal de Carga del Aeropuerto I nternaciona

Romero y Gal d8&8mez (Al ESMOARG):

A Se firm- el convenio de cooperaci-n ent
la licitaci-n del proyecto. eEnegsi pocdev
del proyecto, en el cual participan dos
PROESA.

A Se finali z- I a evaluaci - n del proceso
Transacci -n par a el p r BOMEENI Il. pao empresee d i 0
seleccionadas er 8 | a encargada de acompafar a P
de promoci-n y Ilicitaci-n.

A Se acompaf- a l Asesor de Transacci - -n d
realizada de | as Bases de Licitaci-n fi

DirectivadelaComisi- n Ej ecuti va Portuaria Aut - noma

A Se conform- el Comit® Consultivo del Pr
"1luminaci-n y video vigilancia de carreteras

A Se finali z- | a evaluaci - n del proceso
Transacci -n por medi o de Fomninlaednai os elrl8.
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encargada de acompafar a PROESA y CEPA

l'icitaci - n.
A Se trabaj- en el disefo de bases y cont
A Se particip-, como parte del Panel de N

consul tor2a Eartadt er 2dst ilcaass cl egal es y t

de v2a para el proyecto, |l evado a cabo
A Se present-, ante el Consejo Directivo
del proyect o, el cual se admiti - a env|
emisi-n de su dictamen fiscal, dicho di
etapa de estructuraci-n.
A Se acompaf- a FOMILENIO Il vy al MOPTVDL
del Art 26 de | a Ley de Carreteras y

indispensable para el desarrollo del proyecto.

A Se ha trabajado, en conjunto con el MOPTVDU y el Asesor Permanente, en

|l as Bases de Licitaci-n y proyecto de ¢

A Se obtuvo aprobaci-n del Consejo Direc
procedimientodelici t aci - n del mismo. En vista de
APP aprobado, en el cual no exi ste ni
autori z- el inicio de operaciones del
PY%blico Privados.

A Se han sostenido rea®ionemodeesiconass - d:¢

conjunto con el MOPTVDU vy FOMI LENI O
Determinaci-n de | as caracter2sticas | e
para el proyecto de il uminaci - n y vid
Transake iRPRrmoyect os APP: 'l uminaci -n y VI
A Se finaliz- la redacci-n de | as Bases d
A Se suscribi- Convenio de Cooperaci-n en

Transporte y de Vivienda y Desarrollo Urbano y PRO ESA mediante el cual se
delimitan las funciones de ambas partes durante el procedimiento de

l'icitaci-n del Proyecto.

——
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A Se inform- al Presidente de | a Rep¥%bl i
Reserva, Corte Suprema de Just isobreda y Mi
aprobaci - -n del proyecto y que en Vvista

gue no posee regulador sectorial es necesario realizar el nombramiento de
l os miembros del Organismo Fiscalizador
’ Parqueos en terrenos del Ministe r i o de Gobernaci-n y Desarroll
de Gobierno (MIGOBDT).
A La Direcci-n de APP participa como pat
contraparte en |l a consultor2a que real
proyecto financiado por FOSEP.

A Sele ha brindado asesor2a al MI GOBDT en

Consultor2za para |l a elaboraci-n del Est
A Se contrat- |l a consultor2a denominada r
Proyecto Edificio de Parqueos e n | a Pl aza Czvica de
Gobernaci-n y Desarrollo TerritorialR.
" Mejoramiento de aduanas terrestres: Angui at %,
A Se trabaj - en conjunto con FOMILENI O 11
contratar los servicios de consul t or 2 a del proyecto rN
Aduanas terrestres: Angui at Y, Amatil |l o,
| anzados aposterioorientea. c i - n
" Corredor Pac2fico (CA02) entre el Paso Fronter

A Seelaborarony aj ust aron en conjunto con FOMIL
Referencia para | a elaboraci-n de | o0os E
que el proceso de selecci-n y contratze
oportunidades.

A Se particip: en t rrcsparte plel Pdnel kvaldaglat €less c o
Of ertas, en el procedi miento de sel ecc

FOMI LENI O I 1|, para | a elaboraci-n de 1| o

——
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5. @msdogqnxdbsn c¢cd qgqdenqgl "r °~ k° Kdx Drodbh ™k <c¢d
“ Se finariimer edomrador de |l a Ley Especial de As
“ Se contrataron |los servicios de consultor2a de

P¥%blico Privados Coment ada

MARCA PAIS

B objetivo de esta 8r eaar easl cpoamtsr icbounmor uan pdoessitciinoor

comercio vy el turi smo; a trav®s de |l a construcci - n,
estrategiaMarca Pa2 s, a nivel nacional e internacional .ciaLa D
a cargo de |l os alcances de este objetivo, para tal e
Pazs (GPMP) vy |l a Gerencia de Alianzas de Marca PaZz2s

de |l as actividades de @ES ay 8SRre@&s tpamowBEIRInE n2 d&3/ @C

A continuaci-n, un detalle de | os principales | ogros

1. ogn/ nbhfm cd kK L gb O #r

= Se realiz- la implementaci-n de | a Estrategia N
a trav®s de | a c uwelnacoral egntemmacioralvcemo an dastino atractivo
para |l a inversi-n, negocios internacionales y t
cul tur a, tradiciones, gastronom2a y sobre todo

w Se ejecut - Inaa cp awmtad i(rctosmr ®nf asi s en medios dig
Uni do s, Canadg8 y Corea del Sur , | ogrando un al ¢
tasa de 1.35 de frecuencia de interacci-n. L a
acuerdo a | sector vy el i di oma, di stribuidos as?: Es
y cosm®tica, agroindustria, textiles y confecci
turi smo, publicaciones en idiomaonhgt®s: nCoveers
i dioma coreano. Seg¥%n datos estad2sticos, | os
campafa son m8s de 25 mil nuevos usuari os en

(www.enelsalvador.sv), siendo el 60% de Corea del Sur, 28% de Estados Unidos y 6% de
Canads§g.

—
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Alcance acumulado de 10,735,615 a nivel nacional en las redes sociales de Facebook, Twitter

e Instagram
Se han realizado 32 jornadas de sensibilizaci
1,980 personas sensibilizad as sobre | a Marca Pa?2s.

2. 0gdrdms bhfm cd kK | "gb° dm Dudmsnr Hmsdgm bhnm kd

Se

ha promocionado | a Marca Pa2s en 14 eventos in

1,487,054 personas, entre los cuales se encuentran:

“ FI TUR, Madrid, Espafa
4 REJUES, Lasagas, Nevada, EE.UU.
“ presentaci-n de Marca Pa2s en Madrid y Foro de
% International Contemporary Furniture Fair (ICFF), Nueva York, EE.UU.
“ Presentaci-n de Marca Pa2s en |V reuni-n de Mar
 Eventode Surf Consul ado de Sevill a, Espafa
4 FIEXPO CHILE, Santiago de Chile
% FOOD TAIPEI, Taiwan
‘Participaci-n en REJUES 2018, Los {lngeles, CA,
a Participaci-n de EI Salvador en VI Foro de Marc
% Feria de la Habana, Cuba
4 Ccumbre Empresarial China Lac, Zhuhai, China
% Feria China International Import Expo 2018, Shanghai, China
% Corredorde ElSalvador en Lo s idngel es, CA, EE. UU
3.OOgshbho bhfm bnm k™ L gb”™ o x2r dm Dudmsnr M bhnn
Se ha promocionado | a Mar ca |dascanzamloun®gimadovdent os
460,000 personas, a continuaci - n, algunos de el |l o

——

" Expo Caf® EI Salvador

' Carrera yo Amo ES, Santa Tecla

'’ Carrera East Run, San Miguel

" Participaci-n en congreso de ASH
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Hecho en S2zvar

IV Feria de Turismo, San Miguel

Conferencia de prensa Leyendas del mundo

Participaci -n de Marca Pa2s EI Salvador en f ol
en Cojutepeque

’ AGROEXPO EI Salvador

Entrenamiento sobre trata de personas Yy tr8fic
Quinto encuentro de negocios

' Sorteo conmemorativo al pri mer aniversario de
Taza de la excelencia

I'V Congreso Internacional Asociaci-n CDMYPE
Campeonato de Barismo

Festival del jocote, San Lorenzo

YLanzamiento de Pel2cula "La Palabra de Pablo"
" Presentaci-n de Séhados uni verso EI
" Feria Nacional de Artesan2as

Carrera ciclista Century 2018

’ CONGRESO FOOD 12018

Presentaci -n de Banda de Paz EI Sal vador , Gr al
ler Congreso Nacional de I a Micro y Peque€fa Et
Festival del loroco, San Lorenzo

’ JUVENTOUR 2018

' 45 aniversario COEXPORT

l nauguraci -n de Feria China en EI Salvador

"1l Foro de Comer ci-& Savadom2018€r si - n Chi na

Torneo de surf

"5hA. Festival FICS

Congreso Inmobiliario Internacional de | a C8m:
Participaci -cni -dne denaluagudxVl Edici-n de | a Feri
Cel ebraci-n del d2a del ni fo en conjunto con ¢

Actividad en conjunto con el Programa Mundial de Alimentos de El Salvador (PMA)

—
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" Actividad en coordinaci - nMediaamentdsi r ecci - n Naci or

" Participaci-n en Feria de Proveedores

4. Programa de Embajadores

Programa conformado por salvadorefos y salvadorefa

personal y profesional, para poder pertenecer a este programa se realiza un proceso de nomi nac.i
evaluaci-n y selecci-n muy rigurosa. EI objetivo pri
|l as personas nombradas en promover una mejor i magen

el nombre de El Salvador en alto, tal como lo han mostrado en su trayectoria profesional y personal a

lo largo del tiempo. A la fecha se mantienen 9 Embajadores, los cuales se detallana conti nuaci - n:
l.v2ctor Saca, Empresario
2.Alejandro M®ndez, Campe-n Mundial de Bari smo
3.Jossel y n Al a Mandial @domjuegosrBalivarianos.
4.Rossemberg Ri vas, Di sefador
5. Gabriel Granadino, Pintor
6.Raque| Cafas, Bl oguer a
7. Ma x M®ndezfGMWasd cmusi cal Frige¢ey
8. Enot Rubio, Empresario
9. Alfredo Atanacio, Empresario

Entre las actividades realizadas con los e mbajadores se encuentran:

* Gira de medios con embajadores Max Mendez, Gabr i
de campaffa de promoci-n de redes sociales de | a g
*Acompa‘ﬂamiento a conferenci a dedefprigeey MaxMendazo moci on
* conferencia de Prensa en conjunto con embajador a
* Lanzamiento Fundaci-n Colabora en apoyo a embajac
*Acompa‘ﬂamiento en | a filmaci-n de basBmmasdPoyepgm z p:
presentado por el embajador de Marca Pa?2s Enot RuU

\____,
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5. Programa de Licenciamientos
En este programa | as empresas salvadorefas pueden

servicios dot8ndoles de wuna i degregadd @ ser récanocidas,conedtet e ni e

sello que certifica su origen y calidad, fortaleciendo de esta manera su imagen corporativa y sobre todo

apoyando | a promoci-n de | a oferta productiva del p
paraobtener | a | i cencia es pr8ctico y f8gcil
A trav®s de diferentes actividades, como presentaci

nacionales, ferias, invitaciones directas, solicitudes de empresas interesadas en formar parte de Marca
Pazs, se9@iirmviomadi ones al Programa de Licenciamient
empresas ya forman parte del programa, de las cuales 58 empresas cuentan con contrato firmado, 8

empresas est8n en proceso de firma y tr@o. las empresasc e s 0

|l icenciatarias pertenecen a | os sectores de Agroind
Confecci -n, Turismo, Servicios, Alimentos y Bebidas,
licenciatarias con contrato firmado en 2018:
No. Nombre de la Empresa Tipo de uso de la Marca Sector
1 |[Fundaci - -n Dona tu co| Corporativoy Productos Servicios
2 | Planeta Creactivos Corporativo Servicios Digitales
3 | Amazonas SA de CV Productos Manufactura
4 | Juan Carlos Amaya Roque Productos Servicios
5 | Manos Amigas Corporativo y Productos Manufactura
6 |[Jos® Gerardo D2az Corporativo y Productos Servicios
7 | Pate'Chucho Corporativo y Productos Servicios
8 | I*Bella Corporativo y Productos Manufactura
9 | Hermanos Fabrus Corporativo y Productos Manufactura
10 | Grupo Logistico Corporativo Servicios
11 |Andr ® Tour s Corporativo | Servicios Turisticos
12 |[Artesanz2as Paty Corporativo y Productos Manufactura
13 | SapiTravel Corporativo y Productos | Servicios Turisticos
14 | Lola Sweet Corporativo y Productos | Servicios Turisticos
15 | Chivisimo Corporativo y Productos Servicios
16 | Kanica Decor Corporativo y Productos Manufactura

\____,
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No. Nombre de la Empresa Tipo de uso de la Marca Sector

17 | Valesolo, S.A. DE C.V. Corporativo Servicios
18 | Ectours El Salvador Corporativo Senicios
19 |[Leoni das Ram2rez Corporativo Servicios
20 | Rasta Maya Corporativo Servicios
21 | Expo El Salvador Corporativo Servicios
22 |Di sefo Une Corporativo Servicios
23 | Industrias Creativas Digitales, S.A. DE C.V. Corporativo Servicios
24 | Veintinueve once, S.A. DE C.V. Corporativo Servicios
25 | Mayor, S.A. DE C.V. Corporativo Manufacturas
26 | Guardado, S.A. DE C.V. Productos | Quimicay farmacia
27 | Marketing Deportivo Es t r a tSBde Q/( Corporativo y Productos Servicios
28 |De Antaffo (F&8ti ma Da| Corporativoy Productos Agroindustria
29 | Garbal, S.A.DEC.V. Corporativo y Productos Manufacturas
30 | Air Support Group Servicios Servicios
31 | Blue Point, S.A. DE C.V. Corporativo y Productos Servicios
32 | Think and Sell, SA de CV Corporativo Servicios
33 | Renzo Alberto Fuentes Corporativo Servicios
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No. Nombre de la Empresa Tipo de uso de la Marca Sector
34 |[Rodrigo Ernesto Bel Corporativo Servicios
35 |[Carmen Mar2a Rengi f Productos | Manufacturas Diversas

36 | Cooperativa Cuzcachapa

Corporativo y Productos

Agroindustria

37 |Avil| ®s Pacas Her man

Corporativo y Productos

Agroindustria

38 | Globalife

Corporativo y Productos

Servicios turisticos

39 /Jos® Antonio Morenc

Corporativo y Productos

Agroindustria

40 | Irma Jacqueline Sandoval Corporativo Servicios consultorias
41 |Patricia Heredia SY% Corporativo Servicios culturales
42 | RODIFA, SA de CV Corporativo Servicios turisticos
43 | Luciano Palacios (e- commerce) Corporativo Servicios Digitales
44 |1 v8n Antonio Mart2n Corporativo Servicios Musicales
45 | NIXAPA, SA de CV Productos Artesi

46 | RAVINIA SA de CV

Corporativos y Productos

Alimentos y bebidas.

47 | Mariscal, S.A. DE C.V. Corporativo Servicios
48 | Rodolfo Oviedo Corporativo Servicios
49 | Mimita Corporativo Textil vy

50 | Carlos Rosales Corporativo Servicios
51 | Ericka Navarro Corporativo Servicios
52 | Josue Recinos Corporativo Servicios
53 | Artesanias La Palmita Productos | Manufacturas Diversas
54 | CRIO Inversiones Productos Alimentos y Bebidas

55 | Pajarito El Salvador

Corporativo y Productos

Textil vy

56 | PROEXSAL

Corporativo y Productos

Manufacturas Diversas

57 | Artesanias El Rosal

Corporativo y Productos

Manufacturas Diversas

58 | International Automotriz

Corporativo y Productos

Servicios
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6. Convenios y Alilanzas

Al cierre del afo se tienen firmados 9 convenios co¢
1. C8mara Salvadorefa de Turismo (CASATUR)
2 Consejo Salvadorefo del Caf® (CSC)
3. Secretarza de Cul t +SEGQLTUR (alhorm MiRistezic de Cdtura) i a
4. Escuela de Comunicaciones M:-nica Herrera
5. I nstituto Salvadorefo de Turismo (I STU)
6. Asociaci-n Salvadorefa de Hoteles (ASH)
7. Direcci-n Gener al de Migraci-n y Extranjer?2a
8. Direcci-n Nacional de Medicamentos
9. C8mara Salv&ideme%aRdaéces

7. @cnobhfm acdOk#tiimlL dk rdbsng o»akhbn

De | gabinete econ- mico, al cierre de 2018, 7 i nst
Secretar2za T®cnica y de Planificaci-n de | a frnogei den
Haci enda, Mi ni sterio de Econom?a, Ministerio de Agri

de Desarrollo de El Salvador.

OFICINA DE INFORMACION Y RESPUESTA

la Oficina de Informaci-n y Respuest aergct®ldeRAccesot i en

a | a | nf or magerierada, agnitistradam &n poder de PROESA, de manera oportuna y veraz, a
fin de contribuir con | a transparencia de | as actuac
|l as solicitudesguege sien fparemamit-em , publicaci- -n de i nf

cuentas, entre otras.

En ese sentido se realizaron las siguientes actividades:

T N¥imer o de sciamdadanad récididas: 17, todas fueron atendidas
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T N¥mer o de solicitnothemitadaste i nf or maci
30 126
T Solicitudes de informaci -n tramitadas seg¥%n el tipo de
I nformaci - -n PY¥bl i 97
I nformaci -n Reser 6
I nformaci -n Confi 0
Inexi st enci a De | nf 8
Redirecci -n 15
Total Requerimientos 126
T Solicitudes de informaci -n tramitadas seg¥%n g®ner o:
12 18

UNIDAD DE GENERO

Durante el 2018, |l a Uni dad de G®nero continu- s u
principios rectores de |l gual dad, Equidad y No Discr
cumpl i miento de | as pol2ticas p%blicas a favor de |
econ-mica de |l as mujeres enlElv-Sal cadbor | oesigue engrt
1. Aprobaci - n, por parte de On katss hdut oHmrdsaldsetsh h nane k | &

Chrbghlhm bhfm x p&r @kl ons cplr - @oibimgsn 5 afos.
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2. Personal formado y sensibilizado , avanzando hacia la cultura de la igual dad, equidad y no
c hr bqh ! hEmel 20b8%erdormaron 41 personas del personal de PROESA, lo que equivale al 58%
del personal . A continuaci-n, | os avances del Pl an

t 4 personas (34 mujeres y 7 shodnebrb st)alslee rfeosr ntha o

b§sicos (nivel 1), como: a) ABC de Il a lgualdad ¢
Taller sobre Comunicaci-n y G®nero vy d) Tallere
t o3 mujeres se formdraeamuraogsrde®sespdgecializaci - -n (
Especializado en | a Salud Sexual Reproductiva,
l a Ensefanza de |l a Incorporaci-n del Enfoque d

Estrat ®gi c a,c)lCarsodd la Igualdadproduktivay d) Curso de Liderazgo Institucional
para la Igualdad con herramientas de coaching.
t muj er contin%a form8ndose a trav®s de un cur sc

Especializado sobre @®rernc |lwiRFe&miemi £2mMd,9.qu

3. Qd  khy bhfm <c¢d @bbhmpdd sacdgy! pama rfortalecer | a
perspectiva de g®nero:
Y Armonizaci - n de nor Rancvay - -/ hhermmranoni zaci -n del
Trabajo, el cuabr seka8aapoobadod puperior de | a i
enviado al Ministerio de Trabajo y Provisi-n So

primera reforma.
i Cumplimiento de Normativas y Leyes I ncidencia en | a ithusidnalcanci - n
l o gue se da cumplimiento al cuarto p8rrafo del

de la lactancia materna, en el marco del fomento a la salud sexual reproductiva.

¢ Campafas de sdédmeinkalliesaeil e€mr t rchen, entrega de pronotidnales,p, af
etc.): Durante el 2018 se promovi - y difundi - i
de violencia | abor al y violencia sexual, denunci
| abor al , di scmd ima nlazbhomal vy of emi ni ci di o, a trave

o Empleos dignos libres de violencia laboral 2018.

\_____
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o H8§bl ame con Respeto, siempre con |l gualdad, Equ
o No quiero tu Piropo, quiero tu Respeto.

0 Gotitas de conocimiento parala prevenci -n del acoso sexual y a
0 Acoso Laboral

¥ Conlafinaidadde brindar acceso a |/ a J U sse interving eneldcas § mb
tipificados como violencia basada en g®nero, dis
cada caso se realizaron las acciones competentes a la LIE-LEIV y las contempladas en el
Protocol o de Actuaci - n.

t conmemoraci -n de fechas

o D2a I nternacional de |l a Mujer: se realiz-: el
sororidad".

o Dz2a internacinonali odeencia: se realiz- una gira
Colon.

4., @bshuhc cdr c¢cd sq mrudqgqgr khy bhfm cdk dmenptd cd f
servicios de PROESA.

* En coordinaci-n con el §rea earrat®oi Eapdet bhdoGe
Econ-mica para Am®rica Latina (CEPAL), se |1l ev-
perspectiva de g®neroR. ElI objetivo fue dar a «cc
importancia que posee su participa ci - n en el crecimiento econ- mi c

herramientas que nhuestro pa2s posee para apoyar
exportar. Asimismo, se coordinaron reuniones con instituciones como: ISDEMU, BCR,
CONAMYPE, VOCES VITALES, BAMESAL y COEXPORT vy representantes de la CEPAL para

compartir experiencias y buenas pr8cticas en | a

econ- mi co.
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UNIDAD DE COMUNICACIONES INSTITUCIONAL

4 se obtuvo 24 espacios de notici as e n grawétas goesse ldasan €no mu n i
comunicaci-n institucional di fundida en | os me
internacionales. Los espacios de noticias generadas desde PROESA y que son retomadas en los
medi os de ¢ omun B1d®584.22,nlo gaeu sigaifita un ahorro directo para PROESA.

4 Sediocoberturaa 117eventos coordinados por PROESA 0o que
de PROESA, |l os cuales se pueden encontrar en | a
http://www.proesa.gob.sv/novedades/noticias?limitstart=0

. Se produjeron 183 vi deos, entre eventos, casos de ®xito,
relacionados con | as 8reas de s$t@ma¢ol dea PROESA,
youtube: https://www.youtube.com/user/comunicacionesproesa/videos

@ se disef- y s uper v 09 matdriges.femtre [dsumateriales proddiceidos podemos

mencionar : brochur e, banners, tarjetas, dipl omas

de PROESA, gafetes, entre otros materiales.

Intervenciones en Twitter: Se generaron 2,820 tuits

Intervenciones en Facebook: Se generaron 1,112 publicaciones

ADMINISTRACION Y FINANZAS

El presupuesto total de PROESA para el ejercicio fiscal 2018 fue de US$4, 459,320.00, el cual fue otorgado

por medio de las siguientes fuentes de financiamiento:

Sak™ Mn- 0 Oqdrtotdrsn sns k cd OQNDR@ c

Fuente De Financiamiento Monto US$

Presupuesto GOES $3,156,205.00

Contrato de pr ®ES, érmedo ebtfe &I3BarodC $1,303,115.00

Interamericano de Desarrollo (BID) y el GOES

Total

$4,459,320.00



http://www.proesa.gob.sv/novedades/noticias?limitstart=0
https://www.youtube.com/user/comunicacionesproesa/videos

(i) ’ ﬁ‘*ﬂ *Pégina| 56

Tabla No. 2 Fuente de recursos: GOES

‘ Rubro CONCEPTO PRESUPUESTADO EJECUTADO ‘ %
51 | Remuneraciones |$ 2,235,235.00 $2,221,765.33 70.39%

54 | Bienesy Servicios |$ 842,542.00 $ 838,930.47 26.58%

55 Gastos Financieros|$ 55,542.00 $ 46,374.69 1.47%
61 | Activo Fijo $ 22,886.00 $ 22,616.99 0.72%
TOTAL $ 3,156,205.00 $ 3,129,687.48 99.16%

Tabla No. 3 Fuente de recursos: BID

Rubro CONCEPTO PRESUPUESTADC EJECUTADO ‘ %

Bienes y
54 o $1,262,710.00 $1,262,640.20 | 96.89%
Servicios
61 |Activo Fijo $ 40,405.00 $ 40,404.84 3.10%
TOTAL $ 1,303,115.00 $1,303,045.04 | 99.99%

Tabla No. 4 Todos los f ondos

Enero - Diciembre 2018 % de
Fuente de Financiamiento _
Programado US$ Ejecutado US$ Di dbt
Presupuesto GOES $ 3,156,205.00 $3,129,687.48 70.18%
Contrato de Pr ®s t-BSm$1,303,115.00 $ 1,303,045.04 29.22%
TOTAL | $ 4,459,320.00 $4,432,732.52 99.40%

RHST@BHyM EHM@MBHDQ@

Acontinuaci-n se presenta el Estado de Situaci

per2o0do del 1 n de enero al 31 de dici emblrae Ddier e2cOcli8:

Contabilidad Gubernamental del Ministerio de Hacienda:
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PROYECTOS EJECUTADOS POR PROESA

PROESAes responsabl e deErograma de Apoyw alOésarmllo Breductivo para

k Hmr dqgbh T m  hersspdegcri? " f bi hcnarm@eimgorent e dI¥ | denominado: Fortalecimiento
empresarial y promoci-n deedxpgauratlacist Besc oepiur\sd osipom
cuyo financiamiento proviene-E8el pr®stamo BI D No. 25

Rt abnl onmdmsd 3-09 Dr ®jgcutadd dctualmeénht ¢ dpnoro " Ita Di recc

de Marca Pa?s, con el objetivo de Mejorar |l a im
pa2s atractivo para |l a inversi-n, el comerci o vy
actividades en el afo 2018.

' Subcomponensd 3-19 Oqnfq’ |I" cd f;cdjecsitadg gar la &erendinda d g r h
I nversiones y Negocios de | a Direcci-n de Inver
de contacto (networking) entre empresarios, eje
exterior para atraer inversiones al pa2s. Este s
2018.

" Rtabnlonmdmsd 3-29 Gdqgq |l hdms r o' q  dkejecudado g qn k
por | a Gerencia de Desarrol | o pdtacpres, tugodobjetivoesd e | a
contribuir a |l a promoci-n del conocimiento y al
productivo y exportador nacional . Este subcompc
2017.

" Rtabnlonmdmsd 3-39 0gqn Iranexgofadora mational m; ejecotadk par la
Gerencia de Promoci-n Comercial, de | a Direcci -
f oment ar una <cultura de exportaci-n en la pob
concluy- sus activi.dades en el afo 201

Durante 2018 solo se ejecutaron los Subcomponentes 4.1 y 4.2, los otros dos concluyeron su

ejecuci-n en 2017. Las actividades realizadas en ¢

en | os informes de cada 8rea.
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